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 هاي توزيعهاي مشتركين مختلف شركتتعيين تعرفه
  برق ايرانبازاراندازي با توجه به راه

 
 ياسر محمديان روشن      هاني رئوف شيباني        جعفر عبادي             علي كريمپور

 )مهام شرق(شركت مهندسي خدمات نيرو و مخابرات شرق 
 روه برقدانشگاه فردوسي مشهد، دانشكده مهندسي، گ

  
 

 تعرفه انرژي مصرفي، نرخ آمادگي، بازاربرق: ي كليديها واژه
 
 
 

 چكيده
در اين مقاله با توجه به محدوديتهاي موجود در كشور، روشي           
براي تعيين تعرفه هـاي مشـتركين مختلـف شـركتهاي توزيـع             

در اين روش حداقل تغييرات ساختاري در  . پيشنهاد شده است  
, شركت بخش توزيع بـرق در بـازار       راستاي رسيدن به اهداف     

در اين روش ارتباطات مـالي شـركت توزيـع و           . بكار مي رود  
همچنين تعرفه هاي مشتركين مختلف، به طـوري تنظـيم مـي            
. شوند كه اين شركت توانايي ورود بـه بـازار را داشـته باشـد              

پيش بيني مي شود، اعمال اين روش كـاهش تلفـات، كـاهش             
جابجـايي بـار را بـدنبال داشـته         خاموشي هاي بدون برنامه و      

 . باشد

 
 مقدمه. 1

در چند دهـه اخيـر، صـنعت بـرق در جهـان دچـار تغييـرات                 
عملكرد اين صنعت در كشورهاي مختلف      . فراواني شده است  

به طور تدريجي جاي خود را از ساختار انحصاري به رقـابتي            
اين تجديد سـاختار در برخـي از كشـورها از           . واگذار مي كند  

ردن بخش توليد و در برخي ديگر نظير هندوسـتان از           رقابتي ك 
رقابتي كـردن بخـش توزيـع آغـاز شـده و بـه تـدريج سـاير                  

. ]1[بخشهاي صنعت برق نيز به صورت رقابتي در آمده اسـت          
 بخش توليد در بازار برق بـه شـكل          1382در ايران نيز از آبان      

رقابتي درآمده و استراتژي آينده در بخش خـرده فروشـي نيـز         
 . ]2[بتي شدن آن استرقا

بررسي بازارهاي خرده فروشي برق در جهان و ساختار شبكه           
برق ايران نشان مي دهد كـه كشـور ايـران بـه دليـل سـاختار                 
انحصاري و دولتي خود و همچنين وجود مقررات عرضه برق          
و نظام تعرفه، با محدوديت هاي فراواني در راه انـدازي بـازار             

 . ]3،4[خرده فروشي روبروست
هدف از اين مقاله بررسـي وضـعيت حـال حاضـر شـركتهاي              
توزيع و امكان سنجي حضور اين شركتها در بازار برق كشـور            

در حال حاضر، شركتهاي برق منطقـه اي بـه عنـوان       . مي باشد 
خريدار برق در بازار شركت مي كنند و برق مورد نياز خود را             

ر ، در   قيمت بـرق در بـازا     . به قيمت بازار خريداري مي نمايند     
 مـي   Uniformحال حاضر براي كليه خريداران ثابت و از نوع          
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برق خريداري شده از بازار به شركتهاي توزيع و نهايتـا           . باشد
در صــورتيكه . شــود بـه مشــتركين انتهـايي تحويــل داده مــي  

شركتهاي توزيع بخواهند مستقلا در بازار شـركت كننـد، بايـد            
بـه مشـتركين خـود را       توانايي خريد برق از بازار و فروش آن         

لذا در اولين گام اصلاح مسير مالي مبالغ پرداختـي          . دارا باشند 
در حال حاضر امكان ايـن      . مشتركين ضروري به نظر مي رسد     

عليـرغم ايـن مشـكل، لازم اسـت از نظـر         . تغيير وجود نـدارد   
محاسباتي مسير مالي مشخصي پيشنهاد گردد تا زمينه مناسـب          

لازمه اين امر آن است كه      . راهم گردد براي ايجاد بازار توزيع ف    
بين مبلغ دريافتي شركت توزيـع از مشـتركين و پرداختـي بـه              
بازار تناسب خاصي بوجود آيد، البته با عنايت به اينكـه مبلـغ             
دريافتي از مشـتركين بصـورت ماهيانـه و پرداختـي بـه بـازار               

تلاش اين پروژه در راستاي وضـوح ايـن مسـير           . روزانه است 
در صـورت   . شنهاد اوليه براي امكان اين امر مي باشد       مالي و پي  

تكميل اين كار، زمينه براي وارد شدن خرده فروشان بـه بـازار          
در آينده خرده فروشـان فعاليـت رقـابتي در          . نيز مهيا مي شود   

مسائل مالي را به عهده ميگيرند و شركت توزيـع بـه فعاليـت              
اختار با توجـه بـه س ـ     . هاي سيم داري اختصاص خواهد يافت     

شبكه، تعداد مشتركين هر شركت توزيـع ثابـت مـي باشـند و              
شركتهاي توزيـع انگيـزه اي در رقابـت بـا ديگـران در جلـب               

نخواهد داشـت،   ) و نهايتاً بالا بردن راندمان شبكه برق      (مشترك
لذا راهكار پيشنهادي بايد انگيـزه مناسـب بـراي هـر شـركت              

 . را ايجاد كندتوزيع در راستاي مديريت بار و مديريت تلفات 
بخش دوم مقاله به بررسي مزاياي بازار توزيع اختصاص يافته           

در بخش سوم محدوديت هـاي موجـود بخـش توزيـع            . است
شناسايي شده و در بخش چهارم مدلي متناسب با محـدوديت           

در بخش پنجم نيز جمـع بنـدي مطالـب و    . ها ارائه شده است  
  .نتيجه گيري آورده شده است

 
  اندازي بازار توزيعمزاياي راه. 2

مهمترين مزاياي عرضه برق به صورت رقـابتي بـراي مصـرف          
 :كنندگان نهايي برق به شرح زير است

حداقل نمودن افزايش قيمت ها با توجـه بـه ايجـاد             •
 فضاي رقابتي در بازار عمده فروشي

آزادي در انتخاب تامين كننده انرژي و دسـتيابي بـه            •
 سرويسهاي بهتر

ان به تهيـه سرويسـهاي مناسـب        تمايل عرضه كنندگ   •
 براي مصرف كنندگان

 مديريت مصرف •

 توسعه سيستمهاي سنجش پيشرفته •

 
 

 محدوديت هاي بخش توزيع. 3
اشاره به اين نكته حائز اهميـت اسـت كـه وجـود يـك بـازار                 
رقابتي برق به صورت كامل نيازمند تغيير ساختار از انحصاري          

در ايـن   . ادي اسـت  به رقابتي بوده و داراي پيچيدگي بسيار زي       
راستا به طور كلي محدوديتهاي موجود در كشور را مي تـوان            

 :در موارد زير خلاصه كرد
مستقل از قيمـت هـاي بـازار عمـده فروشـي            ( نظام تعرفه    -1

با توجه به انحصاري بودن برق در كشور، قيمـت بـرق            ): برق
ايـن  . براي كليه مصرف كنندگان براساس نظام تعرفه مي باشد        

 است كه در بازار عمـده فروشـي ايـن قيمـت بـراي               در حالي 
مصرف كنندگان مختلف با توجه به انتخاب خرده فروش برق          

از اينرو به نظر مي رسد كه اين سـاختار در           . متفاوت مي باشد  
حال حاضر در كشور قابل پياده سازي نيست و نيازمند تغييـر            

 .قوانين و مقررات ملي است
در :  عمده فروشي بـرق كشـور       عدم تغيير در ساختار بازار     -2

يك بازار خرده فروشي، خرده فروشان برق مي توانند در بازار           
عمده فروشي شركت كرده و برق خود را به صـورت رقـابتي             
خريداري نمايند، كه اين عمـل بـا اجرايـي شـدن آيـين نامـه                

 و تغيير ساختار كلي بازار عمده فروشي 20جديد، بند ب ماده   
لـيكن هـم اكنـون قابـل اجـرا          . هـد بـود   قابل پياده سازي خوا   

 .]5[نيست
با توجه بـه  :  عدم وجود حق انتخاب براي مصرف كنندگان   -3

اينكه شركتهاي توزيع در ساختار فعلي، بايد بـه ايفـاي نقـش             
خرده فروش بپردازند، لذا حق انتخاب فروشنده براي مصـرف          
كنندگان بوجود نمي آيد و هر مصرف كننده ناگزير بـه خريـد             

 . از شركت توزيع محلي خود خواهد بودبرق 
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در حال حاضـر نگـاه      :  عدم پذيرش برق به عنوان يك كالا       -4
به كالاي برق به عنوان يك خدمات است و دولت مكلـف بـه             

از اينرو اين محدوديت براي راه      . توليد برق مشتريان مي باشد    
اندازي بازار خرده فروشـي در همـه سـطوح مشـتركين بـرق              

 .  وجود دارد

مهمترين اهداف , ا در نظر گرفتن محدوديتهاي ساختاري فوقب
 :طرح پيشنهادي را مي توان به صورت زير خلاصه نمود

امكان مبادلات اقتصادي منطقي بين شركت توزيع و         •
اين مسئله در واقع، اصـلاح مسـير مـالي          : بازار برق 

 .حال حاضر را حكايت مي كند

وان يك  امنيت اقتصادي لازم براي شركت توزيع بعن       •
 بخش خصوصي

انگيزه لازم براي شركتهاي توزيع بمنظور شركت در         •
 بورس برق

ايجاد انگيزه در شـركتهاي توزيـع جهـت مـديريت            •
 مصرف بار

 ايجاد انگيزه در شركتهاي توزيع براي كاهش تلفات •

 ارائه راهكار مناسب براي پرداخت مستقيم سوبسيد •

 
 ارائه طرح پيشنهادي. 4

هداف ذكر شـده در بـازار توزيـع و بـا            در راستاي رسيدن به ا    
با توجـه بـه     (توجه به ثابت بودن تعرفه برق مشتركين مختلف       

، تعيين تعرفه بـرق بـه نحـوي كـه هزينـه هـا و                )نوع مشترك 
درآمدهاي يك شركت توزيع در هنگام ورود به بـازار متعـادل     

لـذا  . شود مي تواند گامي موثر در راه اندازي بازار توزيع باشد          
ين اين تعرفه ابتدا بايد هزينه ها و درآمدهاي شـركت           براي تعي 

 .توزيع را بشناسيم
 

 هزينه هاي شركت توزيع
به طور كلي هزينه هايي كه شركت توزيع بـا آنهـا روبروسـت      

 :به چند دسته تقسيم مي شوند
 :هزينه هاي پرداختي به بازار برق) 1

 اعلام آمادگي نيروگاهها) الف

 بـه  Pay as Bidه بـه صـورت   ك ـ: برنده شدن در مناقصـه ) ب
 .فروشندگان برق پرداخت مي شود

 هزينه خدمات انتقال) ج
كه مبلغ بسيار كمي را بـه       : هزينه هاي مالي شركت در بازار     ) د

 ).در مقايسه با ديگر هزينه ها(خود اختصاص مي دهد 
 شامل پرسنلي و سيم داري: هزينه خدمات توزيع ) 2
 

 درآمد هاي شركت توزيع
يع در قبال فروش برق به مشـتركين مبـالغ زيـر را             شركت توز 

 :دريافت مي كند
 مبالغ دريافتي مربوط به حق انشعاب) 1
 :دريافت قبوض ) 2

 آبونمان و هزينه ديماند) الف
 هزينه انرژي) ب

با توجه به پيچيدگي مسئله ، در اين مقالـه سـعي بـر متعـادل                
 ـ             افتي از  كردن هزينه هاي پرداختي به بـازار بـرق و مبـالغ دري

 . قبوض است
 

متعادل سازي هزينه هاي پرداختي به بازار بـرق و مبـالغ       
 دريافتي از قبوض

متعادل كردن دو پارامتر ذكر شده در دو مرحلـه صـورت مـي              
در مرحله اول هزينه پرداختي به بازار برق بابـت خريـد            . گيرد

انرژي و هزينه انرژي دريافتي از مشتركين مورد بررسـي قـرار            
د و تعرفه انرژي مصـرفي مشـتركين از ديـد شـركت             مي گيرن 

و در مرحله بعد نحـوه تقسـيم اعـلام    . توزيع محاسبه مي شود 
آمادگي نيروگاهها بين شركتهاي توزيع و نهايتـا بـين مصـرف            

 .كنندگان مختلف بررسي مي گردد
 

 تعيين تعرفه انرژي مصرفي از ديد شركت توزيع
ق بابت خريد انـرژي     هزينه پرداختي شركت توزيع به بازار بر      

به سادگي به كمك منحني بار مصرفي شركت توزيع و منحني           
 انـرژي   Pikبه عنوان مثال اگر     . قيمت بازار قابل محاسبه است    

 قيمـت  Qik و ام k ام روزiخريداري شده از بازار در سـاعت  



 
  برق ايرانبازاراندازي هاي توزيع با توجه به راههاي مشتركين مختلف شركتتعيين تعرفه

 

 المللي برق مين كنفرانس بينيك و بيست
 

 
 

2278 

اشد، هزينه خريد انرژي در روز  بام k  ام روزiبازار در ساعت 
k محاسبه مي شود)1(ام به كمك رابطه : 

)1   (                                           ∑
=

24

1i
PikQik 

در بررسي هزينه دريافتي از مشتركين مشكلاتي وجود دارد كه          
 :از بين آنها مي توان به موارد زير اشاره كرد

اندازه گيري ميزان انرژي مصرفي در طول يك دوره          •
 توسط كنتورها

 تفاوت تاريخ قرائت كنتورهاي مشتركين مختلف  •

 چند تعرفه بودن برخي از كنتورها •

 مبادله انرژي نا مشخص مابين شركتهاي توزيع  •

در ) مانند روشنايي معـابر   (وجود انرژيهاي غير دقيق      •
 شبكه

 نامشخص بودن ميزان تلفات  •

همانطور كه مي دانيم مشتركين شركتهاي توزيـع بـه دو دسـته     
 :وندتقسيم مي ش

 مشتركين عادي: دسته اول
 مشتركين ديماندي: دسته دوم

 كه هر دو دسته شامل مشـتركين خـانگي، تجـاري، صـنعتي،             
 .روشنايي، معابر، كشاورزي و عمومي مي شوند

پارامترهاي قابل دسترسي به كمك صورتحسابهاي صـادر        تنها  
 ميـزان انـرژي      از  اسـت  شده براي مشتركين  مختلف عبـارت      

 در طول دوره دوماهه براي مشتركين عادي و         مصرفي مشترك 
ميزان انرژي مصرفي در سه بازه پرباري، عادي و كم بـاري در             

 . دوره يك ماهه براي مشتركين ديماندي
حال به كمك اطلاعات در دسترس ميزان مصرف هر مشـترك           
به ترتيب به تفكيك روز و سپس به تفكيـك سـاعت تخمـين              

 .زده مي شود
 

 :كيك روزتخمين مصرف به تف
 نسـبت بـار     ،براي محاسبه انرژي مصرفي مشتركين در هر روز       

ضريب  .پست در آن روز به مجموع بار دوره محاسبه مي شود          
 .ژي كل هر نوع از مشتركين ضرب مي گردد محاسبه شده در انر
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kK : در طول دورهضريب مصرف روزانه مشتركين 
ikP :   در ساعت   شده  بار مصرفi    ام روز k بـا توجـه بـه      (  ام

 )منحني بار پست
 

 :تخمين مصرف به تفكيك ساعت
در اين مرحله، ابتدا به كمك انرژي مصرفي روزانـه مشـتركين            

 بـا فـرض     و)  پرباري، عادي و كم بـاري     ( بازه   3ديماندي در   
ثابت بـودن مصـرف انـرژي در هـر بـازه، بـار مصـرفي ايـن                  

سپس بار مصرفي    .مشتركين در طول روز تخمين زده مي شود       
مشتركين عادي به كمك تفاضل منحنـي بـار پسـت و منحنـي         
مجموع بار مصرفي مشتركين ديماندي و بـا اسـتفاده از رابطـه         
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ikP′ : بار مصرفي مشترك در ساعتi ام روزkام 
kW : انرژي مصرفي مشترك در روزkام 
ikP :   در ساعت   شده  بار مصرفi    ام روز k بـا توجـه بـه      (  ام

 )منحني بار پست

مشتركين مختلـف مرحلـه بعـد       پس از تخمين مصرف ساعتي      
اي يك سـاعت خـاص      محاسبه قيمت يك كيلووات ساعت بر     

ام روز،  iفرض كنيد قيمت برق در سـاعت        . از روز بازار است   
Qi            و ميزان خريد برق شركت توزيـع از بـازار Pi  بـار  .  باشـد

مصرفي تخمين زده شده مشتركين در همان ساعت به ترتيـب           
 i و   a  ،h  ،p(باشد...  و   Pi3i و   Phi  ،Pai  ،Ppi  ،Pi1i  ،Pi2iبرابر  

قيمت يك كيلووات   . )كين مي باشند  بيانگر انواع مختلف مشتر   
 را طوري مي يابيم كـه  ai.  مي ناميم aiام را   iساعت در ساعت    
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كه نكته قابل ذكر اينست كـه بـه علـت وجـود تلفـات در شـب        
 . بيشتر استQi از aiتوزيع، 

ل يـك دوره بـراي      تعرفـه بـرق در طـو      همانطور كه مي دانيم     
. هدف يافتن مقدار اين تعرفـه اسـت       . مشتركين ثابت مي باشد   

اين تعرفه به گونه اي محاسـبه مـي شـود كـه مبلـغ پرداختـي        
مشتركين به شركت توزيع با هزينه تامين برق مشـتركين برابـر     

 . شود

خـواهيم  را  ) 5(رابطـه   ال براي مشـتركين خـانگي       به عنوان مث  
 .داشت
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Ah:تعرفه برق مشتركين خانگي  

aki : نرخ تعرفه برق در ساعتi ام روز kام  

Phki: بار مصرفي مشتركين خانگي در ساعت i ام روز kام  

نـواع  پس از بدسـت آوردن تعرفـه هـر يـك از ا            و در نهايت،    
مشتركين براي هر شركت توزيع، عمل يكسـان سـازي تعرفـه            
بين شركتهاي توزيع به كمك ميانگين گيري وزني انجـام مـي            

 .شود
 

 تقسيم اعلام آمادگي نيروگاهها بين مصرف كنندگان مختلف
همانطور كه مي دانيم، در حال حاضر در كشور، هزينـه اعـلام             

 :آمادگي در طي روز سه نرخ دارد
 ) ساعت12( ريال به ازاي هر مگاوات ساعت 72000: عادي
 )ساعت4( ريال به ازاي هر مگاوات ساعت 180000: پرباري

 ) ساعت8( ريال به ازاي هر مگاوات ساعت 18000: كم باري
در ادامه مراحل فـرض مـي كنـيم كـه هزينـه اعـلام آمـادگي                 
نيروگاهها در طول روز تقريبا ثابت است، كه فـرض معقـولي            

ال سوال اينجاسـت كـه ايـن هزينـه چگونـه بـين        ح. مي باشد 
شركتهاي توزيع مختلف تقسيم شـود؟ و هـر شـركت توزيـع             

 چگونه اين هزينه را از مشتركين مختلف خود اخذ كند؟
به طور كلي، بهترين روشي كه مي توان براي تقسيم اين هزينه            
. بين چند مشترك پيشنهاد كرد، تقسيم بر مبناي پيك بار اسـت           

ثال هزينه اعلام آمادگي يك شركت توزيع در طـول     به عنوان م  
 .محاسبه شود) 6(يك روز مي تواند از رابطه 
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K :هزينه آمادگي 
Pmax :پيك بار شركت توزيع 

Pmax i : پيك بار شركت توزيعiام 
n :تعداد شركتهاي توزيع 

د تقسيم هزينـه آمـادگي بـين مشـتركين مختلـف يـك              در مور 
عدد بدست آمده را بر مجموع مصرف مشترك        شركت توزيع،   

تقسيم كرده تا هزينه پرداختي به ازاي مصرف هر   در طول روز  
 .ساعت در طول يك دوره بدست آيد

مهمترين مزيت استفاده از اين روش، ايجاد انگيزه براي كاهش          
در سـاعات پيـك     ) ركتهاي توزيع يا ش (توان مصرفي مشتركين    

بار است، كه منجر به كاهش سرمايه گذاريهاي طولاني مـدت           
به عنوان مثال اگر شركت توزيعي      . در بخش توليد خواهد شد    

 1مقدار بار مصرفي خود در سـاعات پيـك بـار را بـه ميـزان                 
 ميليون تومان در هزينه سـالانه       75مگاوات كاهش دهد، تقريبا     

 .د شدجويي خواهوي صرفه
 
 نتايج عملي. 5

به منظور شفاف سازي قابليت هاي طرح ذكـر شـده، مراحـل             
فوق بر اطلاعات مربوط به شهرسـتان اسـفراين پيـاده سـازي             

شهرســتان اســفراين يكــي از شهرســتانهاي اســتان . شــده انــد
خراسان شمالي مي باشد و دليل انتخاب آن به عنوان پـايلوت            

ق منطقـه اي اسـتان      مطالعات انجام شده از طرف شـركت بـر        
لذا اطلاعـات ايـن شهرسـتان بـه صـورت           . خراسان مي باشد  

پس از پيـاده سـازي      . منسجم تر و قابل اطمينان در اختيار بود       
 "تعيين تعرفه انرژي مصرفي از ديد شـركت توزيـع     "الگوريتم  

مشـاهده مـي    ) 3(و  ) 2(و  ) 1(نتايج بدست آمده در شكلهاي      
رف تخمـين زده شـده      منحنـي مص ـ  ) 2(و  ) 1(شكلهاي  . شود

. را نشـان مـي دهـد      ) بـه ترتيـب   (مشتركين عادي و ديماندي     
نيز مجموع مصرف مشتركين را در مقايسه با منحني         ) 3(شكل  

اختلاف دو منحني مي تواند ناشـي       . بار پست نمايش مي دهد    
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از تلفات و يـا عـدم قطعيـت هـاي موجـود در اطلاعـات در                 
 .باشد) نظير خطاهاي كنتورخواني(دسترس 

 

 
 )تخمين زده شده(منحني مجموع مصرف مشتركين عادي : 1شكل 

 

 
 )تخمين زده شده(منحني مجموع مصرف مشتركين ديماندي : 2شكل 

 

 
در مقايسه ) تخمين زده شده(منحني مجموع مصرف مشتركين : 3شكل 

 با منحني بار پست
 

نمونه تعرفه هـاي محاسـبه شـده بـراي مشـتركين خـانگي و               
 .زي ديماندي از قرار زير استمشتركين كشاور

ريال بـه    52،307: ميانگين قيمت برق روزانه مشتركين خانگي     
 ازاي هر مگاوات ساعت

 : ميانگين قيمت برق روزانه مشتركين كشاورزي ديماندي
 ريال به ازاي هر مگاوات ساعت در ساعات پرباري 55،140

 ريال به ازاي هر مگاوات ساعت در ساعات عادي 51،789

 ريال به ازاي هر مگاوات ساعت در ساعات كم باري 46،607

در بخش تقسيم هزينه اعلام آمادگي نيـز نمونـه تعرفـه هـاي              
 :محاسبه شده از قرار زير است

 279،232: نمونه تعرفه اعلام آمادگي براي مشـتركين خـانگي        
 ريال به ازاي هر مگاوات ساعت

:  يماندينمونه تعرفه اعلام آمادگي براي مشتركين كشاورزي د       
  ريال به ازاي هر مگاوات ساعت در تمام ساعات120،489

اين در حالي است كـه ميـانگين قيمـت بـازار در همـين روز                
حـداقل  . ريال به ازاي هر مگاوات ساعت بـوده اسـت      49،378

 ريال به   52،988  و حداكثر آن   40،768قيمت بازار در اين روز      
 . ازاي هر مگاوات ساعت بوده است

 
 
 گيري نتيجه. 6

همانطور كه اشاره شد، كامل شدن بـازار بـرق بـا راه انـدازي               
علت اين امـر    . بازار خرده فروشي امري لازم و ضروري است       

اين است كه راه اندازي بازار خرده فروشي منجر به مـديريت            
بار و كاهش تلفات شده و اين امر به كاهش سـرمايه گـذاري              

ذاري در بخـش    در بخش توليد و كاهش هزينه هاي سرمايه گ        
با توجه به اينكه دفتر بازار برق خراسان راه         . توزيع مي انجامد  

اندازي بازار خرده فروشي را براي برخي از پستهاي سه استان           
خراسـان رضـوي، شـمالي و جنـوبي آغـاز كـرده اسـت، لـذا         

در ايـن مقالـه   . مقدمات اجراي طـرح ارائـه شـده مهيـا اسـت         
 شـركت توزيـع و بـرق        مكانيزمي براي عقد قراردادهـاي بـين      

منطقه اي ارائه شده است كـه نيـازي بـه تغييـرات سـاختاري               
نداشته و نتـايج اسـتفاده از آن مـي توانـد زمينـه را بـراي راه                  

 . اندازي بازار خرده فروشي آماده كند
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