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-حواستبلیغات متحرك در  تاثیر چندگانه در بررسی لوجیت مدل استفاده از 

  )مطالعه موردي مشهد( شهريپرتی رانندگان در بروز تصادفات درون

   

   3ابوالفضل محمد زاده مقدم، 2امیرحسین ضیاء خدادادیان، 1علیرضا ماهپور

  مدرس تربیتدانشگاه حمل و نقل،  ریزيبرنامه ي مهندسی عمران گرایشدکتر دانشجوي -1

  صنعتی نوشیروانی بابلدانشگاه  گرایش راه و ترابري ،آموخته کارشناسی ارشد مهندسی عمراندانش -2 

  فردوسی مشهد، دانشگاه یار دانشکده مهندسیاستاد -3

  

  چکیده

هـ وجـود              ده حـواس داخـل و خـارج وسـایل نقلی رت کننـ ل پـ ی شـود کـه عوامـ رانندگی زمانی پیچیده تر مـ

دـ عوامـل اخـتلال حـواس ریسـک           دارند. هـ نشـان مـی ده رخ دادن تصـادف را  شواهد بسیاري وجـود دارد ک

ــزایش مـیـ دهنــد ــی نظیــر نظرسـنـجی، مصــاحبه هــاي    اف ــزایش ریســک از منــابع مختلف ــن اف . شــواهد ای

یـ  بیمارستانی و استفاده از شبیه ساز رانندگی به اثبـات رسـیده اسـت.    ل حـواس پرتـی کـه اثـر       از یک عوامـ

هـ اسـت    در بروز تصادفات درون عامل آن رـار گرفت اي تبلیغـاتی ثابـت کنـار      شهري کمتر مورد توجـه ق تابلوهـ

یـ مطـرح    جاده اي و تبلیغات بر روي بدنه ناوگان حمل و نقـل بـار و مسـافر درون شـهري اسـت.       هـ اساس نکت

ی           در مـ هـ ایـن تبلیغـات محیطـی چـه اثـر سـویی دارنـد و چقـ دـ خطرآ در این مساله این است ک رـین  توانن ف

ا اسـتفاده از پرسشـگري از    در مطالعه حاضـر   باشند. اـبقه تصـادف         400بـ هـ س ده سـاکن شـهر مشـهد ک راننـ

ل      داشـتند  ه و تحلیـ دـه، مشـخـص     AHPو اسـتفاده از مـدل انتخــاب چندگانـ بـر روي اطلاعــات بدسـت آم

،  % 5/39، صـحبت کـردن بـا تلفـن همـراه بـا       تصـادفات  در حواس پرتی منجر به در بین عوامل موثرگردید 

وـ، پخـش     ا   CD ،GPSکار کردن با سایر تجهیزات الکتریکی نظیـر رادی ردن بـا     % 4/20و ... بـ ، صـحبت کـ

دـگی     % 9/11سرنشینان حین رانندگی با  وـردن و آشـامیدن در حـین رانن ، تبلیغـات ثابـت کنـار    % 8/12، خ

ــومی    % 4/8اي جــاده ــه ناوگــان حمــل و نقــل عم ــر روي بدن ــه ت  % 1/7و تبلیغــات ب رتیــب اولویــت وزن ب
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وـان          گرفتند. همچنین آنالیز حساسیت دینامیک نشـان  هـ عن رـاه ب ا تلفـن هم رـدن بـ حـبت ک ده عامـل ص دهنـ

ده و تصـادفات و تبلیغ ـ    ترین عامل در حواسمهم یـ راننـ وـمی        اتپرت ان حمـل و نقـل عم هـ ناوگـ بـر روي بدن

 ترین عامل شناخته شده است.به عنوان کم اهمیت

  

د واژه  وا   :کلیـ ی سعوامـل حـ ت و متحـرك، مـدل انتخـاب گسســته،       ، تصـادفات درون در راننـدگی  پرتـ ات ثابـ هـري، تبلیغـ ش

  ، مشهد.AHPتحلیل 



 3

    مقدمه -1

ابر            وـلات، تقاضـا جهـت تبلیـغ ایـن محصـولات در معـ دـ انـواع محص با گسترش فعالیت هاي صـنعتی و تولی

ان عمـوم      هـ ناوگـ اري و مسـافري رو بـه افـزایش     درون شهري اعم از تبلیغات ثابت و تبلیغـات بـر روي بدن ی بـ

دـ. حـال           رـوز تصـادفات دارن ر ب یـ تـاثیر مسـتقیم بـ است. برخی کارشناسان بر این باورند که تبلیغـات محیط

هـ حاضـر، مقایسـه               اـدفات دارنـد. در واقـع هـدف مطالع اـچیز تبلیغـات بـر تص هـ تـاثیر ن آنکه عده اي معتقد ب

رـدن        تاثیر تبلیغات محیطی بر تصادفات در مقایسه با  حـبت ک رـ ص ی راننـدگان نظی سایر عوامـل حـواس پرتـ

رـ رادیـو، پخـش       با تلفن همراه، کارکردن ردن بـا    CD ،GPSبا سایر تجهیـزات الکتریکـی نظی  ، صـحبت کـ

  حین رانندگی می باشد. خوردن و آشامیدن در سرنشینان حین رانندگی،

  

  مروري بر ادبیات روش شناسی -2

از تصادفات در طول زمان قابل توجه  يا، اما چنانچه مجموعهاندیتصادف یعیهر چند تصادفات وقا

با کاربرد  توانیسال است) در نظر گرفته شوند م 3تصادفات عموماً  يمدل ساز ی(حداقل دوره زمان

-رم] امروزه گسترش ن2و  1تعداد تصادفات را به دست آورد [ ینبیشیپ تیقابل ،يآمار هايکیتکن

-را در مدل ياریبس شرفتیامر پ نای و شده سهل هابه مدل یابیتا دستباعث شده  يآمار افزارهاي

از موارد، پژوهشگران به  ياریحال، در بس نیحمل و نقل فراهم آورده است. با ا یمنیدر بخش ا سازي

هر مدل و حوزه کاربرد  هرندیدربرگ اتیکنترل فرض لیاز قب سازيمدل کیمربوط به تکن يمسائل آمار

 3[ شودینادرست و شتاب زده م جیامر منجر به ارائه نتا نیو ا کنند ینم یتوجه کاف آن جینتا حیصح

 يمساله معطوف داشته و سالها تیرا به حساس ی]. قابل توجه بودن تعداد تصادفات، توجه جهان4و 

 یهاياستراتژ نیتدوو  یمنیجامع ا هايبرنامه نیتدو یدر پ افتهیتوسعه  ياست که کشورها يمتماد

در گام اول  هاییبرنامه نیچن نی] تدو6و  5از آن هستند [ یر کاهش تصادفات و تلفات ناشمؤث

تصادفات قابل  سازياست که هر دو مورد درصورت مدل ینیبشیمستلزم شناخت و کسب قدرت پ

در  ریاخ هايسال یتصادفات ط سازيمدل نهیدر زم يگسترده ا تیفعال ل،یدل نیتحقق است. به هم

] به طور 8و  7به دنبال داشته است [ یمهم يصورت گرفته و دستاوردها افتهیعه توس يکشورها

 میتقس طیجاده و مح ه،ینقل لهیدسته انسان، وس 4به  توانیدر تصادفات را م لیعمده عوامل دخ

 ادفاتدر تص یبه نوع هنقلیلهیعوامل شامل انسان، راه و وس ی]. از آنجا که تمام10و  9نمود [ بندي

 دهیچیتعدد عوامل مؤثر و تعامل پ لیها به دلتعداد تصادفات و مشخصات آن ینیبشیرند، پنقش دا
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سازي شدت بینی و مدلمطالعات زیادي در خصوص پیش تاکنون ].11است [ اي دهیچیها کار پآن

ت ها، انجام شده است. اکثر این مطالعاها و نیز شدت مصدومیت وارده بر افراد درگیر در تصادفتصادف

با هدف شناسایی عوامل مهم و اثرگذار بر افزایش شدت تصادف صورت گرفته است تا با حذف یا 

هاي شدید و منجر به فوت جلوگیري شدید و به تبع آن مصدومیت هايها، از وقوع تصادفکنترل آن

لیل هاي بکار رفته در تحهاي آماري لوجیت یکی از پرکاربردترین مدلشود. از دیدگاه نظري، مدل

 ]. 12ها هستند [ها و یا مصدومیتشدت تصادف

 یسیو ادر ريی. نصندتصادفات پرداخته ا موضوعبه  مطالعات مختلفی با استفاده از مدل هاي لوجیت

 هاونیعوامل موثر بر شدت تصادفات کام یبه شناسائ یو شبکه عصب تیبا استفاده از مدل لوج] 14[

عوامل موثر بر شدت تصادفات جلو ] 15[ یمیو صم راضی. تندپرداخ يشهربرون خطه دو يهادر جاده

راستا، تصادفات شهر تهران با  نیقرار دادند. در ا یرا مورد بررس يشهربه جلو در تصادفات درون

 ریشده است. متغ لیو تحل يمدل ساز ،یمصنوع یو شبکه عصب تیلوج ت،پروبی يهامدل يریکارگبه

راننده،  يهایژگیچون و ییمستقل، پارامترها رهايی) و متغیسارتو خ یوابسته، شدت تصادفات (جرح

با  تیو پروب تیلوج يهاراستا مدل نی. در اباشندیم یکیو تراف یطیمح مشخصاتزمان وقوع حادثه، 

 ت،یچون جنس یکه عوامل دهدینشان م جیاست. نتا دهیگرد سهیمقا یشبکه عصب تیحساس لیتحل

  شدت تصادفات موثر بوده است. شیراننده در افزا لاتیسن و تحص

 وستهیشدت تصادفات به وقوع پ لیدوگانه به تحل تیبا استفاده از مدل لوج ]18[ و همکاران کونونن

، مواردي چون نوع برخورد، يانتخاب شده براي مدل ساز رهايیپرداختند. متغ کایدر کشور آمر

 دنشان داد که استفاده از کمربن جیتاو نوع خودرو بوده است. ن ،یمنیسرعت، استفاده از کمربند ا

  .باشندیدر شدت تصادفات م لیپارامترهاي دخ نیترو نحوه برخورد مهم یمنیا

  

  مدل سازي -3

دهد. در پژوهش جاري، پس از بیان مساله و مرور نمودار جریان پژوهش جاري را نشان می 1شکل 

سازي انجام ها مدلرسشگري و تحلیل دادهشود. در گام بعد با انجام پشناسی تبیین میادبیات، روش

بندي عوامل پرتی از مدل انتخاب چندگانه و براي اولویتبراي بررسی عوامل موثر در حواسگردد. می

 استفاده شد. AHPاز تحلیل 
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  نمودار جریان پژوهش جاري :1شکل 

 

  مدل هاي انتخاب گسسته -1 -3

هاي خوبی هاي انتخاب استفادهکه در بررسی علل تصادف از مدل دهدیمن تاریخچه مطالعات نشا

سازي مورد نظر در مطالعه جاري استفاده رسد که بتوان از این ابزار در مدلشده است و لذا به نظر می

هاي گیري سفر است. هر کدام از گزینهاز عنصرهاي اساسی در فرآیند تصمیم یکی 4کرد. انتخاب

به صورت  qبراي فرد  jتخاب براي فرد داراي یک مطلوبیت است. تابع مطلوبیت گزینه ي انمجموعه

هاي از بین گزینهو فرد ) 1بیان می شود. این تابع داراي دو بخش معین و تصادفی است (رابطه  

رین مطلوبیت نسبت به کند که داراي بیشتاي را انتخاب می)) گزینهي انتخاب (موجود (مجموعه

  ).2ها باشد (رابطه سایر گزینه

                                                 
4
 Choice 
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)1(   
)2(  

 
  در این روابط:

 ،qتوسط فرد  jي : مطلوبیت انتخاب گزینه

 و qتوسط فرد  jي : جزء معین مطلوبیت انتخاب گزینه

  .qتوسط فرد  jي : جزء تصادفی مطلوبیت انتخاب گزینه

  .شودارائه می 4و  3توسط رابطه  qتوسط فرد  jاحتمال انتخاب گزینه 

)3(  
 

)4(  
 

در صورتی که دو گزینه در مدل لوجیت مطرح باشند مدل لوجیت دوگانه بوده و در حالتی که تعداد 

ها بیشتر باشد مدل لوجیت چندگانه خواهد بود. در حالت دوم احتمال انتخاب یک گزینه از گزینه

  آید.به دست می 5ها با استفاده از رابطه تمامی گزینه میان

)5(  
 

شود داراي توزیع نرمال فرض شود، تفاضل آن در نظر گرفته می  اگر تابع چگالی احتمالی که براي

دهد. احتمال پروبیت نیز داراي توزیع نرمال بوده و تابع توزیع تجمعی نرمال مدل پروبیت را نتیجه می

  :است 5توزیع نرمال تجمعی استانداردشده fشود که در آن می 6ز حل انتگرال رابطه ا

)6(  

   

  AHPتحلیلی  روش -3-2

است  7ترین فنون تصمیم گیري چند منظورهیکی از معروف )AHP) 6فرایند تحلیل سلسسله مراتبی

د. این روش در هنگامی ابداع گردی 1970عراقی الاصل در دهه  که اولین بار توسط توماس.ال. ساعتی

تواند استفاده گردد. روبرو است می 9و معیار تصمیم گیري 8که عمل تصمیم گیري با چند گزینه رقیب

                                                 
5
 Standardized Cumulative Normal Distribution 

6
 Analytical Hierarchy process 

7 Multi Attribution decision making 
8
 Alternatives 

9
 Criteria Or Factors 
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معیارهاي مطرح شده می توانند کمی و کیفی باشند. اساس این روش تصمیم گیري بر مقایسات 

کند. ، آغاز می11صمیمنهفته است. تصمیم گیرنده با فراهم آوردن درخت سلسله مراتب ت 10زوجی

هاي رقیب مورد ارزیابی در تصمیم را نشان درخت سلسله مراتب تصمیم، عوامل مورد مقایسه و گزینه

یسات وزن هر یک از فاکتورها را در اگیرد. این مقدهد. سپس یک سري مقایسات زوجی انجام میمی

هاي حاصل از اي ماتریسهبه گون AHP سازد. در نهایت منطقراستاي گزینه هاي رقیب مشخص می

  .سازد که تصمیم بهینه حاصل آیدمقایسات زوجی را با همدیگر تلفیق می

  

 هاي پژوهشداده -3-3

از اسـت. در               دـاد نمونـه مـورد نیـ هـ تعیـین تع از ب یـ پرسشـنامه و تعیـین محـل پرسشـگري، نیـ بعد از طراح

ل وجـود محـدودیت     هـ دلیـ راي بر    مباحث آماري ب هـ، رفتـار      هـاي زمـانی و بودجـه، بـ اـر یـک جامع رسـی رفت

تـه باشـد. بـه           قسمتی از جامعه برداشت می ان و سـازگاري مناسـبی بـا کـل جامعـه داش د اطمینـ شود که بایـ

وـرد نیـاز از رابطـه (              اري کـافی باشـد. حـداقل تعـداد نمونـه آمـاري م هـ آمـ داد نمون دـ تعـ ) 7همین منظور بای

  قابل محاسبه است:

)7(  

  

اـري،     nماري، تعداد جامعه آ Nکه در آن،  هـ آم دـاد نمون وس توزیـع تجمعـی       تع تـابع معکـ

دار         سطح دقت است.  براي توزیع نرمال استاندارد،  ه در جامعـه و مقـ ک گزینـ اـب یـ نسـبت واقعـی انتخ

ی مقـدار     q=1-pصفت موجـود در جامعـه اسـت و     نـها      pاسـت. وقتـ دـ بـر اسـاس پیش د در دسـترس نباش

دـار آن    رـ گرفتــه مـی   5/0کـوچران مق درصـد در نظــر   5شـود. همچنـیـن میـزان خطـاي مجـاـز برابـر      در نظ

  شود:شود. در شرایطی که تعداد جامعه آماري مشخص نباشد از رابطه زیر استفاده میگرفته می

  )8رابطه (
  

                                                 
10

 Pairwise comparisons 
11

 Hierarchy decision tree 
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دـار    95) براي سـطح اطمینـان   8بر اساس رابطه (  ـ  درصـد، مق ر ب دـاقل    96/1ا برابـ وـده و ح ب

ه در مطالعـه جـاري      384نمونه برابر با  رار         400مشاهده اسـت کـ د نظـر قـ راي پرسشـگري مـ اـلم بـ هـ س نمون

  گرفته است.

  

رـار گیـرد. بـه ایـن منظـور            وـا و سـاختار پرسشـنامه مـورد آزمـایش ق قبل از انجام پرسشگري اصلی، باید محت

رـاي پا   اـز ب وـرد         پرسشنامه باید از نظر زمان مورد نی خـگویی، سـوالاتی کـه مفهـوم نیسـتند و سـایر مـوارد م س

دـود         ه عنـوان پـایلوت ح دـ. در ایـن راسـتا بـ وـرت اینترنتـی توسـط       413بررسی قرار گیرن پرسشـنامه بـه ص

اده          نـامه اصـلی آمـ ی پرسشـنامه، پرسش رانندگان تکمیل گردید. پس از انجام اصـلاحات و رفـع مشـکلات کلـ

زـ ح سـوالات،  پرسشگري شد. به دلیل امکان توضی وـگیري از عـدم پاسـخگویی        تمرک وـال و جل بـر روي هـر س

رـ از           گـري اصـلی انتخـاب شـد. یکـی دیگ وـان شـیوه پرسش هـ عن کاربران به برخی از سوالات، روش مصاحبه ب

ث          دلایل این انتخاب، عدم دسترسی و قابلیت استفاده  رـ باعـ هـ ایـن ام دـگان بـود ک ت تـو سـط رانن از اینترنـ

ب  هـ آم ــ نشـدـ 12اوریـ گـري آزمایشـیـ و اصــلاح برخـی بخــش    اري مــینمون هــاي شـد. پــس از انجـاـم پرسش

ت          پرسش ه در نهایـ ین روش مناسـب پرسشـگري، پرسشـگري اصـلی صـورت گرفـت کـ نامه و همچنین تعیـ

اـیل             400 اـدف کـرده سـاکن مشـهد و از طیـف مختلـف وس دـگان تص هـ صـورت مصـاحبه از رانن پرسشنامه ب

هـ    به سـن افـراد در گـروه    نقلیه تکمیل شد. بررسی اطلاعات مربوط ف طبق دـي شـده کـه    هـاي سـنی مختلـ بن

دـود    ها در شکل زیر نشـان داده شـده اسـت. ملاحظـه مـی     توزیع فراوانی نسبی آن هـ ح دـ از   44گـردد ک درص

رده   افرادي که پرسش ل کـ هـ را تکمیـ اـزه سـنی    انام یـن حـدود       30تـا   20نـد در ب دـ. همچن رار دارن  5سـال قـ

  سال سن دارند. 50درصد افراد بیش از 

  

                                                 
12

 Bias 
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  توزیع فراوانی نسبی سن رانندگان :2شکل 

  

پـلم،           افراد نشان می بررسی تحصیلات ه چهـار گـروه بـا تحصـیلات زیـردیپلم، دی راد بـ دهد که بـا تقسـیم افـ

پلم و کارشناسـی بـه         کاردانی، کار درك دیـ راد بـا مـ وط بـه افـ شناسی و کارشناسی ارشد، بیشترین سهم مربـ

ــا حــدود   ــه  31و  33ترتیــب ب ــدرك   درصـدـ از کــل نمون رـاد داراي م هـاـ اســت. کمتــرین سـهـم را نیـزـ افـ

  ).%5اند (کارشناسی ارشد به خود اختصاص داده

  

 
  رك تحصیلی رانندگانتوزیع فراوانی نسبی مد :3شکل 
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  نتایج مدلسازي -4

ناشی از  ساخت مدل لوجیت چندگانه براي توصیف تصادفات متغیرهاي تعریف شده براي 1ول جد

 شکل در  تصادفاتعلل مدل لوجیت چندگانه براي  ساختارعوامل حواس پرتی را ارائه کرده است. 

  آید.بدست می 2جدول سازي نتایج مطابق با است. بعد از مدل شدهنشان داده 

  

 پرتی عوامل حواسناشی از  ساخت مدل لوجیت چندگانه براي توصیف تصادفات : متغیرهاي تعریف شده براي 1جدول

  

  
  پرتیي علل تصادفات حواسمدل لوجیت چندگانه برا :4شکل 

  
  

  دهد که:بررسی نتایج حاصل از مدل ساخته شده نشان می
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 کنند.می تصادفقرار گرفته و  تاثیرتحت  بیشترها در اثر تبلیغات زن .1

 تبلیغات قرار گرفته و تصادف تاثیرتحت  بیشتر سال 25الی  18افراد در سن بین  .2

 کنند.می

 کنند.می تصادفقرار گرفته و  تبلیغاتبیشتر تحت تاثیر  بیسوادها .3

وسایل نقلیه سواري نسبت به سایر وسایل نقلیه بیشتر تحت تاثیر تبلیغات قرار گرفته و  .4

 کنند.تصادف می

 بیشتر است. در اثر توجه به تبلیغات هااحتمال تصادف در تقاطع .5

 
 تحرك یا ثابتضرایب تابع مطلوبیت تصادف در اثر تابلوهاي م :2جدول 

  
  

پرتی و تصادفات،  ها درصد اهمیت پارامترهاي مؤثر در حواسدر بین گزینه AHPبا انجام تحلیل 

، CD، کار کردن با سایر تجهیزات الکتریکی نظیر رادیو، پخش  % 5/39صحبت کردن با تلفن همراه با 

GPS  خوردن و آشامیدن در % 9/11، صحبت کردن با سرنشینان حین رانندگی با  % 4/20و ... با ،

و تبلیغات بر روي بدنه ناوگان حمل و نقل  % 4/8اي ، تبلیغات ثابت کنار جاده % 8/12حین رانندگی 

، همچنین آنالیز حساسیت شکلهر یک از پارامترهاي مؤثر به ترتیب اولویت در  % 1/7عمومی 

  نشان داده شده است. 6شکل در 13عملکرد

                                                 
13

 Performance Sensitivity 
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  پرتی رانندگان و تصادفات اولویت پارمترهاي مؤثر در حواس :5شکل

  

  

  آنالیز حساسیت عملکرد پارمترهاي مؤثر در حواسپرتی رانندگان و تصادفات :6شکل

 

 نتیجه گیري و پیشنهادات -5

 بتواند ام رانندگیهنگ در راننده شود که مشخص و تعریف يگونه به بایستمی مرور و عبور هايراه

دهد و در این بین چیزي  ادامه راهش به کافی و آگاهی اطمینان با و نموده تجسم قبل از مسیر را

 پیاده عابرین همچنین و خودرو سرنشینان خاطر آسایش موجب امر تمرکز راننده را برهم نزند. این

ان از حجم بالایی از رانندگان و سرنشین توجه جلب براي بزرگ شهرهاي طرفی در از. شود می
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شود. نکته اساسی در تبلیغات از بدنه ناوگان حمل و نقل همگانی گرفته تا تابلوهاي ثابت استفاده می

توانند خطرآفرین باشند. این بحث این است که این تبلیغات محیطی چه اثر سویی دارند و چقدر می

سشنامه به صورت اینترنتی  به پر 413در پژوهش جاري با مد نظر قرار دادن این پرسش، حدود 

عنوان پایلوت و پس از انجام اصلاحات و رفع مشکلات کلی پرسشنامه، پرسشنامه اصلی آماده 

پرسشنامه به صورت کاغذي توسط رانندگانی که سابقه تصادف  400پرسشگري شده است و بعد از آن 

 -1دهد که نشان می شدهبررسی نتایج حاصل از مدل ساخته (ساکن مشهد) دارند تکمیل گردید. 

 25الی  18افراد در سن بین  -2، کنندمی تصادفقرار گرفته و  تاثیرتحت  بیشترها در اثر تبلیغات زن

 تبلیغاتبیشتر تحت تاثیر  بیسوادها -3کنند، می تبلیغات قرار گرفته و تصادف تاثیرتحت  بیشتر سال

نسبت به سایر وسایل نقلیه بیشتر تحت تاثیر  وسایل نقلیه سواري -4، کنندمی تصادفقرار گرفته و 

تصادف در اثر توجه به  هااحتمال تصادف در تقاطع -5کنند و تبلیغات قرار گرفته و تصادف می

ها درصد اهمیت پارامترهاي مؤثر در حواسپرتی و تصادفات، در بین گزینه بیشتر است. تبلیغات

، CDن با سایر تجهیزات الکتریکی نظیر رادیو، پخش ، کار کرد % 5/39صحبت کردن با تلفن همراه با 

GPS  خوردن و آشامیدن در % 9/11، صحبت کردن با سرنشینان حین رانندگی با  % 4/20و ... با ،

و تبلیغات بر روي بدنه ناوگان حمل و نقل  % 4/8اي ، تبلیغات ثابت کنار جاده% 8/12حین رانندگی 

دهنده عامل گرفتند. همچنین آنالیز حساسیت دینامیک نشان به ترتیب اولویت وزن  % 1/7عمومی 

ترین عامل در حواسپرتی راننده و تصادفات و تبلیغ بر روي صحبت کردن با تلفن همراه به عنوان مهم

 ترین عامل شناخته شده است.بدنه ناوگان حمل و نقل عمومی به عنوان کم اهمیت
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Abstract 
 Driving becomes more complex when the distracting factors inside and outside 
of vehicles exist. There is strong evidence to suggest that distraction factors 
increase the risk of an accident happening. Evidence of the increased risk from a 
variety of sources, such as surveys, hospital interviews and use the driving 
simulator has proven. One of this distractions that its impact factor in urban 
accidents has not been considered is fixed roadside billboards and advertising on 
the body of the passenger and freight transportation fleet. The fundamental point 
is that what is side effects are environmental advertising and how much can be 
dangerous. In this study, 400 accident experienced drivers has interviewed and   
with using multiple choice model and AHP analysis on the data, it was found that 
among the factors leading to accidents distraction, using mobile with 39.5%, 
working with other electrical equipment such as a radio, CD, GPS, etc. with 
20.04%, 11.09% talk to passengers while driving, eating and drinking when 
driving 12.8%, 8.4% fixed roadside advertising and 7.1% advertising on the body 
of the passenger and freight transportation fleet. Dynamic sensitivity analysis 
shows using mobile phone is the most important factor in driver distraction and 
accidents and advertising on the body of the passenger and freight transportation 
fleet is the least effective factor.  
 
Keywords: distraction, urban accident,advertising, discrete choice model, 
AHP analyses, Mashhad 
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