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 چکیده

 نقش ایفای شهر، تپنده قلب و فقرات ستون عنوان به که است اسلامی ایرانی شهرسازی و معماری نمودهای رینعینی از یکی بازار
سلامی بازار های ویژگی تحلیلرو از این .کندمی صاد مهم مباحث از  ا سلامی اقت ست ا ست شده پرداخته بدان که کمتر ا بر این  .ا

صیفیمبنا،  ستفاده از روش تو ضر با ا سی ویژگی های بازار از  -در مقاله حا سلام دیدگاه تحلیلی به برر شده وا وری جمع آ پرداخته 

سنادی و کتابخانه ستفاده از روش ا ستاطلاعات با ا شده ا شناخت ویژگیبنابراین،  .ای انجام  ست که باید هدف از این مقاله  هایی ا

دگی است رفتار بازاریان باید به منظور از آنجا که اسلام یک روش زندر بازار اسلامی مورد توجه قرار دهند.  فروشندگان و خریداران

 هایویژگی با را اسلللامی در این مقاله بازاردر دنیا و آخرت با قرآن و حدیث، دو منبع اصلللی مملللمانان هماهنش باشللد. موفقیت 

پردازیم. شرع  بازشناسی، و سپس به توضیح مختصری درباره آداب و اصول تجارت از دیدگاه اسلام می با تطابق صداقت، شفاّفیت،

ست این به بازار صداقت از منظور ضا و کنندگان عرضه تعامل چگونگی که ا  و کالا چینش نورپردازی، فیزیکی، فضای کنندگان، تقا

شد نما واقع پایدار طور به بازار بر حاکم فضای شفاّفیتبا سلامی، بازار در .  سلامی فیزیکی بازار فضای از متأثّر طرفی، از ا  که است ا

 از پرهیز برای اقتصللادی عاملان الهیِ و قوی هایانگیزه از دیگر، ناشللی طرف از و کند؛می تقویت را قیامت روز از ترس و خدا یاد

 سرانجام تولیدکننده، و ارزش اضافه کننده، مصرف رفاه اضافه افزایش مبادلات، تمهیل قیمت، کاهش .است اطلاعاتی کاری پنهان

   قوی است. نتایج شفاّفیت از بازار، کارایی افزایش
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 مقدمه  -1

فرهنش اسلامی در هر جامعه و کشوری با حفظ ماهیت و اصالت الهی و جهان شمول خویش، شکل و صورتی متناسب با 

فرهنش متعالی است که در روح و اسلامی همان  -گیرد. فرهنش ایرانی، زبانی و... به خود میمقتضیات جغرافیایی، تاریخی

قرن گ شللته توسللعه و  13کالبد فرهنش ایران زمین دمیده شللده و متناسللب با تاریغ، جغرافیا، م هب، زبان و... در طی 

بر این مبنا، شهر اسلامی همانند سایر شهرهای حوزه های تمدنی  (.2:13:3تکامل یافته است )مشکینی و رضایی مقدم، 

های شهرسازی تمدن های مغلوب شده توسط اسلام و اتکا به شکل و الگوی فرهنگی جدید از شیوه دهتفاساغیراسلامی با 

ا ب هایی دارد که دارای وجوه اشتراک زیاددر شهرسازی که از دین جدید در سرزمین های فتح شده نشأت گرفته، ویژگی

صادی، سه قلمرو اقتیکدیگر و خصایص متمایز کننده نمبت به سایر شهرهای غیر اسلامی است. خصایص شهر اسلامی در 

سته بندی می متند. کالبدی و اجتماعی د صایص دارای تبلور ظاهری نظیر بازار، ارگ و قلعه ه شوند که برخی از این خ

سازمان صناف، اتحاد محلههای اجتماعی نظیر، برخی دیگر نیز به شکل  ند شوگزینی م هبی و قومی ظاهر میای، جداییا

سوی،  سلامی ایرانی شهرهای درتوان گفت که رو می( از این::2:13)پوراحمد و مو  مهم از یکی عنوان به همواره بازار ا
 در اسلامی، دوره تمدن دستاوردهای ترینبزرگ از یکی و ایران اقتصاد شهرهای – فقرات ستون و شهری فضاهای ترین

سلامی کشورهای شور در ویژه به ا صی جایگاه از ایران، ک ست بوده برخوردار خا به طور  (.131:13:2)آهور و همکاران،  ا

شکل و نوع کالاها و از نظر معنوی کلی  سلامی، اثری گمترده و ژرف بر چهره جغرافیایی بازار، از نظر مادی یعنی  بینش ا

اکثریت قریب به اتفاق کمانی که در مورد  بر این اساس، (.113:1312)سعیدی رضوانی،  داشتدر روابط اجتماعی مردم 

صلی صلی آنشهرهای تاریخی مملمانان اظهار نظری نموده اند، بازار را یکی از ا متهترین ارکان و اجزاء ا شکالها دان  اند. ا

ست که تمام این موارد به وجه کالبد سی این اظهار نظرها این ا سا شته به ا صراحت دارند و یا اینکه نو شکلی بازار  ی و 

بازار  شود که چون تکرارشود. به این ترتیب، این نتیجه القا میوجه کالبدی بازار به ذهن متبادر می ای است که غالباًگونه

های م ویژگیناممکن است، پس عمر بازار شهر اسلامی به سر آمده است. در حالی که اگر تماگ شته در شهرهای امروزی 

جا که اسلام یک روش زندگی است رفتار بازاریان از آنبنابراین،  کرد.شد این فکر به ذهن بمیاری خطور نمیبازار ذکر می

 Nurhazirah Hashim) باید به منظور موفقیت در دنیا و آخرت با قرآن و حدیث، دو منبع اصلی مملمانان هماهنش باشد

شده می (.2013:2, میار مباحث جمله از بازار هایویژگی دربارة بحثتوان گفت که بر پایه مقدمه بیان   دانش در مهم ب

صاد ست. اقت مبها میله این ویژگیماز ج ا سب، توجه بازاریان به ک شتری و کا مانی بین م های حلال و ه توان به رابطه ان

مجد و صری مانند م سیطره معنوی و کالبدی ب حرام، تلطیف مادیت بازار با وجود عنا شهرمدارس و... عدم  )نقی  ازار بر 

 به حاضلر تحقیقبر این مبنا،  وجود صلداقت و شلفافیت در بازار و تطابق بازار با شلرع و ... اشلاره کرد. (،113:13:1زاده،

آداب و اصللول صللداقت، شللفافیت، تطابق بازار با شللرع و برخی از »من جمله  ی مهمهاویژگیاز این برخی  تبیین دنبال
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سلامی دارد،« تجارت ست. مقاله که نقش مهمی در بازارهای ا ضر، ا ستخراج برای حا سلامی، بازار هایویژگی ا منابع از ا

 روش از اسللتفاده با آن، از پس و گیردبهره می فقهی احکام و مباحث اولیه اسلللامی، یعنی کتاب و سللنت و هم نین

 کند.بررسی می بازار مملمانان در را ویژگی هر عینی تحقّق تاریخی،

 پیشینه تحقیق -2

 اصفهان بزرگ بازار جمله از مختلفی کتباست.  بوده محققان توجه مورد گوناگون هایپژوهش در مختلف جهات از بازار

 م(،1::1) یعقوبی البلدان (، کتاب1331جمالزاده) اثر سللیدمحمدعلی شللایگان گنج (،13:1) ثقفی سللیروس نوشللت 

 هجری( و هفتم )قرن اخوه ابن القربه ق(، معالم 314 )متوفّای ماوردی ابوالحمللن الدینیه و الولایات الملللطانیه الاحکام

 مکانی گمترة و زمانی دورة یا صورت مطلق به خود مباحث ضمن ،(:131) کیانی یوسف محمد ایران شهرهای در بازارها

از . (::3:13:)رجایی، ویژگی های بزار اسلللامی در نظریه و عمل،  اندپرداخته نیز اسلللامی تمدن در بازار بحث به خاص

شاره کرد: دیگر پژوهش ها درباره ی بازار می ستتوان به موارد ذیل ا  شهرهای در سنتی بازار کالبدی تحولات ( ایراندو

شه تجمم ایرانی بازارهای( رجبی ،)ایران سلامی ایرانی بازارهای تحولات( سرائی ،)پایدار های اندی ا )بازار ایران(، پیرنی ،)ا

  (.1:13:3)منوچهری و همکاران، اصفهان( بازار( ویرث ،)تبریز بازار و تبریز( شوایتمر

سدمی میلاد از قبل سال هزار چند به ایران هایسکونتگاه در بازار قدمت صر زا بازار. ر شکانی هایدوره در مهم عنا  و ا
)خواجه نبی و کوچکی،  یافتند، و توسللعه گمللترش پنجم و چهارم های قرن در بزرگ . بازارهایاسللت بوده سللاسللانی

ضاهای در بازار شکوفایی شاهد بعد به سلجوقیان دوره از( 3:13:2  دلیل به صفویه دوره در و شویممی ایران شهری ف
سعه و کامل امنیت برقراری مترش و خارجی روابط تو سدمی خود اوج به بازار رونق تجاری، مبادلات گ )منوچهری و  ر

 (.1:13:3همکاران،

 به بازار دوره، این در تجاری ارتباطات گمترش نیز و صفویه دوره در حکومت و اجتماع در م هب عنصر یافتن اهمیت با
 بازار م هبی نقش شد. نمایان کشور بزرگ شهرهای از بمیاری در شهری عنصر ترینشاخص و ترینکننده تعیین عنوان

 دامنه و اجتماعی نقش و است روشن ممجد چون عناصری محوریت و ظهور در م هبی باورهای و معنویت با آن پیوند و
)رجبی،  است شده تقویت صنفی هایتشکل گیریشکل و اجتماعی های فعالیت جلب با شهر اجتماعی حیات در آن نفوذ

 بناها این در ها،سنت پاشیدگی هم از و ایران اقتصاد و فرهنش جانبه همه افول اثر در بعد به قاجاریه دوره از (.12:13:1
شم به بارزی انحطاط نیز صر از هم نان بازار این، رغم علی اما د.خور چ سلامی انقلاب از پس و کالبدی مهم عنا   نیز ا

 به بازار توسعه نشینی، حومه گمترش با، (2:1:13:1)مشهدی زاده دهقانی،  شودمی محموب آن قلب و شهر اجتماعی
 جایگاه و نقش نزول با بیشتر هرچه سنتی بازار شهرها، در نوسازی و بهمازی نوین های طرح اجرای نیز و جدید سبک
  (.13:4::)ایراندوست و بهمنی اورمانی،  شد رو روبه
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 مبانی نظری -3

 مفهوم شهر -3-1

 که است رفته کار به "شهر نگهبان" و "شهر" معنای دو در و است آمده اوستا در خشتهر یا خشتر واژه از شهر واژه ریشه

شترک وظیفه ای در را پدیده دو این نقش یگانگی شی فرس در واژه این. کندمی نمایان م مکریت و هخامن  عنایم به سان

 شهر درباره(. 21:1311پورداوود، ) است رفته بکار نیز اقتدار و سلطنت یا توانایی و پادشاهی معنای به و است آمده کشور

میار تعاریف ست شده گوناگونی ب  یک هارائ رو این از اند پرداخته شهر تعریف به خود دیدگاه از متخصصین از یک هر و ا

میار شهر از کامل و جامع تعریف شکل ب شدمی م شن برای ل ا گیرد قرار همگان توافق مورد که با ضوع شدن رو  به مو

 اهیگ ،(فرهنگی تعریف)شهری  فرهنش اساس بر شهر اوقات، گاهی. شودمی پرداخته مختلف علوم دیدگاه از شهر تعریف

 و (اقتصادی شاخص) کشاورزی غیر بخش در شاغل افراد اساس بر گاهی ،(اداری -سیاسی تعریف) اداری کارکرد اساس بر

اما در نهایت شهر را می (. 13:1:: پور، شارع) شود می تعریف( شناختی جمعیت شاخص) جمعیت تعداد اساس بر گاهی

توان با دید جغرافیا و ریشه شناسی این گونه تعریف کرد که شهر یک پدیده جغرافیایی است که از برایند انمان و محیط 

شکل گرفته است و تبدیل به یک محیط انمان ساخت شده و به آن کارکردهای گوناگونی بخشیده و منجر به تمایز آن از 

 (.11:13:1روستا شده است )جان پرور و قربانی سپهر، 

 مفهوم شهر اسلامی -3-2

شهرهای  شت. به عبارتی دیگر  ست ثابت که در هر مکان و زمان تجلی ویژه خویش را خواهد دا سلامی ماهیتی ا شهر ا

تواند در هر زمان و هر مکانی با توجه به فناوری و مصللالح و دانش و هنر و فرهنش اسلللامی ماهیتی اسللت بالقوه که می

 تفمیر و تجلی خاص خوش را داشته باشد. -های اسلامی در تعارض نباشدکه با اصول و ارزش -بومی

به طور کلی فرهنش اسلام که نوع خاصی از فرهنش دینی یا نمود مردمی است دو نوع تأثیر عمده بر شهرهای اسلامی ما 

 گ اشته است که عبارتنداز:

 تغییر رفتار شهرنشینی مردم 

 (.::13::1، تحول صورت ظاهری شهر )ضرابی و همکاران 

شهرهایی اطلاق می سلامی به  سرزمینشهر ا سلام ایجاد شود که در  شأت گرفته از دین ا های دارای فرهنش و اعتقادا تن

شد یافته سجادیان و همکاران، شده یا ر ملمانان )به ویژه  (. 3:13:3اند ) شهرهای م سلامی و اطلاق آن به  شهر ا رواج 

نامیده شدن شهرهای تاریخی ممالک اسلامی با شهرهای مملمان نشین(، از قرن نوزدهم میلادی و توسط « شهراسلامی»
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ان آن لمانان و محل زندگیمکه به شهرهای ساخته شده توسط م« شهر اسلامی»ممتشرفان آغاز شد. از آن دوران به بعد 

شتهاطلاق می سکونتگاهشد، به مرور در نو شهری  ساس که با حریم ها و آثار مربوط به تتبعات  ملمانان، بر این ا های م

ها همللتند، در ادبیات غرب تثبیت شللد )نقی فیزیکی و یا ذهنی خاص خود تجلی جامعه فرهنگی متمایز از سللایر تمدن

شخص می تدبر در معانی(. از این رو با 11:13:2زاده،  شهر از قوانین کلمات، م سلام، کلمه  شود در الگوی مبانی دینی ا

مدون شریعت اخ  شده است. زندگی به شیوه اسلامی که مبتنی بر هدف تعالی انمان است، بدون تلاش در جهت به کار 

سوره بقره( نیز سنت،  241بمتن دستورالعمل منطبق بر ارزش های دینی، امکان پ یر نخواهد بود. در واقع قرآن )در آیه 

زندگی را محکوم نموده و استفاده از تمامی امکانات و اقدامات سازمان یافته در های یحاً بی نظمی در هر کدام از جنبهصر

دانند. طراحی و مقررات شهرسازی )ساخت محیط(، که تاثیر بمزایی جهت دستیابی به ارزش های اسلامی را ضروری می

هاسللت. در این میان اهداف و اصللول خاصللی نیز وجود جتماعی اسلللام دارد، یکی از این تلاشدر تحقق و تقویت اصللول ا

ضی، « ساخت محیط»دارند که توجه به آن ها در برنامه ریزی  ست )مرت سلامی و روش های اجرا و تحقق آن، حیاتی ا ا

ست. شهر اسلامی شهری است که بر این اساس، مفهوم شهر اسلامی ناظر به هویت اجتماعی و کالبدی شهر ا(. 4:13:1:

یابد و چهره فیزیکی آن یادآور هویت اسلللامی سللاکنان آن اسللت روابط اجتماعی آن بر پایه ارزش های دینی سللامان می

 (.1:13:1:)باقری، 
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، سللاربانقلی و جداییاسللت )سللتاری  داشللته وجود ایرانی کهن هایزبان برخی در که اسللت کهن ایواژه« بازار»واژه 

صطلاح بازار در زبان پهلوی   (.34:13:4 ست« واکار»ا شکل بازار درآمده ا سامانی و پورجعفر،  بوده که به مرور زمان به  (

موی  (.3:13:1 اما  (.1311::33)دهخدا،  اندها گرفته شده و آنان نیز از ایرانیان اقتباس کردهاز پرتغالی Bazaarلغت فران

آن ه شواهد نشان شود.  بی سوق و مصغر آن سوقیه )بازارچه( بکار برده میرعرب زبان تقریباً همه جا واژه عهای در کشو

های جهان زد جهانیان بوده اسللت و واژه بازار به بمللیاری از زبانهای خود زباندهد این اسللت که بازار ایرانی با ویژگیمی

ست صاداز این رو  .درآمده ا ست از منطقهبازار،  ،در اقت صطلاحاً عبارت ا ست مجموع افرادی خاص که به ا ای معین، در د

سب حرفه ستد میتنا ضایی که در جامعه وجود دارد، داد و  ضه و تقا سمی. »کنندی خویش و عر بازار »در برابر « بازار ر

شود )پروشانی نظارت می های وابمته هدایت وها از طرف دولت یا سازماندر آن قیمت شود کهبه بخشی گفته می« آزاد

صیف و تعریف در کلارک جرجبنابراین،   (.3:13:3و همکاران، مد: بمی بازار تو  برای مرکز ترینعملی و ترینعالی ازارنوی

 و کمب تمرکز برای دنیا پیشرفت  کشورهای امروزه. است کرده ابداع خود برای تاکنون بشر که است کار و کمب و تجارت

 بهترین بازار که گفت توانمی کلیّ طور به .نداآورده وجود به مرکزی خود، شهری هایفعالیت سایر و فروش و خرید و کار

 نظر از و است اقتصادی و اجتماعی مناسب سیمتم یک بازار .است معاملات انجام و محصولات توزیع و تولید برای مرکز

 (.::1:13:)رجایی،  دارد بمزا مقامی نیز شهرسازی
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 پیشینه و تاریخچه بازار -3-4

سکونتگاه سال قبل از میلاد میقدمت بازار در  سانی های  ایران به چند هزار  سا شکانی و  صر مهم در دوره ا رسد. بازار عنا

بوده است. با افزایش ارتباط اجتماعی، تعدد ممیرها، توسعه اقتصادی، فضاهای بازرگانی و تولیدی شکل گرفت. بازارهای 

صناف و بزرگ در قرن ها سعه یافتند، گمترش تبادلات داخلی و خارجی و قدرت گرفتن ا ی چهارم و پنجم گمترش و تو

صورتی که حمله ی مقول رخ نمی شور میبازرگانان در  سی ک سیا مت نقش مهمی ایفا کند. بنابراین از داد در امور  توان

شته بازار نآن میاری دا شکوفایی ب سلجوقی معماری اوج و  شرفت یز هم ون دیگر بخشجا که در دوره  های معماری پی

ها در اثر غارت و ویرانگری از بین رفتند ولی در زمان غازان خان و الجایتو و وزیران آن چشمگیری نمود. بمیاری از بازارها

صادی و جامعه سیب دیده تلاشبازارهایی احداث گردید. هم نین جهت ترمیم اقت شدی آ  هایی از دوره ی ایلخانیان آغاز 

ها تکامل یافت و توسعه بازارها را و در عهد صفویه به ویژه حکومت شاه عباس با اجرای وحدت و امنیت سیاسی این تلاش

شور به اروپا از دوره قاجار بود اما یا این که کالاهای خارج مانند  صادی ک سی و اقت سیا متگی  سرآغاز واب شت.  به همراه دا

و نقش کالبدی و کارکردی بازار تغییر نکرد ) خواجه نبی و کوچکی، پیشللرفت صللنایع داخلی شللده بود، خصللوصللیات 

3:13:2 .) 
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 اند:بازارها نتیجه دو فرآیند در گمترش و شکل گیری بوده

 گمترش از پیش طراحی شده یا از پیش اندیشه شده -1

-132: 13:1ان( و ارگانیک )خودرو( )رجبی، گمترش طراحی نشده یا نامنظم )فاقد اندیشه و مبتنی بر نیاز زم -2

121.) 

بازار یکی از یکی از عینی ترین نمودهای معماری و شهرسازی سنتی ایرانی است که به عنوان ستون فقرات و قلب تپنده 

شهر معمشهر، ایفای نقش می صلی  شهر امتداترین راهدر امتداد مهم ولاَکند. بازار ا شده و تا مرکز  شروع  شهر  د های 

یابد. موقعیت و جایگاه شللهری بازار و فضللاها و مراکز مهم شللهر در امتداد آن و هم نین نقش و منزلت بازاریان در می

شود که بازار صرفاً در حد یک فضای اقتصادی باقی نماند، بلکه تبدیل به فضایی برای بمیاری از زندگی شهری باعث می

های ملی و م هبی ضللمن این که ی برگزاری مراسللم عزاداری و جشللنهای اجتماعی شللود. از جمله مکانی برافعالیت

کرد که به مکانی برای تفریح و گ ران اوقات فراغت تبدیل فضاهای مطلوب داخلی و سرپوشیده آن این امکان را فراهم می

صادی، فعالیت سنتی، به طور کلی در طول تاریغ، علاوه بر فعالیت اقت ساس، بازار  ی، اجتماعی، فرهنگهای شود. بر این ا

ست شته ا سی، خدماتی و تفریحی نیز دا سیا شی، م هبی،  متگی، . در واقع میآموز سمبل و نمادی از همب توان بازار را 
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های صللنفی، لکُشللَ ای بازار تشللکیل تَهای درون مجموعهترین ویژگیآوایی جمعی به حمللاب آورد. از مهمهمفکری و هم

دهای مدنی در جامعه دانمت. بدین ترتیب اگ ار تشکیل نهها را پایهتوان این تشکلمی سیاسی و اجتماعی بود که احتمالاَ

سیبازارها مهم سیا ضای  شهر، چه در ف شکیل دهنده  صر ت ضایی اجتماعی -تریم عن صادی و چه در ف فرهنگی و چه  -اقت

صادی سته -اقت شم هبی بوده و نتیجه خوا شد )منوچهری و هر واقعیت میها و اهداف آن نیز بر چهره و اندام کالبدی  بخ

 (.3:13:3همکاران، 

 روش پژوهش -4

صلی روش صیفی آن نظری ماهیت به توجه با تحقیق، این ا ست تحلیلی -تو ساس این بر. ا  دهش سعی تحقیق این در ا

ها گیویژاین  که اثراتی هم نین و پرداخته های آنبررسی ویژگی به هر اسلامیشبازار در  از درست سازی تصویر بر علاوه

 تکیه اب شده سعی توجیه و تبیین برای راستا این در. نماییم بیان را است شده گ اشته جای بر در بازار شهرهای اسلامی

 آن اسبراس و پرداخته وتحلیل تجزیه به شده، ارائه زمینه این در مختلف صاحبنظران سوی از که نظراتی و ها براستدلال

 و ایکتابخانه اطلاعات از آن برداری فیش و گردآوری برای تحقیق این در که اسلللت ذکر به لازم. شلللود گیری نتیجه

 .است شده استفاده اینترنتی

 یافته های پژوهش -5

 اسلامی -ایرانیمعماری بازار   -5-1

د و دههای سرپوشیده است که در واقع ستون فقرات شهر را تشکیل میبعد از ممجد مهمترین عنصر شهر اسلامی، بازرا

های اجتماعی، اقتصلللادی، فرهنگی، م هبی، صلللنعتی، پیوندد. در بازار کلیه فعالیتمی« مملللجد جامع» مغز شلللهر  به

شی تمرکز می شتی و ورز سلامی به گونهبهدا شهر ا مجد در  مجد جامع به عنوان یابد. پیوند بازار و م ست که گاه م ای ا

ایجاد مدارس دینی و مماجد در طول محور بازار بدان جهت بوده گیرد. بخشی از معابر عمومی بازار مورد استفاده قرار می

ملمان باید در تمام لحظات زندگی خود از تفکر های مختلف زندگی از هم جدا نمیطور کلی جنبههکه ب شده، چون هر م

ضوانی،  در دنیای آخرت غافل نماند سعیدی ر  قدیمی شهرهای در ارتباطی شاهراه و محور ترینمهم بازار (.1312::14)

 تنها نه که بود شهر ارتباطی کانال ترینمهم دیگر عبارت به .گرفتمی صورت آن در شهروندان شد و آمد بیشترین و بود

 شهروندان اطلاع به آن طریق از نیز ها آگهی و اخبار اطلاعات، بلکه یافتند،می جریان آن در ها سرمایه و کالاها مردم،

 (13:4::2زاده، )سلطان رسیدمی
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 :اندبوده گیری شکل و گمترش در فرایند دو نتیجه بازارها

 باشد اندیشیده پیش از یا شده طراحی پیش از گمترش -1

  (.121-132: 13:1)رجبی،  خودرو) ارگانیک و (زمان نیاز بر مبتنی و اندیشه فاقد، نامنظم یا نشده طراحی گمترش -2

سیب مختلف علل به و دفعات به تاریغ طول در بازارها صیت حال هر در اما اندشده تخریب و دیده آ  و معماری شخ

 بوده تجاری مرکز گ شته هم ون اَاکثر همتند پابرجا که بازارهایی اکثر حاضر حال در و اندکرده حفظ را خود عملکرد

مل برای تواندمی زنده یاموزه هم ون بناها این .اندکرده حفظ را خود تجاری اهمیت و  از الهامی منبع آینده و حال ن

 بکار تجاری امروزی و مدرن بناهای در هاویژگی این از توانمی لزوم صورت در که باشد ایرانی معماری اصیل هایویژگی

  (.1:1:13:2)اخلاص و همکاران،  شوند گرفته

 

 جایگاه بازار در تمدن اسلامی  -5-2

 اسلامی نظام گیری شکل با .بوده است درستکار و امین بازرگانی خود رسالت، از اکرم قبل پیامبر: نداآورده نگاران تاریغ
سلام الگوی بزرگوار پیامبر نخمت، روزهای همان از مدینه، در شان .کردند تعیین را بازار ا میط بازار وارد ای  به شدند، ب
 و مجدداً کردند آن بر نظارتی رفتند، دیگری بازار به سپس .نیمت ماش مناسب بازار این د:و فرمودن انداختند نگاهی آن

سب بازار این د:فرمودن مت شما منا سب بازار ین: افرمودند از ارزیابی پس و شدند دیگری بازار وارد سرانجام .نی  منا
   (.111ق: :131)ربیعی قزوینی )ابن ماجه(،  شودبمته نمی شما بر خراجی و نکرده کم آن از شماست؛

سلامی، دوره در صر عنوان به دین کالبدی نمادهای اندک، اندک ا صری و شدند ظاهر بازار از ناپ یری جدایی عنا  عنا
 در جدیدی عملکردهای اسلامی دوران در حقیقت. کردند باز بازار در را خود جای تکیه و حمینیه مدرسه، ممجد، چون

(0:13:7ایراندوست و بهمنی اورمانی،  ها )ماخذ:(: تقسیم بندی عناصر بازار بر اساس عملکرد آن1جدول )  
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 گرفتن نظر در با مرکب اندامی به آن کالبد و ساختار و گشت شهر کل جمعی حیات شامل تدریج به و گرفت شکل بازار
سازمان تغییرمهم (.12:13:1)خان محمدی، شد بدل شهر عمومی زندگی عملکردهای کلیه  تنظیم و بازار کالبدی در

ضائی مجد وجود را آن ف سلامی، بازارها شهرهای در (.31:13:4حبیبی،) کندمی ایجاد جامع م ماجد به ا  آن جامع م
صل شهرها صادکاخ و شدندمی متّ شفقی،  گرفتندمی قرار یکدیگر کنار در حکومت و های اقت  دلیل بی(. 31:13:3)
 را بازار خود ، «روح شهر»ها   و حمینیه مدارس تکایا، مماجد، چون م هبی عناصری داشتن جهت از را بازار که نیمت

 اند.معرفی گرده«  خدا حبیب» را  کاسبو ( 34:13:3)شفقی،  «شهر قلب»آن  فضایی هاینقش و عناصر با
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دلیل نیمت که در آموزه های اسلامی بازار را های بازار از جمله مباحث مهم در دانش اقتصاد است. بیبحث درباره ویژگی

بازار را با عناصر و نقش های خود « روح شهر»، مدارس و حمینیه ها از جهت داشتن عناصری م هبی چون مماجد، تکایا

ضایی آن  شهر»ف ما نها از این ویژگی « قلب  صله گرفتن ما ان سب را حبیب خدا معرفی کرده اند. اما گاهی به دلیل فا و کا

شده و ظلمی که در حق همدیگر میهایی که برای بازار و بازاری در آموزه سلامی ذکر  کنیم این مکان به تعبیر امام های ا

 بدترین جاهای»فرماید: شود. امام باقر )ع( در این باره میی حاضر شدن شیطان و نمایشگاه فتنه و طغیان میعلی )ع( جا

صب می صبح پرچم خود را در آن جا ن ست، اول  شیطان ا ست؛ بازار میدان  گ ارد و کند و تخت خود را میزمین بازارها

ز گیرد و کمی که در گدهد یا آن که ترازو را سبک میکم میپراکند به سوی کمی که پیمانه را فرزندانش را همه سو می

اد گوید: بر شما بشود. او به فرزندانش میکند یا کمی که برای فروش کالایش به دروغ متوسل می)متر( کردن دزدی می

که  لین کمیبه )فریفتن( مردی که پدرش )حضرت آدم( مرده در حالی که پدر شما )ابلیس( هنوز زنده است. ابلیس با او

(. 13:2::1)خواجه نبی و کوچی،  گرددکند بر میشلللود و با آخرین نفری که بازار را ترک میبه بازار می آید وارد می

یت و اهم« توجه همتندالبته بازاری که در آن کمبه به حلال و حرام الهی بی»هم نین پیامبر خدا )ص( در توصیف بازار 

بازار سرای بی خبری و غفلت است پس هر که در بازار یک تمبیح گوید خداوند »یند: فرماتمبیح گفتن در این مکان می

 (.1:13:2)باقری، « هزار هزار ثواب برایش رقم زند

مان و حبیب  مت بلکه به دلیل نگرش خلیفه اللهی ان سو نی مب  ضای مبادله و ک سلامی تنها ف شد بازار ا چنان که گفته 

سب و وجود نهادهایی چون  سلامی، این بازار از ویژگیاللهی کا مینیه در ترکیب بازار ا مجد و ح های مختلفی از جمله م

 کمب حلال، انصاف، صداقت و شفافیت و... برخوردار است.
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 شفافیت -5-3-1

صادی ادبیات در صادی، اطلاعات اتکّای قابل و موقع به جریان» مفهوم  به شفّافیت اقت سی و اجتماعی اقت  در و سیا
سترس ست.  شده تعریف« بازار نفعان ذی هم  برای آن بودن د  ممانعت»اند: کرده تعریف گونهاین را شفّافیت نبودا

 کیفیت بودن و مربوط کفایت از اطمینان کمب در بازار ناتوانی یا اطلاعات نادرست ارائ  به اطلاعات، دسترسی از عمدی
ماس  «شده ارائه اطلاعات مهیل کاهش شفّافیت در ثمرة(. 13:13:1خیرالهی،  یگانه و)ح  افزایش مبادلات، قیمت، ت

 .شودمی ظاهر بازار افزایش کارایی سرانجام و تولیدکننده، ارزش اضافه کننده، مصرف رفاه

 در معامله طرفین منافع نحوی به که ممللائلی از زداییو ابهام مبادله، به مربوط مباحث بودن آشللکار بر اسلللامی بازار
 مالکیت طرفین، در (عقل و بلوغ) عامه شرایط لزوم بر افزون قرارداد، طرفین مورد در هم نین، .کند می تأکید آنهاست،

 (.1:2ق: 1313)صدوق،  است شده خواسته نیز (مقررات و قوانین) احکام با آنان آشنایی طرفین بودن محترم و

سلامی، فقه در شد، نزاع به منتهی جهالت آن در که ایمعامله از ا  موجب را غرر و کنندمی« معامله غرری»به  تعبیر با
 که ای گونه به باشد؛ معلوم و مشخص باید کالا مقدار نوع و نیز و معامله موضوع دیگر، عبارت به .دانندمی معامله بطلان

 نباشد. معامله شود، در طرفین نزاع منشأ که ابهامی

شانه سلامی بازار در شفّافیت هاین ست قرار این از ا  بین فروش و از خرید منعق( 1312)عاملی،  رکبان تلقی کراهت:ا
( 2:2)بقره:  آن، ثبت در شللاهد گرفتن و تدوین قرارداد بر تأکید (،اطلاعاتی رانت از اسللتفاده و) روسللتایی و شللهری

شرت  به) تعداد یا پیمانه وزن، بودن معلوم لزوم با کودکان معامله کراهتق(، 1312)عاملی،  مهم معاملات انجام در مبا
شاندن از و منعق( 1312)عاملی،  شهر همان گیری اندازه واحدهای با شهر در هر معامله ضرورت (،کالا نوع حمب  پو
 مصرف رفاه اضافه افزایش مبادلات، تمهیل قیمت، کاهش بردارد از جمله: در شفافیت قوی فوایدیاز این رو  .کالا عیب

 بازار.  کارایی افزایش سرانجام و تولیدکننده، ارزش اضافه کننده،

سلامی تمدن در بازار ماب و ویژه چینش با و ای حرفه ا ست، بوده شده ح سلامی تمدن در ا  فیزیکی، نظر از بازار، ا

 بود، بمیارفروشندگان  و خریداران تعداد و باز کاملاً هامغازه در داشتند، قرار یکدیگر رویهای کمب روبهمحل و هامغازه
 اشثمره که شللد ایگونه به آن و چینش بازار بر حاکم فیزیکی سللاختار یعنی شللدند؛می شللمرده ای حرفه بازاریان و

ضای شفّافیت سلامی، بازار فیزیکی بود. به طور کلی ف  این بر اخلاقیات حاکم و الحماب یوم از ترس خداوند، به توجه ا
 کاری پنهان از الهی، قوی های انگیزه با بلکه مادی، های انگیزه با فقط نه بازار مختلف عناصللر شللود می موجب بازار

بنابراین جهت تحقق بازار در راسللتای الگوی  (.:-14: ::13)رجایی،  باشللند شللفّافیت دنبال به و نموده پرهیز اطلاعات

بر اسلللامی نیاز به شللفافیت وجود دارد تا هم مصللرف کنندگان و هم خریداران از خریدو فروش راضللی شللوند و  -ایرانی

 افزایش کارایی بازار افزوده شود تا الگوی ایرانی اسلامی بازار که بر پایه شفافیت است، تحقق پ یرد.
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 صداقت -5-3-2

شمندان، می صطلاحات اندی مابی»گونه تعریف کرد: را این« صداقت» توانبا تأمل در معنای لغوی و ا ضیلت اخلاقی اکت  ف

کند و در نتیجه، میان ظاهر و باطن، گفتار ذو مراتب، که در ارتباط با خود، خدا، دیگر افراد حامعه و محیط تجلی پیدا می

 اکتمللابی اخلاقی ملکه قت؛صللدارو . از این«گرددو نوشللتار و بیان کالبد و رفتار و همه این ها با یکدیگر تعادل برقرار می

ست شتار گفتار، میان سازگاری موجب و یافته تجلی محیط با و جامعه دیگر خدا، افراد خود، با فرد ارتباط در که ا  و نو

 یکدیگر، با نوع برخوردشان کنندگان، تقاضا و کنندگان عرضه یعنی آن، عوامل که است این به بازار صداقت شود.رفتار می

ضای ضای و کالا، چینش نورپردازی، فیزیکی، ف شد، نما واقع پایدار، ایبه گونه بازار بر حاکم ف  از انحراف که ایگونه به با

بازار  پ یرفت، صللورت واقعیت از انحرافی دلیلی هر به اگر و نگیرد، صللورت ممکن هر نوع به آن ی سللاوارونه یا حقیقت

شته را آن جبران برای لازم پ یریانعطاف ساسی موضوعی صداقت .باشد دا  و عرضه روابط جمله از اجتماعی، روابط در ا

 از انصافیبی و امانت خیانت در وعده، خلف تبانی، غش، فریب، دروغ، واقع، خلاف هایبرچمب کاذب، تبلیغات .ستتقاضا

اسلامی نیاز به  -بنابراین جهت تحقق بازار در راستای الگوی ایرانی (.3:13:4)رجایی،  است بازار در صداقت فقدان مظاهر

 صداقت وجود دارد تا الگوی ایرانی اسلامی بازار که بر پایه صداقت است، تحقق پ یرد.

سلامی را می صداقت بازار ا سلام به  شده دربرویکرد ا ستورهای اخلاقی وارد  ستنباط نمود. در ذیل، توان از د اره تجارت ا

 گیرد:ه بر صداقت اثر ممتقیم دارد مورد بررسی قرار میکته ترین فضایل اخلاقی، برجم

 در شاخص صداقت میزان بیانگر که است ییهاشاخص ترینمهم از یکی و نظم قانونمندی: نظم و قانون مندی -1

ست. بازار سلامی نیز فقه و روایات ا منظور از قانون مندی و  .دارند تأکید مبادله گوناگون ابعاد تعیین اهمیت بر ا

ست که هر مبادله سلامی این ا صی قرارداد قالب در باید نظم در بازار ا سلامی، بازار گیرد. در صورت خا  لازم ا

 در اختلال منشللأ که بازار، اطلاعات در هاینارسللایی از گردد. بمللیاری تعیین آن اجزای با قرارداد مفاد اسللت

ست. دیون و معاملات دقیق ثبت عدم دلیل به شود،می بازار عوامل سلب اعتماد و بازار صداقت در قرآن کریم  ا

صل به و دیون پرداخته کتابت ممئل  سوره بقره به اهمیت 2:2در آیه   .است داده توضیح را آن شرایط طور مفّ

 شخص تدوین دین، زمان بازپرداخت دقیق تعیین دیون، ثبت و تدوین است: شده امر موارد این به مزبور آی  در

 اجحاف عدم در دقت و سند تدوین در تقوا رعایت احتمالی طرفین، مداخلات به نمبت اطمینان برای عادل ثالث

 موارد مزبور، به توجه صورت در ترنزدیک عدالت به معامل  و ناتوان، و سفیه افراد رعایت حقوق ،مقابل طرف به

 بیشتر صداقت برای بازار نتیجه، فضای در و کمتر آن در بینیبد و بیشتر بازار عوامل اعتماد و ترمحکم مبادلات

 .بود خواهد فراهم

 که شده است تأکید ایات، رو در .باشد متصف گوییظراست به باید اسلامی، بازار در مملمان تاجر راستگویی: -2

 به مردمی اعتمادو  اجتماعی اعتبار فردی، بعد در و شودمی (1311::23)کلینی،  روزی جلب موجب راستگویی
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 خود کهاین بر علاوه گویی راس دارد. صلفت اقتصلادی های فعالیت رونق در ایی بس نقش که آوردمی ارمغان

ست، اخص معنای به صداقت عین صاف، موجب تقویت ا  به صداقت یعنی عهد، به وفای و داریامانت قناعت، ان

 هایمؤلفّه از یکی تاجر وییبنابراین، راستگ .(3:1ق: :132)انصاری شیرازی و همکاران، شودنیز می اعم معنای

صلی سلامی اخلاق حاکمیت در ا ست ا صادق)ع( فرمود:  دارد.  بازار صداقت تأمین در ای نقش برجمته و ا امام 

سه کس را بدون حمابرسی به بهشت می ستگو؛ -2پیشوای عادل؛  -1برد: خداوند  پیری که عمر  -3 بازرگان را

  (.:12ق: 1312)میزان الحکمه،  خود را در اطاعت خدا گ رانده باشد

 تعهدات به افراد بندیمیزان پای اسلللامی، بازار سللازکار در صللداقت تحقق معیارهای از یکی وفای به عهد: -3

 نمبت آن را و شده لئقا یاویژه اهمیت پیمان و عهد به وفای لزوم به نمبت کلی، طور به است. اسلام خودشان

ست که امیرالمومنین علی )ع( آن را از  شمرده لازم مؤمنی غیر یا مؤمن هر به مئله آن قدر مهم ا ست. این م ا

را  پیمان و عهد به بندی پای (1:ق: :134)نوری،  دانندهای ایمان معرفی کرده و بالاترین امانت مینشلللانه

 ملتزم بیشتر خود عهدهای به بازار افراد هرقدر زیرا شمار آورد؛ به بازار صداقت ارزیابی در مهم شاخصیتوان می

 با نداشللته، را مبادله دیگر طرف پیمان نقض نگرانی زنندمی مبادله به بازار دسللت این در که افرادی باشللند،

 .مایندنمی اقدام مبادله مطمئن به خاطری

های شایمته است خداوند متعال و وصف انمانداری از مصادیق صداقت، روش و منش نیکان امانت داری:امانت -3

ت در و خیان (1)نماء، آیه  فرمایددر قرآن کریم نمبت به حفظ امانت و سپردن آن به دست صاحبش تأکید می

اگر بازاری صللادق و امین طبق آن ه در روایات آمده اسللت،  (.231ق::1:1)مفید،  داندامانت را خلاف تقوا می

شد، جزو گواهان روز ق صیای الهی قرار میبا گیرد؛ چنانکه پیامبر)ص( فرموده یامت در کنار پیامبران و اولیاء و او

 (.:12ق: 1312)میزان الحکمه، وز قیامت با شهیدان خواهد بود راست: بازرگان امین و راستگو و مملمان 

شماری می نیک د خو ای بر که را هرچه و میزان قرار دهی را خویش نفس که است آن به معنای  انصاف انصاف: -1

شماری مکروه دیگران هم برای داریمی مکروه خود برای را هرچه و بدانی، نیک هم دیگران برای صاف در  .ب ان

است.  طمع و حرص بازار، در اخلاقی از رذایل بمیاری ریش  .است آمده کم سود به قناعت معنای به دیگر، تعریف

سلامی بازار اهل ضی به طرفین اجحاف به نموده، قناعت عادلانه سود به باید ا شوند را  به قناعت بازار در وقتی .ن

 شفّافیت نتیجه، در و صداقت میزان رسیده، حداقل به کتمان اطلاعات و فریب انگیزة شود، نهادینه عادلانه سود

  یابد. می افزایش بازار
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 تطابق بازار با شرع -5-3-3

در یک جامعه اسلامی هر باشد. حلال می کمب آن ثمرة که است شرع با بازار هماهنگی اسلامی بازار هایویژگی جمله از

ند مورد مبادله قرار بگیرد. کالایی مورد مبادله قرار میکالایی نمی بل انتفاع بودن»گیرد که دو قید توا نفعت م»و  « قا

 حرام باشد، خرید و فروش آن حرام است اند که هر چه انتفاع از آناکثر فقها بر این عقیده را داشته باشد.« حلال داشتن 

 و غیرخدا پرسللتش نمادهای شللراب، ابزار قمار، مانند کالاهایی فروش و در بازار اسلللامی خرید (2:13:3:)کفاش پور، 

 اشد. هم نین،نمی جایز اسلام مقدس شرع نظر از باشد، حرام آنها منفعت غالب یا نداشته حلال منفعت که ها،آن امثال

 و جعاله اجاره، فروش، و خرید برای اسلامی، فقه شود. درمی تنظیم اسلامی مبانی اساس تجارت بر اسلامی، آداب بازار در

 مثمن و ثمن بودن معین لزوم غش، حرمت ربا، مانند: حرمت قوانینی است؛ شده مقرّراتی تنظیم و قوانین معاملات، سایر

صاف، رعایت معامله، طرفین عمومی شرایط رعایت اجاره، در اجاره مبلغ و در بیع ضی طرفین ان  و فروش و خرید در ترا

سلامی قراردادها. بازار انواع  تمدن بازارهای در مماجد و علمیه های حوزه رنش پر حضور است شده بنا ممجد محور بر ا

 به اسلامی، پیوسته، تمدن در بازار که است شده موجب جماعات، و جمعه ائم  و روحانیان وظیف  اصلی با همراه اسلامی،

قابل  بخش که است حلال لقم  کمب ویژگی، این ثمرة .کند حرکت شرع با رفتارها تطابق و حرام کمب از پرهیز سمت

سمان برکات نزول موجب تقوا و زندمی رقم را و هدایت تقوا های زمینه از توجهی  در نتیجه و وری،بهره ارتقای زمین، و آ

شرفت نیاز به آن  -از این رو جهت تحقق بر پایه الگوی ایرانی. (33:13:2)رجایی، شودمی بازار کارایی افزایش سلامی پی ا

اسلامی ریشه کن نماییم تا جامعه راه سعادت خویش را بپیماید  -است تا از حرامات دوری جوییم و ربا را از جامعه ایرانی

 امانت داری

 

 انصاف

 نظم و قانون مداری

 

 راستگویی

 

 وفای به عهد

 فضایل ترین برجسته

پایه الگوی  بر اخلاقی

اسلامی -ایرانی  

)مأخذ: نگارندگان(در بازار اسلامی تاثیر دارد صداقت بر که اخلاقی، فضایل ترین برجسته(: 1شکل )  
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 با بازار هماهنگی سللازیاسلللامی باید زمینه -نا الگوی ایرانیو مورد لطف و رحمت پروردگار جهانیان قرار گیرد. بر این مب

 .را فراهم نماید نان حلال کمب آن ثمرة را در بازار شهرهای ایران اسلامی که شرع

 

 اصول و آداب تجارت -5-3-4

ملمان قبل  ضایت خدا قرار میم شد که کارش چگونه مورد ر شه با چنین هدفی گیرد و لازمه از هر چیز باید در این اندی

های چرا که اجرای شیوه آن است که احکام و وظایف خود را در زمینه کار خود بشناسد تا بتواند در عمل آنها را اجرا کند.

سنت معرفی می ساس قرآن و  سلامی که برا شندتوانند در توانمندشوند میاخلاقی ا  zain) سازی جامعه تآثیر گ ار با

 اخلاق از آگاهی و است ضروری تجارت، آداب شناخت تجارت، در اسلامی آداب و اخلاق به عمل برای مملمّاً (.2015:2,

ضایل به التزام زمین  تجارت، صول و قواعی دارد که مراعات آن می تجارت در .سازدمی فراهم را اخلاقی ف سلام ا تواند ا

ضمین کند زمینه صاد مقاومتی را ت شود و اقت صادی جامعه  شد و بالندگی اقت سد جامعهساز ر صلاح امور فا سلامی را و ا  ا

 شود:موجب شود. در اینجا به برخی از این اصول اشاره می

 احتکار -1

شود، شد که گران  شخص، طعام را حبس و جمع کند و انتظار بک ست که  ملمانان به آن احتیاج  احتکار آن ا با اینکه م

آنها ب ل کند. بنابراین فقط جمع آوری طعام  کفایتشان برایدارند و برای آنها ضروری است و کمی هم نیمت که به قدر 

باشد و انتظار کشیدن برای بالا رفتن قیمت جنمی که برای مردم ضرورت ندارد و یا ب ل کننده همت، احتکار حرام نمی

)امام  باشلللدنیز اگر کملللی برای احتیاجات خودش جمع آوری کند، نه تنها احتکار حرام نیملللت، بلکه مکروه هم نمی و

صاف و عدالت  (:23:131خمینی،  شی، دور از ان صد افزایش قیمت و گران فرو احتکار به معنای حبس کالا و خدمات به ق

سلامی باید درصدد ایجاد رفاه و افزایش کالا و اجناس و کاهش قیمت صولا بازار ا ست. ا سلامی ا صول بازار ا ا هو برخلاف ا

شتر افراد به کالا و اج سی بی ستر شد تا اینبرای د شهناس و خدمات با سلامی ری شود.گونه فقر و نداری از جامعه ا اما  کن 

رود و ارزش کند و از دایره اسللللام و ایمان بیرون میکند برخلاف حکمت بازار اسللللامی رفتار میکملللی که احتکار می

وز برای ایجاد گرانی نگهدارد، یابد. پیامبر خدا)ص( فرمود: هر کس مواد خوراکی بخرد و چهل رکارهای دیگرش کاهش می

اما همانطور که  (.::)بحارالانوار،  شودسپس بفروشد و قیمت آن را در راه خدا صدقه بدهد، کفاره احتکارش حماب نمی

می دانیم احتکار امروز در جامعه ما به ویژه در بازارها مشاهده می شود و عده زیادی با احتکار مواد غ ایی یک شب پولدار 

اسلللامی جهت تحقق یافتن باید تلاش خود را جهت از بین بردن احتکار در بازار اسلللامی نماید تا  -لگوی ایرانیشللده و ا

 بتواند الگوی خوبی ارائه در زمینه بازار اسلامی ارائه نماید، ل ا باید به این امر توجه ویژه نماید.
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 غش -2

به فریب یکی از طرفین مبادله شلللود، غش  له در خرید و فروش  و مقدمات آن که منجر  نه نیرنش، تقلب و حی هرگو

 و نیرنش  ی معنا به نیز و اسللت پنهان آن ه خلاف دادن نشللان معنای به لغت، غش در(. ::11:13)رجایی، گویندمی

 موارد فقهی، متون و روایات راساس. بمفقود است ویژگی اظهار یا موجود عیب اخفای معنای به اصطلاح، در و آمده خیانت

 :شمرد بر غش مصادیق از توان می را ذیل

 (1:3:1311)کلینی،  قیمت ارزان کالای با قیمت گران کالای کردن مخلوط -

 کیفیت بی و باکیفیت کالای کردن مخلوط -

 (آب و شیر همانند) یکدیگر با همجنس غیر کالای دو کردن مخلوط -

 معیوب و صحیح کالای کردن مخلوط -

 (:13ق،1341)طوسی،  کالا عیب نمودن مخفی -

 کالا ویژگی عنوان به ندارد وجود کالا در که خصوصیاتی بیان -

 دروغ به کالا کردن معرفی عالی -

 فریب شبه  که را مواردی اسلام .است اعم ی معنا به  دروغ عین و ناسازگار صداقت با غش مصادیق هم  که است روشن

 ندارد، کافی نور که مکانی در دارد بالا نور به نیاز که یا کالایی یکی تار در کالا فروش مانند اسلللت، آن در کاری

 به هم معامله در غش فکر حتی :کند می تأکید بمیار، حماسیت با و است شمرده غش مصداق( 212 :ق1313)صدوق،

مبت روایات در فراوان تأکید. نکند خطور ذهنتان ضای نمودن ناامن بر آن زیاد تأثیر بیانگر غش، از پرهیز به ن  صادقانه ف

ست بازار سلامی ایرانی  .دارد حکایت بازار شفافیت عدم ،نتیجه در و صداقت عدم از غش، بالای میزان. ا از این رو الگوی ا

باید زمینه ای را در بازار فراهم نماید که کمتر غش در بازار جهت سوء استفاده از مصرف کنندگان و دستیابی به سودهای 

سلامی در بازار تحقق نمی سرلوحه کار خود کلان صورت گیرد. الگوی ایرانی ا پ یرد مادامی که ممانعت از غش در بازار را 

 دهد.قرار 

 

 پذیرش تقاضای فسخ معامله برای نادم -3

شیمان می شتری پس از خرید پ ست. گاهی م ند مشود و علاقهیکی از نکته های اخلاقی در معاملات، پس گرفتن جنس ا

است که معامله را فمغ کند و جنس خریده شده را پس بدهد. ممتحب است که فروشنده لجاجت نکند و جنس را پس 

راهکار فمغ در بازار اسلامی  (1:13:1)عظیم زاده،  است« اقاله» برگرداند. نام این کار در روایات اسلامی بگیرد و پول را 

جزو مهمترین اصول تجارت است. این اختیار در چارچوب قواعد و مرزهایی به خوبی در روایات تبیین شده و فقه اسلامی 

ست. شریح کرده ا شده( میپیامبر)ص ابعاد گوناگون آن را مطرح و ت شنده تا از هم جدا ن شتری و فرو  اند اختیارفرماید: م

اسللللامی ماده و قوانینی دقیقی درباره این  -(. از این رو باید در قوانین الگوی ایرانی231ق: 1312)عاملی،  فملللغ دارند
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یرد، گصورت می ها که بر اثر پس نگرفتن جنس توسط فروشندهموضوع به صورت شفاف آورده شود تا از خیلی از مجادله

 اسلامی پیاده سازی نمود.-جلوگیری شود تا بتوان الگوی بازار اسلامی را به سبک الگوی ایرانی

 

 پرهیز از ربا خواری -4

متحبات و مکروهات  شد جزو م صولی که بیان  شت که برخی از این ا ست. باید توجه دا سلامی حرام ا رباخواری در بازار ا

حرام است، کمب ربوی است. پیامبر خدا)ص( فرموده حرمات است. از جمله مواردی که بوده و برخی نیز جزو واجبات و م

 (.111ق: 1311)بحارالانوار،  اسللت: شللر الکمللب کمللب الربا؛ بدترین درآمدها، درآمدی اسللت که از راه ربا به دسللت آید

شمارد و بازاریان -بنابراین در الگوی ایرانی سلامی باید حتماً رباخواری را حرام ب سلامی از  ا را جهت تحقق الگوی ایرانی ا

 اسلامی خواهد شد. -کشاند و مانع تحقق الگوی ایرانیتواند دوری دهد، زیرا ربا جامعه را به فماد میاین امر تا می

 نهی از کم فروشی -5

گیرند و پر میسلللتانند، آن را وای بر کم فروشلللانن آنان که چون از مردم پیمانه می» فرماید: خداوند در قرآن کریم می

 «کاهندنکنند، از آن میهرگاه برای مردم پیمانه یا وزن می

شود و از شود، حرام است و ملک فروشنده نمیچون کم فروشی حرام است، پولی هم که در برابر جنس ناقص گرفته می

ال شود و م، همه زندگی او آلوده میپول نان، غ ا و ... بخرد و به خانه ببردتواند در آن تصرف بکند و اگر با آن این رو، نمی

مل می سیاه و برای عبادت ک کند و چنین فردی برای انجام کار حرام، نماز و عبادات را باطل، خانواده او را تباه و قلب را 

رعایت حقوق مردم در معاملات، چنان  (.2:13:4)عظیم زاده،  شلللودگردد و به گناهان بزرگتر گرفتار میحرام آماده می

ست که بزرگترین آیه قرآن )آیه  سوره ای به نام  2:2مهم ا شان « مطففین»سوره بقره( درباره آن و  در نکوهش کم فرو

(. 1:1-1:3: 1311)شعرا، نازل شده است. محور دعوت بعضی پیامبران نیز، هم ون شعیب ترک کم فروشی بوده است 

 کند.اسلامی را با مشکل مواجه می -زو عوامل مهمی است که تحقق الگوی ایرانیاز این رو کم فروشی ج

 اجتناب از سوگند -6

شیعه بیش از  ستن البته  ست، چه دروغ چه را سوگند خوردن ا سفانه رواج دارد،  ملمین متأ بیماری دیگری که در بازار م

ن قمم بخورند، ولی شیعه بر چهارده معصوم و خورد؛ زیرا دیگران ممکن است فقط به خدا و قرآظهای دیگر قمم میفرقه

سوگند می ملام( نیز  شده که اهل بیت )علیهم ال شدت از آن نهی گردیده و گفته  م» خورد. از این رو، در احادیث به  م ق

سرمایه را تباه می«خوردن ضافه کند و برکت را می،  صورت گناه دروغ نیز ا شد که در آن  مم دروغ با صاً اگر ق صو برد، خ

مت دنیا و متاع آن نباید از  (.2:13:4)عظیم زاده،  شودیم مان برای امور پ شود و ان سوگند باید ترک  سلامی  در بازار ا
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سوگند به ویژه به خدا پرهیز کند. پیامبر)ص( به بازاری در این باره هشدار میسرمایه د: فرمایدهد و میهای بزرگی چون 

 کردن« امروز و فردا»گفتن. و وای بر صلللنعتگران امت من از « آری به خدا»و « نه به خدا»وای بر بازرگانان امت من از 

سر  (.314ق: 1312)عاملی،  شده و مانعی جدی بر  سرمایه منجر به قهر الهی  سوگند به دروغ جهت اندوختن  از این رو 

 گیرد.اسلامی خواهد بود و باید فرهنش سازی درست در این زمینه صورت  -راه تحقق الگوی ایرانی

 نهی از دروغ -0

ست مأله را سلام به م صولاً در تعلیمات ا صومان ا ست؛ از جمله مع شده ا گویی و مبارزه با دروغ، فوق العاده اهمیت داده 

 . )علیهم الملام( فرموده اند: دروغ، سرچشمه همه گناهان و نفاق و از گناهان کبیره است

 دروغ در کمب، خود انواعی دارد:

 ام.مثل اینکه به دروغ بگوید: این جنس را به فلان مقدار خریدهالف( دروغ گفتاری؛ 

  ب( دروغ عملی؛ دروغ عملی گاهی به صورت غش در معامله است.

صیت و ارزش تجار در بازار، بر پایه  ست که از لحاظ اعتبار، « اعتبار»شخ می ا شخص اول بازار ک ست، نه ثروت.  ستوار ا ا

شد شته با شد؛ هرچند ثروتی ندا مت، اما دروغ گویی  .اول با ستی نی ستی و در سیدن به این اعتبار چیزی غیر از را راه ر

شود. به عنوان میباعث  سلب  سؤال برود و اعتماد دیگران از چنین فردی  شود که اعتبار مالی فرد هم پیش دیگران زیر 

)عاملی،  چنین کمللی خلاف عقل اسللتاعتماد به مثال، دیگر کمللی به وعده او اعتماد نکند و ضللمانت او را نپ یرد؛ زیرا 

 (.214ق: 1312

 نهی از پنهان نمودن عیب کالا -8

سالم بودن آن خریداری می می که جنس را می خرد، به گمان  سالم را میمعمولاً ک پردازد و به کند و قیمت جنس 

ب از کار در بیاید. یکی از موارد فمغ معامله، آن است که خریدار کالایی را بخرد و جنس معیو« فقه»در همین جهت 

شتری می مغ کند که به آن در اینجا م گر ، و البته اگویندمی« خیار عیب» تواند به جهت عیب این کالا، معامله را ف

شد معامله ایرادی ندارد.  ستار آن با متن عیب کالا باز هم خوا سولخریدار با وجود دان ملمان با ر خدا)ص( فرمود: م

م ست و جایز نی ملمان برادر ا شد مگر آنکه به او اعلام کندم ق: 1311)کنزالعمال،  ت به برادرش چیز معیوبی را بفرو

1:.)  
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 اجتناب از تجارت حرام -:

ست درندگان که درآمد آن حرام  سلامی باید از خرید و فروش و تجارت حرام پرهیز کند. از جمله خرید و فروش پو بازار ا

ست. هم نین خرید و فروش مشروبات حرام که  ست مشروب و ا جایز نیمت. رسول خدا)ص( فرمود: خداوند لعن کرده ا

فشارنده آن و کارنده درخت آن و نوشنده آن و ساقی و فروشنده آن و خریدار و خورنده پول آن و حامل آن را و کمی را 

سوی او می مروقه نیز جزو این گروه ا (.33ق، 1311)بحارالانواز،  برند.که به  های ز خرید و فروشخرید و فروش کالای م

ست سول خدا. حرام ا مروقه . ر مته اموال م ست: هر کس دان ست)ص( فرموده ا سارق ا )عاملی،  ای را بخرد همانند خود 

 (. :23ق: 1312

 مراعات احسان و تقوا -17

صرف شد و نه تنها از خطوط قرمز نگ رد بلکه به نفع خریدار و م مان و تقوا با ز راه و ا کننده عمل کندبازاری باید اهل اح

ای همانند پرداخت حقوق پوشی کند. چنین شیوهاحمان و نیکی با خریدار معامله کند و از برخی حقوق خویش نیز چشم

سرمایه اش شود، بلکه برکت را در زندگیاش نمیمالی واجب چون پرداخت خمس و زکات نه تنها موجب کاهش ثروت و 

صول بازرگانی توان از روآورد، چنانکه این مطلب را میمی صل تقوا و احمان از ا ایات گوناگون به دست آورد. به هر حال، ا

ست: هان ای بازرگانانن همانا بازرگانان  سلامی باید آن را مراعات کنند. پیامبر خدا)ص( فرموده ا ست که بازاری ا سلامی ا ا

شه کند، نیکویی در قیامت گنهکار برانگیخته می می که تقوای الهی پی شدشوند مگر ک ستگو با یزان الحکمه، )م کند و را

  (.:12ق: 1311

 اجتناب از افزایش کاذب قیمت -11

ها و گران فروشی پرهیز بازار اسلامی باید عدالت و انصاف را مراعات کند. پس بازاری مملمان باید از افزایش کاذب قیمت

 خرید داشللته باشللد، خائن اسللتبرد بدون آنکه قصللد کند. رسللول خدا)ص( فرمود: کمللی که قیمت جنمللی را بالا می

 (.  1:ق: 1311)بحارالانوار، 

 فرمود: کرد، چنین میگشت و موعظه میامام علی)ع( وقتی در بازار می های دیگر بازاری:ویژگی -5-3-5

 * خیرخواهی از خدا را مقدم بدارید.

 * با آسان گرفتن در معامله، به کار خود برکت دهید.

 * با خریداران متواضع باشید.

 ود را به داشتن حلم و بردباری )پرهیز از عصبانیت( زینت دهید.* خ

 * از قمم خوردن پرهیز کنید.

 * از دروغ گفتن فاصله بگیرید.
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 * از ستم کردن بترسید.

 * در حق مظلوم با انصاف باشید.

 * به رباخواری نزدیک نشوید.

 فروشی نکنید(* در وزن و ترازو، درست و تمام وزن کنید )کم

 ل مردم را به حرام نمتانید.* اموا

   (.13ق: 1311)بحارالانوار،  تان، به فماد و تباهی نکشید* زمین خدا را با کارهای بد اقتصادی

 

 نتیجه گیری -6

بازار در  و شوندشناخته می باز تاریخی مختلف ادوار شهرهای کلیه از بازار، وجود دلیل به اسلامی شهرهای گفت توانمی

 از پیش اسلام، گرامی نبی اجتماعی را نیز در برمیگیرد. -و فعالیت های سیاسی مکان مبادله نیمتتمدن اسلامی فقط 
سالت، ستکار و امین بازرگانی ر سلامی در نظام گیری شکل با. بودند در شان مدینه، ا سب الگوی ای  تعیین را بازار منا

سلامی تمدن در بازار .کردند ست بوده شده حماب و چینش ویژه با و ای حرفه ا  بیانگر تحقیق از آمده بدست نتیجه .ا

سلام دارای اخلاقیات و ویژگی بازار که؛ است واقعیت این ست که پیامبر اکرم و ائمه اطهار آنها راتبیین در ا ها و مقرراتی ا

شفافیت، صداقت،  ست:  سلامی از این قرار ا شان دادند. ویژگی های بازار ا سیره خود به جامعه ن ر با تطابق بازاو با گفتار و 

  شرع و آداب و اصولی که در امر تجارت باید رعایت شود.

مابی اخلاقی ملکه صداقت؛ ست اکت  موجب و یافته تجلی محیط با و جامعه دیگر خدا، افراد خود، با فرد ارتباط در که ا

شتار گفتار، میان سازگاری ست این به بازار صداقت شود.رفتار می و نو ضه یعنی آن، عوامل که ا ضا و کنندگان عر  تقا

شان کنندگان، ضای یکدیگر، با نوع برخورد ضای و کالا، چینش نورپردازی، فیزیکی، ف  پایدار، ای به گونه بازار بر حاکم ف

 و امانت خیانت در وعده، خلف تبانی، غش، فریب، دروغ، واقع، خلاف هایبرچملللب کاذب، . تبلیغاتباشلللد نما واقع

 اتکّای قابل و موقع به جریان»مفهوم  به شفّافیت نیز اقتصادی ادبیات دراست.  بازار در صداقت فقدان مظاهر از انصافیبی
صادی، اجتماعی اطلاعات سی و اقت سترس در و سیا شفافیت  شده تعریف« بازار نفعان ذی هم  برای آن بودن د ست.  ا

 ارزش اضللافه کننده، مصللرف رفاه اضللافه افزایش مبادلات، تمللهیل قیمت، کاهش بردارد از جمله: در قوی فوایدی
سلامی بازار های ویژگی جمله ازبازار.  کارایی افزایش سرانجام و تولیدکننده، ست شرع با بازار هماهنگی ا  آن ثمرة که ا

مب شد. حلال و ارتقای بهره وری می ک سنت معرفی میبا ساس قرآن و  سلامی که برا شیوه های اخلاقی ا شوند اجرای 

توان به: عدم احتکار، عدم غش در ملللازی جامعه تآثیر گ ار باشلللند. از این اصلللول و اخلاقیات میظتوانمندتوانند در می

شی، ا شاره کرد.معامله، نهی از کم فرو مغ معامله، اجتناب از تجارت حرام، نهی از دروغ و... ا سوگند، پ یرش ف  جتناب از 
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های اسلللامی را با بازار معاصللر ادغام و هر دو را در کنار هم براسللاس مباحث فوق، به این نتیجه میرسللیم که باید دیدگاه

می که های اخلاقی اسلاکه اجرای شیوهتا بتوانیم تحقق الگوی ایرانی اسلامی بازار محور راداشته باشیم، زیرا  داشته باشیم

سنت معرفی می ساس قرآن و  سازی جامعهشوند میبرا سازی الگوی توانند در توانمند  سلامی -ایرانی و توانمند  یر تآث ا

 گ ار باشند.
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