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  دهیچک
این م ضاا   که   ساام  در کشاا ر  ا رایدنه  د بدز صاات    قو رون ا رایدنه  د بدز فزایش تقدضااد  امروزه شااد ا ا

شدن س در بدلایی   د  قدبل د تاهن س دآور  در این بخش   گذارهیسرمدبرا   ب شایمو  ضر بد س.  اف پژو ش حد  یبرر
سط فر تگ در رابطه ب صا خر  ا رایدنه  د بدز  یدبیبدزار ن نقش وا سخه  د  جایا بدز   ایو ق شایمن . این پژو ش از بد

س  و  ن   سمگی ا شتدمه   ددادهگردآور   ابزار مب س س . روایی محم ایی آن بد نظر پر شگد ی ا سمددان دان صدن، ا ص و  ممخ
به دل ل مشخص نب دن جدم ه کدرشتدسدن خبره تأی ا شا. پدیدیی ابزار بد محدسبه آلفد  کرونبدخ در سطح متدسبی قرار داش . 

و روش  جدم ه آمدر  پژو ش حدضااار را تشاااد ل دادنا ا رایدنه  د بدز پرساااشاااتدمه از ب ن کدربران  390آمدر  ت ااد 
س .  در این  ر گنم نه سمرس ب ده ا شدن داد که بدزاریدبی    ددفمهیپژو ش در د س ر ن   د بدز پژو ش، پس از تحل ل م
صابهبر تمدیل  فر تگو  مچت ن  فر تگبر  ا رایدنه س  که رابطه ب اثر دارد بدز   مجاد خریا ق بدزاریدبی  ن این در حدلی ا
 قصا خریا نسخه جایا بدز  ن ز تدی ا شا.  و  ا رایدنه  د بدز 
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  مقدمه-1

. از طرف [3]  کتامیبس در مه  جل ه  ا رایدنه  د بدز مثل   اگسمردهبر قصا خریا مشمریدن در بدزار   رگذار تأثامروزه 
 بس در   د  قدبلدر کش ر وج د دارد  ا رایدنه  د بدز  ت جه به بدزار گسمرده و تقدضد  رو به رشا  که در صت   دیگر بد 

 گردش مدلی اینو صدحبدن سرمدیه قرار دارد.  گذارانهیسرمد و س دآور  در این بخش در مقدبل  گذارهیسرمدبدلایی برا  

 ح زه سرگرمی صت می س دآور و بد پمدنس ل بدلا تلقی ، درجه نیازادلار اس .  م ل درد 28صت   ن ظه ر در دن د 

افزایش سرع   کدربر ایتمرن ،  نم ل  24تبل  و اسمدرت ف ن، حاود  م ل  ن 36. ت ااد محاود ت ل اکتتاگدن، حاود ش دمی
در جدم ه  ا رایدنهمجدز  و    دیسرگرمرواج سرگرمی و گرایش به  بدزار، ایتمرن   د  تسل جایا به ایتمرن  در کش ر، ورود 
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    به گزارش بدشگده خبرنگدران ج ان ایران بدشایمب شمر در این صت    جه  رشا یی دفرص  مگی حدکی از وج د 
  د بدز صت    به خ د اخمصدص د ا و درآما ا رایدنه  د بدز ت ل ا  را از ب ن کش ر د  ف دل درزم ته ام 52ت انسمه جدیگده 

کدربر بدز   د  رایدنه  م ل  ن 18. حاود [1] دلار عب ر کرده اس  م ل  ن 27از مرز  2016در کش رمدن تد پدیدن سدل ، ا رایدنه
کدربران  درصا از 60حاود  د ایمنشدن . آمدر د بدشایمخدورم دنه  بدزار این صت   در نیتربزرگدر کش ر وج د دارنا که  ا 

درصا در  33و  سن دارنا سدل 12 کممر از  بدز درصا کدربران  52 سمتا،  درصا زندن 40در ایران مرد و  ا رایدنه  د بدز 
مخدطبدن اصلی  گف  ت انیم روازاینسدل  سمتا.  34تد  20ن ز در رده ستی  درصا 29سدل  سمتا و  19تد 12رده ستی 

اول ن  بدزار و جدیگده سدز  در آن برا  مخدطب ن از  بتابخش  مچت ن .[2] ن ج اندن و ج اندن  سمتا ا رایدنه  د بدز 
  دبرندمهآم زشی  متدسب و ارزش   درسدنهبدزاریدبی و تبل غدت، انمخدب    دبرندمهو تتظ    بدشایماقاامدت در عل  بدزاریدبی 

و آم زش صح ح در بدزاریدبی  سدز فر تگمه   بدیا به نقش  یدرنهد گذاردمی تأث ر ا رایدنه  د بدز بر تمدیل به خریا 
    فر تگ ارائه و تبل غدت و بدزاریدبی متدسب اتفدق م دفما و از طریق آم زش، فر تگاشدره کرد چراکه  ا رایدنه  د بدز 

 سدز فر تگو  انانشاهم رفی  یدرسمبهدر حدل حدضر  ا رایدنه  د بدز بس در  از   مجاداً بر آم زش تأث رگذار خ ا ا ب د
این تحق ق به  روازاینوج د ناارد.   دآنص رت نگرفمه اس  و به  م ن جه  تمدیل به خریا  متدسبی برا  ست ن مخملف

 .[4] را بررسی کتا فر تگم دنجی  بد نقشو تمدیل به خریا  ا رایدنه  د بدز ب ن بدزاریدبی  دنبدل آن اس  که رابطه
بدزیگران اصلی صت   بدز   ت انیم یط رکلبهچت ن اذعدن کرد که  ت انیم ا رایدنه  د بدز در رابطه بد بدزاریدبی 

در نظر  کتتاگدنعیت زخامدت، ندشران و  د تاگدنارائه ،د تاگدنت س ه   دکتس لو   افزارسخ قط دت  را ت ل اکتتاگدن
تد کدربران  کتتایمرا ت ل ا   د بدزم ردن دز برا  اجرا    افزارسخ ، وسدیل افزارسخ ت ل اکتتاگدن کتس ل و  [5] .گرف 
 افزارنرماین صت  ، ندشران کسدنی  سمتا که رونا ت ل ا  را اجرا کتتا. در  د بدز  افزارسخ بد اسمفدده از این تجه زات  بم انتا
د تگدن برا  ت ل ا و   س ه. تکتتایمکتمرل و مایری   کرده و فرآیتا ت ل ا و انمشدر و ت زیع بدز  را ید سدزمدنرا  )بدز (

برا  ت ل ا و نشر بدز   تد گردنایم ت س ه یک بدز  به دنبدل یک ندشر م ردن دز برا  انمشدر بدز  و به دس  آوردن اعمبدر مدلی
از درآما فروش  ر بدز  را به خ د اخمصدص   داریم ت سه  ت انایم، ندشر  گذارهیسرمدبسمه به م زان . بد او وارد قرارداد ش نا

، بسمر د   سدز بدزخامدت، م ت ر د   دس نیازا .[5] خامدت  سمتا د تاگدنارائهدسمه دیگر از ف دلان این ح زه،  .د ا
اول ه شدل گرفمن    دسدلدر ایران تقریبدً از  مدن . ندم برد ت انیمآنلاین و غ ره را   د بدز و ارتبدطی برا   ایتمرنمی

ن   سرگرمی شدل  نسب  به کش ر د  غربی و ن ز کش ر د  شرق آس د، بدزار این ، بد اناکی تأخ را رایدنه  د بدز بدزار د  
اخ ر    دسدلدر  در ایران،  سدز بدزته ن ز آم زش و ترب   افراد بدمهدرت درزم  و  د فتّدورگرف . بد گذر زمدن و ت س ه 

ت ل اات خدرجی ض  ف  این بدزار ممأسفدنه  مچتدن در مقدبل بدزار حدلنیبدا سم  ،  شد ا عرضه ت ل اات داخلی ن ز در بدزار
سدل، سه   در شاهعیت ز م ل  ن حلقه بدز  30دارد. طبق آمدر د  غ ررسمی از حاود  ب ده و سه  بس در ندچ ز  را در اخم در

 . [6] درصا ب ده اس  5ایرانی چ ز  کممر از   د بدز 
 جایا در زناگی مردم ن دز به آم زش و  فتّدورورود یک که   اگ نهبهاس   کدلا دفر تگ جزء جاانشانی در مصرف 

 م اجه نشاه و درنم جه  فتّدورقبل از آن مردم بد چت ن  زیرا تد کتامیرا طلب   فتّدوراسمفدده از آن  سدز فر تگ

جدم ه  در یک سدز فر تگرکن اصلی در فر تگ پذیر  و ن ز  . باین ترت ب آم زشانافرانگرفمهفر تگ اسمفدده از آن را ن ز 
. [7] اص ل بت ددین و ب می  ر فر تگی در افراد جدم ه درونی ش نا بر اسدس س یبدیماس  که عتدصر فر تگی جایا 

 سدز ، سدخمدریدبی، اصلاح بخشی و مشدرک  د ی اجممدعی فرایتا  دانس  که م جبدت محم ا ت انیمرا  سدز فر تگ
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مصرف  فر تگی در سه مرحله ت ل ا، ت زیع و   دواسطهاز طریق  سدز فر تگ. سدزدیمج امع فرا    ییگرات دملرا از ر گذر 
، اعمقدد د،  د  ذ ت که م جب تغ  ر ردیپذیمعرصه  تر و دانش ص رت  بشر  در   د  خلاقمحص لات فر تگی مرب ط به 

 . [8] ش دمیزناگی در فرایتا تطدبق افراد بد مح ط پ رام ن    د ه شو انمقدل اطلاعدت و   د ائ ل ژیا
مشمریدن عدمل بقد و ادامه ح دت آن اس . در ت ریفی قصا خریا چت ن ب دن  مجاد  ر شرک  بر قصا خریا  رگذار تأث

 دیآ تدهیو ا یرسدنخام  ازلحدظنسب  به عملدرد خام  د تاگدن  دنیعبدرت اس  از ادراک مشمر  رفمدر دت ن "که  ش دمی

قصا  دی  رفمدر دت . ن" د تایخ د را کد ش م ایخر تدهیا دیسدزمدن خدص  سمتا و  کیاز  شمر ب ایحدضر به خر دنیمشمر
  و رفمدر د  اقمصدد  کرد: رفمدر د   به دو گروه تقس ت انیرا م  رفمدر دت اس . ن دنیمشمر  یرضد تایفرا جه رفمدر نم
  اقمصدد  رفمدر دت جزء ن ا،یتدرار خر ل شرک  اثرگذار اس ، از قب یکه بر ع امل مدل دنی. آن دسمه از رفمدر مشمریاجممدع
اس ،  ایپس از خر  مثب  مشمر دت تجرب  د تاهاس  که نشدن  تایشدمل فرآ ا،یقصا تدرار خر. ش دمی ب محس

 در  [. بس9دارد ] دق خدص در بلتامات اشم  کتتاهن تأماز  ییکدلا دیخامدت   چتابدره ایبه مراج ه و خر  مشمر که ط ربه
 ایندم تجدر  و قصا خر ح وفددار  مشمر ، ترج ن انا، بر رابطه مثب  بشاهمجاد انجدم ایقصا خر ته که درزم یی دیاز بررس

برخ ردار   شمر ب ممتا یخ د از رضد ایخر  که از در تجربه یکدربراننشدن داد که  ت انی[. البمه م10انا ]کرده ا مجاد تأک
از مفه م  گرید فیت ر کی در[. 11] ارنابرخ رد  سطح بدلاتردر  گرانیبه د ایخر شتهدد مجاد و احممدل پ ای سمتا، از قصا خر

 ایبرا  تدرار رفمدر خر دنیاس  که در مشمر یزش حدل  انگ  د تاهنشدن درواقعاس  که  شاهدن ب ط رنیادوبدره  ایقصا خر
 ن ا مجاد را چتیقصا خر نیبر ا [. علاوه12] ش دمی ددی ز نشاه از برنا ارزش ادراک دما پ عت انبهکه از آن  ایآیمبه وج د 

  به وفددار  اعمقدد مشمر دی یاز  مدن برنا قبل ایخر قصابه  رج   دوبدره مشمر درواقعمجاد،  ایانا که قصا خرکرده دن ب
مهمای بارا  بروز یک  کتتاهی ت بش پقصا انجدم رفمدر، [. 14[ ]13] بدشایم یآت  ا دیخر  به شرک  خدص و ادامه برا

.  مچت ن از دیا این انایشمتاان، قصا انجادم  ار رفمادر تدب ی از نگرش نسب  به انجدم رفمدر و ش دمیرفمدر خدص محس ب 
رفمدر د   ر مشمر ، رفمدر د  مرتبط بد خریا اس .  نیترمه  تجدر د  حدک  بر رفمدر در زمدن انجدم رفمدر اس . یدای از 

ن عی رفمدر ذ تی و البمه آگد دنه از جدنب مشمر  نسب  به خریا ید انجدم  ر اقاام عملی دیگر مرتبط بد خریا  ادمج قصا خریا
  .اسا 

 ، آیته تمدم و کمدل درسدنهاس .  سدزفر تگ، از عتدصر کتامی گذشمه از آنده خ د یک فر تگ غدلبی را ترویجه، رسدن

 ، بد درسدنه مبسمگی اجممدعی در ذات یک رسدنه نهفمه اس .  و سدز فر تگو نقش  بدشتایمفر تگی کلی جدم ه 

. س دس  فر تگ [15] م ت دت ر  از فر تگی کلی جدم ه بدشتا فر تگی یک جدم ه بدیسمی ک شش کتتا که   ددادهان ددس 
 ، بد ایجدد روابط درسدنهمد  ت س ه دارنا. نقش اسدسی در راس قرار گ رد تد بم ان انمظدر داش ،  درسدنهبدیسمی در دسم ر کدر  گرا

 اجممدعی و فر تگی جدم ه کمک کرده و فر تگ را   دحدفظه پ ید بد عتدصر گ ندگ ن نظدم اجممدعی و فر تگی، به انبدش 

جدم ه، نقش پل ارتبدطی م دن نخبگدن و  عت انبه  درسدنهدر بسمر  ا رایدنه  د بدز بدزاریدبی و تبل غدت . د تایمشدل 
فرض اول پژو ش حدضر به شرح ذیل  . بتدبراینسدزنایمبدز  نم ده و مشدرک  اجممدعی را نهددیته  آفریتش فر تگی را

 . بدشایم
 دارد.  ر تأثبر فر تگ  ا رایدنه  د بدز بدزاریدبی . 1فرض ه 
لال م مقا اس   . ج مزردیپذیمفر تگ پذیر  و فر تگ گرایی انجدم  به دو ص رت  درسدنهاز ر گذر  ژهیوبه فر تگ

زناگی   د لایهپ سمه فر تگی  ژرفد  فر تگ، و عت انبهو پدیاار  کتتاهاقتد ذ تی  مظهر ت دمل ب ن سدخمدر سدز فر تگ



  

  المللیکنفرانس بین ششمین

   «هاها و چالشای؛ فرصتهای رایانهبازی»
 دانشگاه اصفهان – 1399اسفند  1بهمن و  30

 

                                      

که  ردیپذیمص رت     د به ش  ارسدنه   د فتدوراز طریق  سدز فر تگ ج مز لال م مقا اس . ش دمیروزمره قلمااد 
بر این  حدلن درع. [16] اسممرار و تثب   یدبتا بت دد د  فر تگ، تااوم، عت انبهشدخص    دو سبک  دست ،  داهیا،  دارزش

م جبدت تغ  ر در پ سمه فر تگ  ممغ ر زمدنی و مددنی   دبرشتل یزی ن بد ت جه به  ژهیوبهجم ی    درسدنهبدور اس  که 
ارتبدطدت عم می را    د ه شالگ  د  مصرف و  غذا،  سدزآمددهنح ه صحب ، خ اب ان، تفریحدت،  ازجمله الگ  د  تمدس،

. پس فرض ه [17] أث ر بگذاردخریا افراد ت   دنگرشو تمدیلات و   دست بر  ت انایم سدز فر تگ بتدبراین. آورنایم فرا  
 .گرددیم ب دن ن حدضر چت پژو ش دوم

 .دارد ر تأثبدز   قصا خریا نسخه جایابر  فر تگ . 2فرض ه 
. تتهد مشدلی [18] بدشامیاول ن اقاامدت در عل  بدزاریدبی  بدزار و جدیگده سدز  در آن برا  مخدطب ن از بتا بخش

 که بدعث ایجدد وقفه دراین روش تبل غدتی اس . تبل غدتی  به وکدر دکسبحدل حدضر وج د دارد، عام ت جه بدزاریدبدن و  که در

بدزیدن  متفی در   داسمراتژ و متجر به اتخدذ  گذاردمیبدقی  ب ن بدز  ش د، اثرات شتدخمی متفی زیدد  بر ذ ن مخدطب
و دوره عمر ک تد ی ن ز دارنا که  م ن امر ممدن  رنا گمیزیدد  م رداسمفدده قرار  دف دتبهبدز    د برندمه. [19] ش دمی

سلایق  از لزوم ب شمر ت جه به محم ا  تبل غدتی و  مخ انی آن بد تأث رگذار بدشا و حدکی کدربرانرو  آسمدنه تحمل  اس  بر
 مثدلعت انبهپذیرد.  ب شمر  برا  اثربخشی ب شمر این ن   تبل غدت بدیا ص رت . تحق قدت دانشگد یبدشامیو ن دز د  بدزیدن 

اس ، نمدیج نشدن  شاهبررسی ش دمیبدز  و م ض   بدز  که در آن تبل غ پخش  ب ن شاهجدسدز تأث ر ان ا  شدد  در تبل غدت 
، ایجدد نگرش و درمجم   ت جهجلب بدز  متجر به  د برندمهآرام در  کتتاهدر مقدبل تبل غدت شدد  ز انگجدن  تبل غدت  د امی

 کتتامیتمدیل ب شمر  را در مخدطب ن ایجدد  اناشاه بخشآرام   ددربدز که   ز انگجدن  تبل غدت  .ش دمیتأث ر بهمر  
تمدیل ب شمر   کتامیبدز  که آگهی را پخش   برندمه آن را بدز  کتتا. یدسدن نب دن جتس شدد  در آگهی و که در آیتاه

 ج د تضدد ب ن آگهی و. بتدبراین و[20] آزمدیش ایجدد کرده اس  در کتتاگدنشرک نصب و اممحدن کردن بدز  در ب ن  برا 

 :گردنامیفرض ه س م و چهدرم پژو ش به شدل زیر ارائه  شاهدنب س دمتا بدشا. بد ت جه به مطدلب  ت انامیبدز    برندمه

 دارد.  دارم تی رتأث  قصا خریا نسخه جایابر  ا رایدنه  د بدز بدزاریدبی . 3فرضیه

 .کتامینقش م دنجی ایفد  قصا خریا نسخه جایاو  ا رایدنه  د بدز فر تگ در رابطه ب ن بدزاریدبی . 4فرضیه 

 .گرددمیارائه  1بد ت جه به پ ش ته پژو ش و ادب دت تحق ق مال مفه می پژو ش در شدل 

 
 مدل مفهومی پژوهش .1شکل 

 

بدزاریدبی بدز   د  
  ادنهیرا

 فر تگ

نسخه قصا خریا 
 جایا
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  روش پژوهش-2
اسمدناارد    داس . باارا  ستجش ممغ ر د از ستجه یل تحل -یشیمد و ازنظر روش، پ  پژو ش که ازنظر  اف، کدربرد نیا

ا ترجمه،  د بهمطدل دت پ ش ن اسمفدده شا. ستجه ا بدزگش   متظ ر اسمفدده در زم تة سدزمدنی ایرانی بد اسمفدده از ش  ة ترجمه 
نظران مایری ، تأی ااااا م ایی پرسشتدمة نهدیی از طریق بررسی نظر د  صدحبشاه اس . روایی ص ر  و مح  سدزیب م

و [ 10]مطدل دت سؤال برگرفمه  16بد   فر تگ ر ممغ، و [5]سؤال از مطدل دت  6 بد ا رایدنهبدزاریدبی بدز   د   ر شااااا. ممغ
صا خریا مجاد بد  ر ممغ سدزهشاه اه ستج ، [5] از مطدل دت سؤال 3ق شتدمه و م تددار  بدر عدملی    دانا. روایاااای  س پر

اد اسامفدده از تدت ک تحل ل عدملی تأی ا  در نرم   د د  مرب ط به سدزهگ یه افزار آم س ارزیدبی و تأی ا شا. نمدیج مانظر ب
  کرونبدخ ارزیدبی شا که نمدیج آن ابزار باد اسامفدده از ضریب آلفد ییدیآورده شاه اس .  مچت ن پد 2تحل ل عدملی در جاول 

 ر سه   برا بیضر نیمقاار ا د تاینشدن م یگ نه که اعااد داخل پرانمز در قطر اصلشاه اساااا   مدنگزارش 1در جاول 
سؤالات بد اسمفدده از مق دس  مذکر اس  که تمد. قدبلبدشایابزار م نیمتدسب ا ییدیآماه که نشدن از پددس به 7/0  بدلا ر ممغ

=کدملاً م افق سااتج اه شااانا. واحا تحل ل این تحق ق فرد اساا ، 5=کدملاً مخدلف تد 1و در محاود د  از  ییتدل درت پتج
شیم م بدیلی  د بدز کدربران بتدبراین، جدم ة آمدر   شخص نب د ت ااد کدربران . اتبد ت ااد افراد نم نه برا  جدم ه به دل ل م

 وتحل لتجزیهایتمرنمی م رد  ص رتبه شاهل تدمپرسشتدمه  390قرار گرف . باین متظ ر ت ااد  مانظرنفر  384ی تی  م ل مند
 شا. مفدده( اسAMOS18)  افزار دم ددلة سدخمدر  و نرم یدب ، از مال دداده ل متظ ر تحلبه قرار گرف .

 

 هاداده وتحلیلتجزیه -3
م ددلة سدخمدر ، وج د  مبسمگی  یدبی مالرویدارد ممغ ر اد  مدتا ن در الگا     ر کدرگبه   دشرطش پیدی از  ازآنجدکه

م زان  مبسمگی  ر ممغ ر بد سدیر  1، انجدم شا. در جاول م دن ممغ ر د  پاژو ش اسا ، تحل ال  مبسامگی پ رسا ن
 . اس  شاهارائهشدمل م دنگ ن و انحراف م  در،   دآنت ص فی    دآمدره ممغ ر د، آلفد  کرونبدخ  ر ممغ ر و ن ز

 

 . میانگین، انحراف معیار، پایایی و همبستگی متغیرها1جدول 

 Mean SD 1 2 4 متغیرها

   (909/0) 84/0 62/3 ایرایانه. بازاریابی بازی های 1

  (928/0) 580/0** 62/0 72/3 . فرهنگ2

 (738/0) 561/0** 557/0** 78/0 52/3 . قصد خرید نسخه جدید4

 p> 01/0 **باشند. طرفه؛ مقادیر درون پرانتز، ضرایب آلفای کرونباخ میتوضیح: همبستگی دو
 

درصا مثب  و  99ب ن ممغ ر د  تحق ق در سطح اطم تدن  دودوبهرابطه  گرددیممشد اه  1که در جاول  گ نه مدن
کممرین مقاار مرب ط  و که ب شمرین مقاار مرب ط به فر تگ د ایماز ممغ ر د نشدن  آماهدس به. م دنگ ن بدشایمم تددار 

 خریا نسخه جایا اس .  قصابه
، آمدسافزار گ ر  بد اجرا  تحل ل عدملی در نرم مچت ن قبل از برازش مال م ددلات سدخمدر  پژو ش، مال اناازه

 د  افزار و م تددار  بدر د  عدملی گ یه د  برازش خروجی نرم د بد اسمفدده از شدخصم رد ارزیدبی قرار گرف . این ارزیدبی
بد ت جه اس .  شاهارائه 2  ندمه ص رت گرف  که مقددیر آن برا  مال تحل ل عدملی در جاول شمدره د  مخملف پرسشسدزه
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. نمدیج شا تحل لگ یه از پرسشتدمه،  25،  یدرنهد روازاینشانا. ن د کتدر گذاشمه گ یهاز  کیچ   ب دن بدر عدملی، داریم ت به
 شاه اس . ارائه 3 ةدر جاول شمدر ی ا تأتحل ل عدملی  د  برازش مال  مراه شدخص د  م تددار بهتحل ل عدملی برا  گ یه

 

 شنامهپرس یهاهیگو یبرا یدییتأ یعامل لیتحل جینتا. 2جدول 

 نتیجه سطح معناداری بار عاملی گویه نام متغیرها

بدزاریدبی بدز   د  
 رایدنه ا 

Q1 786/0 000/0 معنادار 

Q2 823/0 000/. معنادار 

Q3 835/0 000/. معنادار 

Q4 751/0 000/. معنادار 

Q5 788/0 000/. معنادار 

Q6 769/0 000/. معنادار 

 فر تگ

Q7 785/0 000/. معنادار 

Q8 679/0 000/. معنادار 

Q9 820/0 000/. معنادار 

Q10 678/0 000/. معنادار 

Q11 706/0 000/. معنادار 

Q10 762/0 000/. معنادار 

Q13 612/0 000/. معنادار 

Q14 609/0 000/. معنادار 

Q15 699/0 000/. معنادار 

Q16 711/0 000/. معنادار 

Q17 717/0 000/. معنادار 

Q18 537/0 000/. معنادار 

Q19 655/0 000/. معنادار 

Q20 723/0 000/. معنادار 

Q21 506/0 000/. معنادار 

Q22 562/0 000/. معنادار 

قصا خریا نسخه 
 جایا

Q23 637/0 000/. معنادار 

Q24 817/0 000/. معنادار 

Q25 690/0 000/. معنادار 
 

 شاهدادهنشدن  3   د  پژو ش اس  که در جاول شمدره د  برازش مال، حدکی از برازش مطل ب آن به دادهشدخص
 بخش مال حددی  دارد. د برازش کدملاً رضدی   شدخص ّهکلاس .
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 ی و مدل ساختاریریگاندازهی برازش مدل هاشاخص.  3جدول 

 مدل ساختاری مدل اندازه گیری ایده المقدار  قبولقابلمقدار  نماد نام شاخص

 272 272 - - (df) درجه آزادی

 2df ≤ χ2 ≤ 3df 0 ≤ χ2 ≤ 2df 839/712 721/712 (χ2) کای اسکوئر

 2 <χ2/df ≤ 3 0 ≤ χ2/df ≤ 2 62/2 62/2 (df /χ2) کای اسکوئر بهینه شده

 80 ≤ GFI<.95 .95 ≤ GFI ≤ 1.00 802/0 862/0. (GFI) نیکوئی برازش

 RMR)) 0 <RMR ≤.10 0 ≤ RMR ≤.05 056/0 058/0 ماندهریشه میانگین مربعات باقی 

 90 ≤ CFI<.97 .97 ≤ CFI ≤ 1.00 958/0 958/0. (CFI) شاخص برازش تطبیقی

 05 <RMSEA. (RMSEA) ی میانگین مربعات خطای برآوردریشه

≤.08 

0 ≤ RMSEA ≤.05 079/0 072/0 

 50 ≤ PGFI<.60 .60 ≤ PGFI ≤ 1.00 643/0 643/0. (PGFI) شاخص نیکویی برازش ایجازی

 50 ≤ PNFI<.60 .60 ≤ PNFI ≤ 1.00 717/0 723/0. (PNFI) شاخص برازش ایجازی هنجارشده
 

 

 یساختار ۀمعادل یالگو .2 شکل
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 ضریب یکو شرط م تددار ب دن  اس  شا اسمفدده t-valueو  p-valueدو شدخص  از  ه  د  تحق قفرضآزم ن   برا

 گ نه مدن بدشا. ±96/1بدزه از خدرج  و مقاار شدخص دوم 05/0از  ضریب م رد نظر کممر  اس  که مقاار شدخص اول برا ینا

بر فر تگ و قصا خریا نسخه  ا رایدنه  د بدز ضریب اثر بدزاریدبی  ش دمیمشد اه  2و  مچت ن شدل  4که در جاول 

که برا   ر  t-valueو  p-valueبدشا که بد ت جه به دو شدخص می 47/0و  74/0برابر بد  جایا  بدز   د  رایدنه ا  به ترت ب

.  مچت ن اثر ش دمیبدشا می ت ان گف  این دو فرض ه تأی ا می ±96/1کممر و خدرج از بدزه  05/0دو رابطه به ترت ب از 

که مقاار دو شدخص مذک ر برا  این ضریب ن ز در بدزه متدسب و  بدشایم 42/0فر تگ بر قصا خریا نسخه جایا برابر بد 

  .ش دمیگف  که این فرض ه ن ز تأی ا  ت انیمبر این اسدس  دارنامطل ب قرار 

 رمسمق   بدزاریدبی بدز   د  رایدنه ا  بر قصا خریا نسخه جایا غچهدرم این پژو ش به بررسی اثر   هفرض مچت ن، 
که در این  ش دمی رمسمق   ممغ ر د  مسمقل بر وابسمه بد فرم ل زیر محدسبه غاز طریق فر تگ پرداخمه اس ، م زان اثر 

 اثر ممغ ر م دنجی بر وابسمه اس . bاثر ممغ ر مسمقل بر م دنجی و  aفرم ل 
𝑩𝒊𝒏𝒅𝒊𝒓𝒆𝒄𝒕 (1رابطة  = 𝒂 × 𝒃 

 رمسمق   را ن ز محدسبه کرد که غت ان بد اسمفدده از آزم ن س بل، م تددار  اثر یم رمسمق   غعلاوه بر محدسبة م زان اثر 
 اس : 2ص رت رابطه روش آن به

𝒕 (2رابطة  − 𝒗𝒂𝒍𝒖𝒆 =
𝒂 ∗ 𝒃

√𝒃𝟐 ∗ 𝒔𝒂𝟐 + 𝒂𝟐 ∗ 𝒔𝒃𝟐
 

 
م زان اثر م دنجی بر  b، م زان خطد  اسمدناارد اثر مسمقل بر م دنجی sa، بر م دنجی م زان اثر ممغ ر مسمقل aدر این فرم ل 

 . ش دمیی بررسادامه فرض دت م دنجی  دراس .  م زان خطد  اسمدناارد اثر م دنجی بر وابسمه sbو  وابسمه
اریدبی بدز   د  رایدنه ا  و فر تگ ، مقاار ضریب مس ر برا  رابطة ب ن دو ممغ ر بدزش دمیمشد اه  2که در شدل  گ نه مدن

 شاهگفمهدس  آما. بتدبراین، م زان اثر غ رمسمق   به 42/0و برا  رابطة ب ن دو ممغ ر فر تگ و قصا خریا برابر  74/0برابر بد 
رج از بدزة محدسبه شا که خد 191/4 رمسمق   غبرا  اثر  t-valueمقاار  2. بد جدیگزیتی اعااد در رابطة اس  310/0برابر بد 

. اس  رمسمق   بدزاریدبی بدز   د  رایدنه ا  بر قصا خریا نسخه جایا از طریق فر تگ م تددار غاثر  روازاین، اس  96/1±
 اس . شاهدادهنشدن  4ط ر خلاصه در جاول پژو ش، به 4تد  1 د  نم جة آزم ن فرض ه

 

 پژوهش یهاهیفرض آزمون جینتا ۀخلاص. 4جدول 

 نتایج

 فرضیه

ضریب 

 استاندارد

خطای 

استاندار

 د

عدد 

 معناداری

سطح 

 معناداری

نتیجۀ 

 آزمون

 تأیید 000/0 415/9 070/0 74/0 قصد خرید نسخه جدید ←. بازاریابی بازی های رایانه ای1

 تأیید 000/0 541/4 092/0 47/0 فرهنگ ←. بازاریابی بازی های رایانه ای2

 تأیید 000/0 184/4 100/0 42/0 قصد خرید نسخه جدید ←. فرهنگ 3

 تأیید 000/0 19/4 074/0 310/0 قصد خرید نسخه جدید ← فرهنگ ←. بازاریابی بازی های رایانه ای4
 



  

  المللیکنفرانس بین ششمین

   «هاها و چالشای؛ فرصتهای رایانهبازی»
 دانشگاه اصفهان – 1399اسفند  1بهمن و  30

 

                                      

 گیریبحث و نتیجه -4
   دشرک ن، آ قرارگرفمه اس . به دنبدل نرایدر جهدن و ا  به بدز متاانعلاقهاز  م ردت جه ر اخ   دسدلدر  ا رایدنه  د بدز 

شدس  . ش نایمبد شدس  م اجه   دآن از  در که بس کتتایم تلاش مخملف  ر ددر ژان  د بدز ن   نیا ا ت ل  برا  ددیز
به  م ن  گرددیبرم دزارن در بآ  یدبیو بدزار  لمحص ارائه هب شدس  لل د ینشمر به دارد ک  ادمم  لع ام  د بدزن    نیا

   دنسخه ایو قصا خر  ا رایدنه  د بدز  یدبیبدزار ن نقش واسط فر تگ در رابطه ب یبررس اف از  پژو ش حدضر دل ل 
 . بدشایمدر ایران   بدز ایجا

اثر مثب  و م تددار  دارد   دآن سدز فر تگبر  ا  د  رایدنهبدز نمدیج تحق ق فرض ه نخس  تدئ ا شا که بدزاریدبی 
متدسبی برا  آن ص رت بگ رد که این امر از طریق  سدز فر تگگسمرش  رچه ب شمر این صت   لازم اس  ابماا  و برا 

 اف از  مخدطبدن سدز آگدهو  سدز فر تگن ز نشدن داد برا  افزایش  اتفدق م دفما. تحق قدت ا رایدنه  د بدز  بدزاریدبی
 که نشدن داد .  مچت ن فرض ه دوم ن ز تدئ ا شاضرور  اس  جایا اس ، بدزاریدبی متدسب  دآنمحص لاتی که برا  

 کتامی که ب دن م تددار  دارد. این یدفمه بد نمدیج تحق قدت تأث ر مثب  و ا رایدنه  د بدز بر تمدیل به خریا  سدز فر تگ
 زناگی  د لایهژرفد  فر تگ، و پ سمه فر تگی  عت انبهو پدیاار  کتتاهاقتد مظهر ت دمل ب ن سدخمدر ذ تی  سدز فر تگ

ن ز که اثر ع امل  اس .  مچت ن این یدفمه بد نم جه تحق ق و بر تمدیل به خریا تأث رگذار اس ،  مس  ش دمیروزمره قلمااد 
ز، ن اسدس مطدل ه  بر مچت ن . ، سدزگدر اس ستجامیرا بر تمدیل به رفمدر  درونی )نگرش، ارزش،  تجدر، عددات و فر تگ(

  دییارزش، افددر، مفد    و  دبرداش  رسدنه به م تد  انمقدل محم یدت فر تگی شدمل اعمقدد د، تصدویر، از طریق سدز فر تگ
 گ نهاین روازاین. گذاردمیجدم ه تأث ر  در  دآنو سبک زناگی افراد و تمدیل به خریا   دست ،  دپ شش اس  که بر رفمدر،

  د گروهنرم اس ، ابزار  که بد  یک ابزار ق   فر تگی و حمی جتگ عت انبهدر جهدن  ا رایدنه که بدز  ش دمیاسمتبدط 
 .چت ن رسدلمی داشمه بدشا که این ابزار در ایران ن ز بدیا کتامیژانر د  مخملف ارتبدط برقرار  ستی مم اد و بد م ض عدت و

پژو ش  که نمدیج پژو ش نشدن داد  شانا تدئ ا ن ز  پژو ش و چهدرم س م  فرض ه  دداده وتحل لتجزیهبر اسدس 
. وقمی اس   راسمد   تحق ق   ددفمهیاثر مسمق   دارد که بد   دآنبر تمدیل به خریا  ا رایدنه  د بدز بدزاریدبی  نشدن داد

بر تمدیل  ت اناینمو رایج بدزاریدبی  ب ن مردم نف ذ کتا اسمفدده از مما د  ستمی خ ا ایم یتدزگبه صت   و محص ل جایا 
سدزگدر اس    دآناین محص ل جایا بدفر تگ  باانتا خ ا تایمابماا  کدربرانمحص لات تأث ر بگذارد.  از آن کدربرانبه خریا 

 کدربران متدسب برا  سدز فر تگطریق  کتا و از در فر تگ مردم جد  خ د را بدز مروربهمحص ل بدیا  ید نه و سپس این
از طریق آم زش، ارائه و تبل غدت  سدز فر تگاین م تد که  شدل گ رد. به کدربرانتمدیل به خریا آن محص ل ب ن  جذاب ش د و

 ت ل اکتتاه   دشرک آم زش تأث رگذار خ ا ا ب د، بتدبراین     مجاداً بر سدز فر تگبدزاریدبی متدسب اتفدق م دفما و  و

 مخدطب ن خ د اثر گذاشمه و این فر تگ ایجددشاه سدز فر تگ بد بدزاریدبی محص لاتشدن بر ت انتایم ا رایدنه  د بدز 

 .متجر به تمدیل خریا ش د
: تمرکز شودمیداده  شنهادیپ ریزراهکارهای  ایرایانه هایبازیتولیدکننده  یهاشرکتبه  آماهدس به جینمدبد ت جه به 

مشتریان برای خرید از طریق  نوجوان و جوان جامعه. جذب ژهیوبهدر بین اقشار جامعه  یاانهیرا یهایبازبیشتر بر تبلیغ 

 . ایجاد دیدگاه مثبتیاانهیرا یهایبازآگاهی به مشتریان در مورد نحوه استفاده و مطلوبیت  بیشتر. افزایش یهاونیاشانتارائه 

 ترمتنوعآنلاین با ژانرهای  هایبازی. جذب مشتریان از طریق تولید یاانهیرا یهایبازبودن  مؤثره به جهت در بین اقشار جامع

 هایبازیمحصولات و  به هاآنباهدف استخراج علمی تاریخ و فرهنگ ایرانی و تبدیل  تحقیقی هایگروهدر ایران. استفاده از 
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 هایبازیمناسب برای  سازیفرهنگکشورمان دارند و از طرفی گامی مناسب برای  که سنخیت بیشتری بافرهنگ ایرایانه

 یهاالماناستفاده از  بصری جذاب و خلق حال و هوای ایرانی در تصاویر و پرهیز از . ایجاد فضایشودمینیز محسوب  ایرایانه

. ایرایانه هایبازی در خصوص جانبههمه مجرای بازخور و فضای انتقادی و تحلیلی و فاقد جذابیت. ایجاد یهاردهبصری 

محوریت علمی  با یشناسجامعهمرتبط مثل بازاریابی، روانشناسی و  یهاحوزه و استخدام افراد متخصص در یریکارگبه

 .مناسب محصولاتشان سازیفرهنگو  کاربرانگروه  صحیح در یگذارهدفپژوهشی جهت انتخاب و 

در این پژوهش  اشاره کرد.   یاانهیرا یهایبازبه عدم دسترسی آسان به کاربران  توانیمپژوهش  یهاتیمحدوداز 

 شودمیپیشنهاد  هاشرکتوضعیت شهرت و محبوبیت  متغیر میانجی در نظر گرفته شدند که با توجه به عنوانبه فرهنگ

 در مطالعات بعدی، شودمیگرفته شود. درنهایت پیشنهاد  متغیر میانجی جدید در نظر عنوانبه هاشرکتمحصول و  برند

 ازآنپسبازی و  نقطه قوت فعلی کشور در تولید عنوانبهموبایل ی هایباز پژوهشگران به مطالعه عوامل مؤثر در صادرات موفق

کشور، روندهای رشد و  مصرفو تولید ناخالص داخلی، سهم این صنعت در بازار  ، تأثیر آن در اقتصادهاپلتفرمسایر  هایبازی

 .بپردازند هایبازاز این  یسازپولموفق  یهاروش اطلاعات مصرف آن و همچنین
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