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 چکیده 

نروژ استتت   ترین ویژگی سیاست خارجیِ پساجنگ سردِ کشور کوچک عنوان هویت ملی، برجستهبه،  صلح  گسترش 
نوشتتتار اصتتلی ایتتن کی، مستتهله یژئتتوپلیت یهامحتتدودیت با وجود ل،الملصلح در نظام بین  ینروژ  الگویآوری  نام

نشان دهند که چگونه با وجتتود  ،اند با استفاده از سامانه نظری برندسازی ملتنگارندگان تلاش کرده رو،ازایناست؛  
ها، ل شده است  تحلیل کیفی دادهیبازیگران بزرگ و قدرتمند، دیپلماسی صلح به برندینگ سیاست خارجی نروژ تبد

ر بتت تمرکز منابع  ۀنتیج  ،هاینروژ  یین است که برند فراملانوشتار  رۀ  و انگا  استوار بودهین تاریخی و علی  یتب  ۀدو پای  بر
 بانی است صلح سازی/تاریخی صلحتهای فرهنگیمزیت
 بانیسازی، صلحصلح، برندسازی ملت، صلح ی، دیپلماس یج رنروژ، سیاست خا : هاواژهکلید
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Abstract 
The promotion of peace as a national identity is the most prominent feature of Norway's 

post-Cold War foreign policy. The reputation of the Norwegian peace model in the 

international system, despite its geopolitical constraints, is the topic of this paper. The 

authors use the nation-building theoretical framework to show how peace diplomacy has 

become the branding of Norwegian foreign policy despite significant and influential actors. 

Qualitative data analysis was based on historical and causal explanations. The text suggests 

that the Norwegian global branding results from focusing resources on the cultural-

historical benefits of peacebuilding/ Peacekeeping. 

 

 

Keywords: Norway, Foreign Policy, Peace Diplomacy, Nation Branding, Peacebuilding, 

Peacekeeping 

 

 

________________________________________________________________ 

1. PhD Candidate in International Relations, Department of International Relations,Tarbiat Modares 

University, Tehran, Iran 

2. Professor, Department of Political Science, Faculty of Law and Political Science, Ferdowsi 

University of Mashhad, Iran 

3. Assistant Professor, Department of International Relations, Tarbiat Modares University, Tehran, 

Iran 

4. Associate Professor, Department of International Relations, Tarbiat Modares University, Tehran, Iran 



      3 برند صلح در دیپلماسی عمومی نروژ

 مقدمه

ع وا  ک شااگرا  اصاالی جهااا  الملل، بیشتر معطوف به کشااورهای باا ره، بااهمطالعات روابط بین
هااای هااا اساات. شااماری از پ وهوها، و قدرت سخت آ  سیاست و اقتصاد، م افع ام یتی، قابلیت 

، »سیاست در میااا  گیلپینبارد، همچو  »ج گ و یغییر در سیاست جها ا، به قلم شدد دراینانجام
، فییازترگر  و    دوئرتیی قلم  الملاالا، بااههای متعارض در روابااط بین، »نظریهمورگنتاقلم  هاا بهملت 

برپایۀ رویکرد رئالیستی  1970قلم هالستی، و...، که در دهه المللا، به»مبانی یرلیلی سیاست بین
نظااامی، یااوا  اف اری )اندازد کشور، جمعیت، نیروی و نورئالیستی م تشر شدند، یأثیر عوامل سخت 

انااد. از ایاان دیاادااد، الملاال بررساای کردداقتصادی، و...( را بر ک شگری کشااورها در سیاساات بین
الملل را ی ها یوا  بازیگری مؤثر در نظام بینپذیری و ناپایداری، نهدلیل آسین کشورهای کوچک، به

های ب ره متوسل اد با قدرت هایشا  به ایرندارند، بلکه باید برای یأمین ام یت و غلبه بر مردودیت 
های اجتماااعی، شوند. اما با پایا  ج گ سرد، انقلاب اطلاعات و اریباطات، ظهور ای ترنت و شبکه

ای همچااو  نهااادارایی رئالیستی اندازهای پساسو، و رخ نمود  چشمسابقه ف اوری ازیکو رشد بی 
شااد  انگاری اجتماعی )پررنااگ  ( و سازد المللی ای و بینهای م طقهنولیبرال )یوجه وی د به سازما  

دیگر، فضااای جدیاادی را باارای بااازیگری سویالمللی( ازها، و ه جارها در روابط بینهویت، ایدد
ع وا  یک پادشاهی کوچک قاادیمی، بااا جمعیاات کارآمد کشورهای کوچک فراهم کردند. نرو ، به

های یران یتاای، کااه در طااول دو ج ااگ هوای سرد، و خارج از مسیروکم، جغرافیای کوهستانی، آب
های الملل، با یکیه بر نظریههای رئالیستی روابط بینخلاف انتظار نظریهدید، بر جهانی بسیار آسین 

یاریخی، نامبردار شدد است. نرو ، اهای نسبی فره گی اف ارمرور و یمرک  م ابع بر م یت جدید نرم
وسعۀ انسانی )زندای طولانی و سالم، دسترسی به دانو و هایی چو  یآور شد  در حوزد بر ناماف و  

کرداری عمااومی، معرفت، و سطح زندای م اسن(، اقتصاد غیرنفتاای، بهداشاات، آمااوزش، راساات 
سالاری، کیفیت زندای، برابااری ج ساایتی، عاادالت های سیاسی و مدنی، آزادی رسانه، مردمآزادی

کار، سن امید به زندای، و...، در وسن اجتماعی، شاخص شادی، شاخص احساس فساد، آسانی ک
اری در مذاکرات صلح در با ( نی  پرآوازد شدد است. یسهیلساز و صلحع وا  صلحبهنشا  صلح )

بانی سازما  ملاال در م اااطق اونااااو ، و المللی، مشارکت فعال در عملیات صلحهای بیندرایری 
شدۀ جهانی و هوادار صاالح از چهرۀ پذیرفتههای یوسعه، یک همچ ین اقدامات بشردوستانه و کمک
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انااد نرو  ایجاد کردد است. نگارنداا ، با درنظر ارفتنِ سامانۀ نظریِ برندسازی ملت، کوشو کردد
نشا  ده د که چگونه با وجود بازیگرا  ب ره و قدریم د، دیپلماساای صاالح بااه برناادی گ سیاساات 

ها، نتیجۀ یمرک  م ابع ت که برند فراملی نرو یخارجی نرو  یبدیل شدد است؛ انگارۀ نوشتار این اس
 بانی است.سازی/ صلحیاریخی صلحاهای فره گی بر م یت 

 

 . پیشینه پژوهش1

موضوع بررسی چگونگی برندی گ صلح در سیاست خارجی نرو  کوچک و اریقااای جایگاااد آ  در 
ود اختصاااد دادد اساات؛ الملل، نوشتارهای زیادی را به زبااا  ناارو ی و انگلیساای بااه خاا نظام بین

و  2005)  سییتا (،  2011و    2008)   سکنلند(،  2005)  هنریکسون(،  1988)   گلنددستاورد آثار  
شد  شهرت جهااانی ناارو   (، و...، یرلیل چگونگی پدیدار2013و    2005،  2007)  زیر (،  2014

ی ایاان در دیپلماسی صلح است، اما در ادبیات فارسی، نوشتارهای اناادکی دربااارۀ سیاساات خااارج 
(، و سااازما  جغرافیااایی 2013(، وزارت امااور خارجااه )2010)  بر زشبر  کشور وجود دارد. اف و  

(، که اطلاعات مختصری دربارد جغرافیا، یاریخ، سیاست، و اقتصاااد ناارو  2012نیروهای مسلح )
 ( در رسااالۀ دکتاارای خااود بااا ع ااوا  2016)  حنیف غفییار اند،  )بیشتر برای اردشگرا ( ارائه کردد

ارایی در سیاست خارجی )مطالعااه مااوردی سااوئد و ناارو (ا و »اقتصاد سیاسی دولت رفاد و صلح
( در مقالااۀ »دیپلماساای ناارو ی؛ نباارد در میاادا  صاالحا، سیاساات 2020ثانی و دیگرا  )اصغری 

 اند.خارجی نرو  را بررسی و واکاوی کردد
اند. پ وهو حاضر از این م ظر کااه های نفتی نرو  را بررسی کرددها نی  سیاست نامهبرخی پایا  

سااازی و نخستین پ وهو دربارۀ برندی گ صلح در سیاست خارجی ناارو  اساات و سیاساات صلح
 دهد، نوآورانه است.ایری از سامانۀ نظری برندسازی ملت یوضیح می بانی نرو  را با بهردصلح

 

 . درباره نروژ2

کیلااومتر   385203اهی اروپااا، بااا مساااحت  های پادشیرین حکومت ع وا  یکی از قدیمی نرو ، به
نفر، در نیمکرد شمالی و در اوشه شمال غربی اروپا قرار ارفته   5109059مربع و جمعیت بالغ بر  

کیلااومتر  25148کیلومتر مرز مشترک با همسایگانو )روسیه، سوئد، ف لانااد( و باایو از   2562و  
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 2کیلااومتر و کمتاارین آ     432و ،  خط ساحلی در سرزمین اصلی دارد. بیشترین طول سرزمین ناار
 کیلومتر است.

اند.  ها پوشاندد های فراوا  است که بخو زیادی از آ  را ج گل درد نرو ، کشوری کوهستانی با آب 
های مرکاا ی و ج ااوبی، نساابتال معتاادل  های شمالی، بسیار سرد و در قساامت هوای آ  در قسمت و آب 

ماایلادی، یااک ایرادیااه    1397و  و دانمااارک در سااال  . دو کشور نر (Ebrahimpour, 2013: 1-6)است  
هااای ناااپلئونی  و در پایااا  ج گ  1814یشکیل دادند که بیو از چهار قر  پایدار ماند. ناارو  در سااال 

 ,Stuguدساات آورد ) اسااتقلال خااود را به   1905یرت حکمرانی پادشاها  سوئدی درآمااد و در سااال  

بااه نااایو )سااازما     1949طرف ماند و در سااال  وم بی (. این کشور در ج گ جهانی اول و د 3-4 :2000
های  پرسی سال این، مردم نرو  در همه (، باوجود Larsen, 1984: 203پیما  آیلانتیک شمالی( پیوست ) 

 (. Rieker, 2006: 283به پیوستن این کشور به ایرادیه اروپا رأی م فی دادند )   1994و    1972
ین صادرک  دد ب ره نفت در جها  یبدیل کرد. ایاان ، نرو  را به هشتم1971کشف نفت در سال  

یریلیو    3/2ویکم و با ذخایر ااز بیو از  میلیارد بشکه در ریبه بیست   7کشور با ذخایر نفتی حدود  
(. برپایااۀ Soltani & Heshmatpour, 2016: 215متر مکعن، در ریبه هفدهم جها  قرار ارفته است )

میلیااارد   400، یولید ناخالص داخلاای ناارو  حاادود  2017  المللی پول در سالا ارش ص دوق بین
چهارم آ  درآماادهای بخااو نفاات و ااااز اساات. همچ ااین، ایاان کشااور در دلار بودد است که یک

ساابن وجااود کمتاارین نااابرابری در یوزیااع بهداشاات آمااوزش و درآمااد، شاخص یوسعه انسانی، به
های سیاساای ه ی ه بهداشت، آزادی کرداری عمومی، نجات کودکا  از مره و میر، سرانه کلراست 

سالاری، درآمد ناخالص متوسط خانوار، حقوق مالکیاات، جایگاااد و مدنی، سطح بالای رفاد، مردم
المللی، رضایت بیمار در نظام سلامت، آزادی رسانه، برابااری ج ساایتی، اذاری خالص بینسرمایه

آور شاادد اساات. ادی، و... نااامکار، صلح جهانی، آزادی اقتصوشادی، احساس فساد، آسانی کسن 
میلیااارد دلار، بااالایرین   1000موارد یادشدد، ی ها افتخارات نرو  نیساات د؛ ایاان کشااور بااا باایو از  

سال اذشااته،  23آموز، یک معلم دارد؛ در طول ص دوق ذخیرد دولت در جها  را دارد؛ هر نُه دانو
درصااد بااودد   4رخ بیکاری حاادود  سال اذشته، ن  35درصد و در    2نرخ یورم در این کشور، حدود  

هااای آ  ج گلاای اساات؛ درصد زمین  33شود؛  ادارد می   1814است؛ کشور براساس قانو  اساسی  
کشااتی،   1412درصد مردم، عضو کلیسای ناارو  هساات د؛ بااا    74درصد جامعه شاغل هست د؛    68
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پااذیرد؛   می مصرف ب  ین برای خودروها پایااا 2025ششمین ناواا  یجاری جها  را دارد؛ یا سال 
یرین کشور جهااا  سال است؛ و کارآمدیرین و باثبات 84و برای زنا    81امید به زندای برای مردا   

 (.fa.wikipedia.orgبا بالایرین نرخ عدالت اجتماعی است )
بانی بر یصاویر خوبی که از سیاست داخلی نرو  وجود دارد، رفتارهای بشردوستانه، صلحاف و  

ای پذیرفت ی، جهانی و هوادار صلح از نرو  المللی، چهردهای داخلی و بینایری سازی در درو صلح
ایجاد کردد که برند فراملی سیاست خارجی نرو  شدد است که با سااامانه نظااری برندسااازی ملاات 

 یوضیح است.قابل
 

 . برندسازی ملت در دیپلماسی عمومی3

یکااا  داد، یااک مراایط پیچیاادۀ   1990هااۀ  ای و انقلاب اطلاعایی کااه جهااا  را در دانفجار رسانه
طور مسااتقیم در مسااائل المللاای، بااههای بیناطلاعایی جهانی را ایجاد کردد است که در آ  بررا  

نظر هااا نیاا  موضااوع براال و یبااادلک د و مسائل داخلاای آ  آفری ی می سیاسی داخل کشورها نقو
ای، قاادرت ناارم و یافتااهیکاملازای یمخاطبا  خارجی است. در چ ین مریط نوآورانااه و چالشاایِ به

های سیاساای، و آلای اساات کااه از جااذابیت فره ااگ، ایااددرفتارهای مریبط با آ ، دارای نقو پایه
این، اریقای قدرت در چ ااین شوند و بسیار فریب دد هست د. باوجودهای یک کشور ناشی می سیاست 

شااود، بلکااه اق اع، یا اجبااار ناشاای نمی ی هایی از قدرت یرغین، مریط ب رای برای زما  طولانی به
ایاارد کااه هاادف اذاری اطلاعااات و قاادرت جااذب سرچشاامه می اشااتراکای ف ای اادد از بهاونهبه

های سیاسی از جهااا  ماادر   ئوپلیتیااک و ده دۀ یغییر جهت در پارادایمدیپلماسی عمومی و نشا  
(. هاادف Batora, 2005: 2-3مدر  از یصاااویر و نفااوذ اساات )سااوی یااک جهااا  پساات قاادرت به

هااای اشااتباد دیپلماسی عمومی، یأثیراذاری بر روابط خارجی با کشورهای دیگاار و اصاالاح نگرش 
دربارۀ کشور خود، یرویج درک متقابل، و یأثیراذاری باار افکااار عمااومی کشااورهای هاادف اساات؛ 

ولاات در هااای خصوصاای و عمااومی دای که دستیابی به اهداف ملی را یسهیل و م افع بخواونهبه
(. به همااین ساابن، افکااار Leonard.; Stead., & Smewing, 2002: 1کشورهای دیگر را یأمین ک د )

ع وا  یک بازیگر مهم دارای اهمیت راهبردی، در معرض یصاویر هدفم دی قرار دارنااد عمومی، به
 (.Anholt, 2007: 35آی د )شمار می که جوهرد برندسازی ملت به



      7 برند صلح در دیپلماسی عمومی نروژ

های اونااااونی دربااارۀ ای است کااه دیاادااداونهدیپلماسی عمومی، به  کارکرد برندسازی ملت و
های نخسااتین خااود، دیپلماساای عمااومی را زیرمجموعااه در نوشااته  آنوزت ها وجود دارد؛  اریباط آ  

این، چهار رویکرد دیگر در مورد بر(. اف و  Anholt, 2006: 271برندسازی ملت معرفی کردد است )
برندسازی وجااود دارد؛ نخساات، رویکااردی کااه دیپلماساای عمااومی و   اریباط دیپلماسی عمومی و

آورد؛ دوم، رویکردی کااه باار ایاان شمار می برندسازی را دو مفهوم جدااانه با کارکردهای متفاوت به
هایی نی  دارد؛ سوم رویکردی ها همپوشانی دو، عملکرد آ  های بین ایننظر است که با وجود یفاوت 

ک ااد و از آ  پشااتیبانی می   ون.هییا دو، یکی هست د؛ و رویکرد پایانی که  ینکه بر این نظر است که ا
(. نگارنااداا  ایاان Szondi, 2008: 15-30داند )برندسازی ملت را اب ار دیپلماسی عمومی جدید می 

 اند.، برندسازی ملت را اب ار دیپلماسی عمومی درنظر ارفتهون.ها پ وهو نی  برپایۀ اندیشۀ 
انااد از طریااق نمادهااا، دیدد جدیاادی نیساات؛ کشااورها همیشااه یاالاش کرددبرندسازی ملت، پ
هااا در سااطح رسوم، ه ر و موسیقی، و... یصویر خااود را بهبااود بخشاا د؛ آ  وسرودها، ارزها، آداب

اذاری بااا یکاادیگر رقاباات جهانی بر سر م ابعی همچو  خلاقیت، استعداد، اردشگری، و سرمایه
( باارای هویت متمای  یک کشور با یصویر و شهرت مثبت یک کشور )ک  د؛ ب ابراین، برندسازی  می 

ای در یعیین قدرت مااالی، رشااد اقتصااادی، رونااق، و حتاای عملکرد آ  بسیار مهم و ع صر کلیدی
 :Asghari. Sani.; khalili.; Eslami., & Mousavi. Shafaee, 2020)آید  شمار می ام یت ملی کشور به

شد  یصویر یک ملت با اسااتفادد از   روزهای ساخت، بازسازی، و به د. برندسازی ملت به فرای(46
روز کرد  هویت ملی و های اونااو  اقتصادی، سیاسی، فره گی، و اجتماعی کشور، برای بهم یت 

(. مفهااوم Bidollahkhani, 2019: 1002شد  ساختاری اشااارد دارد )رقابتی کرد  آ  در عصر جهانی 
ا  بازاریابی و یبلیغات است. انجمن بازاریابی آمریکا، برند را نام، اصطلاح، دار وا ابرندسازی، وام

داند که برای ش اسایی کالاها یا خدمات یااک فروشاا دد یااا ها می نشا ، نماد، طرح، یا یرکیبی از آ  
(. امااا ایاادۀ Anholt, 2003: 4رود )کار می ها از رقبای دیگر بهاروهی از فروش داا  و جداسازی آ  

 1996پرداز مشهور حااوزۀ برندسااازی، در سااال  ، نظریهسیمون آنوزت بار  ندی گ ملت را نخستینبر
 (.Valizadeh, 2017: 224های اخیر استرش یافته است )ابداع کرد که در سال

درواقع، بین برند ملی )یجاری( با برندسازی ملت، دو یفاوت ب یادین وجود دارد؛ برند ملی، بااه 
شود یا دردسترس است، امااا وی د اشارد دارد که در سراسر کشور یوزیع می یک مرصول یا خدمات  
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های ملاای برند ملت، یصویر کشور در ذهن مخاطبااا  خااارجی اساات؛ دوم ای کااه باارخلاف برنااد
ک  دۀ آ  نیست، زیاارا ده دۀ برند ملت، در ک ترل افراد مدیریت )یجاری(، بسیاری از ع اصر یشکیل

نظر آنولت، هویت برند، یصویر برنااد، (. بهFan, 2010: 98ر دشوار است )مدت، بسیایغییر در کویاد
ای دارد هدف برند، و ارزش برند، چهار حوزۀ مهم برندسازی هست د؛ هویت برند، قلماارو اسااتردد

باار اساااطیر، یاااریخ، فره ااگ، و در آ  اعمااال کاارد و اف و    ای استردداونهیوا  نوآوری را بهکه می 
اجتماعی، همچااو  مسااائل حقااوق ایواند بر یک ایاادئولو ی سیاسی مذهبی، می اهای ملی داستا  

 های بشردوستانه، یا مریط زیست متمرک  باشد.طلبی، فعالیت سازی و صلحبشر، صلح
ای از یصویر برند، یصور افکار جامعۀ جهانی در مورد یک کشااور خاااد و دربردارناادۀ اسااترد

ناپااذیری از آ  کشااور احساسات دیگری اساات کااه بخااو جدایی ها، انتظارها، و  ها، خاطردیداعی 
یرین، پایداریرین، و متمای یرین خواه د آ  را به مرک یآی د؛ ب ابراین، مردم یک کشور می شمار می به

یواند ثبات ناارخ ارز، بازیااابی ادراک جهانیا  از ملت و هویت خودشا  یبدیل ک  د. هدف برند می 
المللاای، اذاری خااارجی، اریقااای جایگاااد بیند مریطی امن باارای ساارمایهالمللی، ایجااعتبار بین

یر، و یقویت نماااد ملاای المللی قویالمللی، یشویق مشارکت بیناف ایو نفوذ سیاسی در عرصۀ بین
هااای هااای برنااد اشااارد دارد کااه م یت ها، و م یت ها، دارایی باشد. »ارزش وی ۀ برندا نی  به ارزش

(. 9   1390ایاارد )آنولاات،  ه/ ذایی( و خارجی )اکتسااابی/ نیااابتی( را درباار می یافتداخلی )پرورش
ها، و...( های ذاییا، هما  ع اصر پایدار و اصاالی هویاات ملاای )یاااریخ، فره ااگ، ساا ت »م یت 

 ده د.هست د که جوهرد یک ملت را یشکیل می 
ی نسااابی  هااا )یمرکاا  م ااابع( از م یت   هااای آااهانااه یافتااها، حمایت هااای پرورش »م یت 
های نیابتیا، یصویری )واقعی  طلبی(، »م یت سازی، و صلح هایی چو  حقوق بشر، صلح )ایدئولو ی 

های اکتسابیا نی  صادرات برندهای  یا ساختگی( که مخاطبا  خارجی از یک کشور دارند، و »م یت 
ایرنااد  ا دربر می راستا ر این های سیاسی، ورزشی، ه ری، و... در ملی و استفادد از دیاسپورا و شخصیت 

 (Dinnie, 2008: 67-80 ؛ ب ابراین، به) مایۀ اصلی برندسازی ملت را یشکیل  رسد، هویت ملی، بن نظر می
دهد و بدو  آ ، ایجاد برند معتبر و پذیرفت ی از ملت، کار دشواری است، زیرا هویت ملاای مثباات،  می 

ی یک یصااویر باارای دنیااای خااارج  حال، بازساز زمی ه یشکیل یک برند ملی مثبت است و درعین پیو 
 :white & Kolesnicov, 2015های جدیدی را برای هویت و وحدت ملی ایجاد ک ااد ) یواند روایت می 
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نیازهااای اساساای برندسااازی  های ب یادین هویت ملاای، یکاای از پیو رو، آااهی از وی ای (؛ ازاین 325
ا و برندهای ملی یک کشور، بلکه متأثر  ه ارفته از شرکت ی ها سرچشمه است، زیرا جوهرد برند ملت، نه 

ع وا  روح آ  ملاات اساات.  از فره گ آ  )ازجمله زبا ، ادبیااات، موساایقی، ورزش، و معماااری( بااه 
هااای  ها و خاطرد های ب یادین هویت ملی عباری د از  قلمرو یاریخی )سرزمین مااادری(، افسااانه وی ای 

های قانونی مشااترک باارای همااۀ افااراد  ولیت یاریخی مشترک، فره گ مشترک عمومی، اختیارات و مسئ 
سبن، آنولت برپایۀ  همین (. به Dinnie, 2002: 287ملت، و وجود اقتصاد پویای مشترک در قلمرو ملی ) 

ع اصر هویت ملی، برند ملی و هویت رقابتی، شاخص برند را برای ساا جو شااهرت و یصااویر یااک  
ورزش، موسیقی، فیلم، و ه ر( و میراث فره گی؛  کشور ارائه کردد است که دربردارندۀ فره گ )ادبیات،  

اذاری و مهاجرت؛ صادرات؛ مردم کشور )شااهرت مااردم باارای آمااوزش، دوسااتی، دشاام ی،  سرمایه 
(. وی  Dinnie, 2008: 66یبعیض، و شایستگی(؛ شاخص حاکمیاات؛ و شاااخص اردشااگری اساات ) 

اندا و »درواقع، یصااویر  د برند بودد مع ای واقعی کلمه، هموار ها، به چ ین نتیجه ارفته است که  »مکا  
ک  دد و مخاطاان وجااود داردا؛ ب ااابراین، م ظااور از  برند، برداشتی از برند است که در ذهاان مصاارف 

 & Merkelsen)سااازی دوبااارد، یقویاات برنااد کشااور، و ماادیریت آ  اساات  برندسازی ملاات، مفهوم 

Rasmussen, 2016: 6)  . َه  »برند ملت، آااهانه یااا ناآااهانااه، در  نی  مان د آنولت بر این نظر است ک   فن
برندسازی یک کشور وجود دارد و عبارت است از یمام وی ای های یااداعی یافتااه یااک ملاات )مااردم،  

المللی، ورزش، و...( در  های بین مکا ، فره گ، زبا ، یاریخ، غذا، مد، افراد مشهور، اقتصاد، فعالیت 
 ,Fan)ضعیف، جاری یا م سوخ، آشکار یا مبهم باشدا )   یواند قدریم د یا ذهن مخاطبا  خارجی که می 

اساس، فن و آنولت بر این واقعیت یأکید دارند که شهرت ملی، چی ی است کااه یااک  . براین 12 :2006
دهااد. کشااورها  ای فعالانه انجام می اونه سازی ملت، کاری است که یک کشور به کشور دارد، اما برند 

سازی ملت که باارای بهبااود شااهرت خااود طراحاای  های هدفم د برند یوان د با مشارکت در فعالیت می 
 . (Kaneva & Popescu, 2011: 197)شا  را یغییر ده د  ک  د، شهرت و یصویر بیرونی می 

هااای  ری ی، و برقااراری اریباااط بااین یااک نااام و هویت درواقع، برندسازی، »فرای د طراحی، برنامه 
رودا  کار ماای دیریت شااهرت آ  در سااطوح مختلااف بااه م ظور ساااختن یااا ماا اونااو  آ  است که به 

(Anholt, 2007: 4) سااو، رقاباات زیااادی باار ساار  پااذیر نیساات، زیاارا ازیک راحتی امکا  . اما این کار به
رو  دیگر، کشورها در حوزۀ داخلی با موانعی روبااه سوی المللی وجود دارد و از برندسازی در فضای بین 
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م ظور برندسااازی ملاات، باارای کشااورهای  راهباارد مشااخص بااه   لراظ سیاسی، یعیین یااک هست د؛ به 
اند، نخساات بااه ایاان  شدد  وی د کشورهایی که از چ دین ایالت خودمختار یشکیل یر، و به یر، مرفه ب ره 

ری ی  ساابن لاا وم برنامااه هااا رقبااای یجاااری و سیاساای هساات د و دوم، به ساابن کااه بساایاری از آ  
نظر  دلیل بااه همین های انتخابایی(، غیرممکن است. بااه )دورد اذارا  برای یک دورد چهارساله  سیاست 

آنولت، کشورهای کوچک دارای حکومت سلط تی، دو م یت مشخص دارند؛ نخست ای که نسبت به  
ها اخااتلاف باار ساار  یری به آی دد کشور دارند، و دوم، در آ  مدارا  م تخن، نگاد بسیار طولانی سیاست 

طور کاماال در  این، چ انچه راهبرد برندسازی به بر ار کمتر است. اف و  راهبرد برندسازی و م افع آ  بسی 
نفعااا  در  دلیل، مشااارکت شااهروندا  و ذی همین ک ترل دولت باشد، احتمالال موفق نخواهااد بااود؛ بااه 

بهترین الگو باارای اجاارای  نظر آنولت، شاید طراحی و اجرای راهبرد برند بسیار مهم است؛ درنتیجه، به 
مسااتقل کااه  های نیمه باشد؛ شبکۀ سستی از ارود   ژوز   ستازین ، چی ی ن دیک به نظریه  یک برند ملی 
هااای  ها و اریباطات خود را دارند و از یک اعتقاد رایج در برخی مأموریت ری ی و فعالیت هریک برنامه 

 . (Asghari.sani et al, 2020: 18)اند  شدد سادد و قدریم د، الهام ارفته  

 

 روژ. سیاست خارجی ن4

الملل، بین مقدورات و مرذورات ملی با سیاساات خااارجی یااک های س تی روابط بینبرپایۀ نظریه
کشور، اریباط مستقیمی وجود دارد. از این دیدااد، کشورهای کوچک برای یأمین ام یاات و پیگیااری 

ای یوجهی نسبی به کشوره که بی رو هست د. درحالی های بیشتری روبهم افع ملی خود با مردودیت 
یوجهی از این الگوی کلی در فاصلۀ زمانی کوچک، به ارایو غالن یبدیل شدد بود، استث اهای قابل

پدیدار شد. دربارۀ ای که کشورهای کوچااک چگونااه راهبردهااایی را باارای   1970یا دهه    1950دهه  
انجااام هااای فراواناای انااد، پ وهوکار برددهای مردود خود و حفاظت از ام یتشا  بهجبرا  قابلیت 

یرین نکته در افتما  سیاست خارجی نرو  در میااا  ج ااگ . برجسته(Stokke, 2014: 6)شدد است 
بااه  پذیریا آ  است. موقعیاات جغرافیااایی، اقتصاااد متکاای بود ا و »آسین  سرد، موضوع »کوچک

ک د. اسااتدلال مرااوری م ابع، و اندازد کوچک کشور، اجماع بر سر سیاست خارجی را یسهیل می 
المللاای آ  اساات کااه باار ام یاات و مع ای کاهو نفوذ و روابط بینبود  نرو ، بهبود که کوچک  این  

که مریط پیرامونی و موقعیت  ئواسترای یک این کشااور اذارد؛ درحالی یوسعۀ اقتصادی آ  یأثیر می 
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ی در رو، هویت و  ئوپلیتیک، نقااو ب یااادی اف اید؛ ازاینپذیری می در اروپای شمالی، به این آسین 
ارایاای آلیسم، یا اخلاقطرفی، ایددایری سیاست بی سیاست خارجی نرو  ایفا کردد و موجن شکل
نشاای ی دفاااعی از طرفی یک عقن که بی اند. درحالی و رئالیسم در یاریخ سیاست خارجی نرو  شدد

پیگیری  آلیسم و رئالیسم، در پی غلبه بر فقدا  قدرت از طریقالمللی است، ایددسیاست قدرت بین
وی د در اوایل دورۀ طرفی، بهیا مشارکت در سیاست ایراد است. بی  1م افع از مسیر دیپلماسی ارزش

ع وا  یک راهبرد برای مرافظت از حاکمیت ، بسیار برجسته بود و به1905پس از استقلال در سال  
رفاات. ی کار م نقاال کشااتیرانی ناارو  بااهودولت جدید و همچ ااین، م ااافع اقتصااادی صاا عت حمل

که حمایت نرو  از هم زمانی آلیسم نی  در دورد بین دو ج گ جهانی موقعیت مسلطی داشت؛ آ  ایدد
هااای المللاای و سیاساات داخلاای ج بوآلیساام بینزمااا ، بازیااابی از ایددالمللی، همهمکاری بین

ائااتلاف  اجتماعی و اح اب سیاسی بود. در جریا  و پس از ج گ جهانی دوم که نرو  بااه آمریکااا و
 .(Asghari.sani et al, 2020: 51)نایو یکیه کرد، رئالیسم اهمیت بیشتری یافت 

 
 (. فرایند برندینگ صلح در تغییرات گفتمانی سیاست خارجی نروژ 1جدول شماره )

 تاکنون 2000میانۀ دهه  2000/ اواسط دهه  1990دهه  1990/   1945 نروژخارجی سیاست  های گفتمان

نظام جهاانی جهانی  قطبی پساج گ سرد نظم جهانی یک  نظم جهانی دوقطبی ج گ سرد  المللی نرو  بافتار بین  ب دیچارچوب  و  شد  
 چ دقطبی 

های ام یتاای بریااری سیاساات ایری کلی سیاست خارجی جهت
ارایی جدیااد برپایااۀ واقااع هم یستی ام یت و دیپلماسی  رئالیستی 

 شددم افع استردۀ یعریف 

در سیاساات  فرای ااد برناادی گ صاالح
 خارجی نرو  

یااااک دولاااات کوچااااک و 
 پذیرآسین

 ظهور افتما  صلح
ع وا  هویاات اریقااای افتمااا  صاالح بااه

 نرو ی
ملاات صاالح، برنااد فراملاای 

 نرو  

 رویکرد نرو ی به صلح
بانی؛ مشااااارکت در صاااالح

عملیات حفا  صالح ساازما  
 ملل

هااای بانی، و کمک سااازی، صاالحصلح
 الیوسعه؛ رویکرد اریدوکس به صلح لیبر

رویکردهاااای اریااادوکس و 
کاراناااه باااه صااالح مرافظه
 لیبرالی 

 ( 1960-1964ک گو )  های مشارکت در صلحنمونه
 ( 1978-1998لب ا  ) 

 ( 1990اسرائیل/فلسطین )دهه 
 ( 2000سریلانکا )دهه  

 ( 2000-2010افغانستا  ) 
( و 2010برماااااه/میانمار ) 

 لیبی 

 (Stokke, 2014: 4)م بع  
هااای متفاااوت، برپایااۀ چیرااای و ده ااد، دورد ( نشا  می 1ول شمارد )های جداونه که داددهما  

________________________________________________________________ 

1. value diplomacy 



 1400بهار و تابستان ، 2 ، شماره9، سال المللایرانی سیاست بیننامه هشپژو                                         12

ساابن وجوداین، سیاساات خااارجی ناارو  بهاند؛ باااهااا مشااخص شااددبریری یکی از ایاان موقعیت 
هاام هم یستی ع اصری از این سه مورد، یعیین شدد که در دورد معاصاار نیاا  ادامااه یافتااه اساات؛ آ  

در مورد حق یعیین سرنوشت، نرو  را در خااارج از ایرادیااه های عمومی  سو، نگرانی که ازیکزمانی 
هااای ک  دۀ فعااال در همکاریدیگر، رئالیسم، این کشور را به یک مشااارکت سویاروپا قرار دادد و از

آلیسم در ک  دد بین رئالیسم و ایددیریین، یک اقدام موازنهایناقتصادی اروپایی یبدیل کردد است؛ به
شود کااه المللی وجود دارد که آشکارا در این یضاد مشاهدد می ست ام یتی بینمشارکت نرو  در سیا
زما ، در عملیات طور همک د و بهالمللی دنبال می ده دۀ صلح بینع وا  اریقانرو ، نقو خود را به

ع وا  م فعتی . در طول ج گ سرد، ام یت به(Stokke, 2014: 9)ک د المللی مشارکت می نظامی بین
شااد کااه یصااویر کشاایدد می ع وا  یک زمی ۀ اضافی بهشد و دیپلماسی ارزش، بهی نگریسته می واقع

شااد. ایاان سیاساات پااس از ج ااگ ارایی سیاسی و ثروت اقتصادی دنبال می دلیل یرکیبی از آرما  به
هااای حقااوقی جدیااد، افاا ایو ها و ر یمنامااهالمللاای، موافقت های بیندلیل رشد سااازما  سرد، به
های مریبط با فضای مجااازی، الملل، اهمیت یافتن افکار عمومی، یوسعه ف اوریحقوق بیناهمیت  
دولتاای و افااراد در سیاساات های غیرشدد دربارۀ اف ایو مشارکت سااازما  های جدید مطرح و برل 

 ,stokke)المللی یغییر کرد ها و دیپلماسی قدرت نرم در سطح بینآلخارجی، و اهمیت ف ای دد ایدد

و دیپلماسی ارزش در ساختار سیاست خارجی نرو  مروریت یافت؛ این شرایط ل ومال  (142 :2010
هااای هااا، م بااع اصاالی سیاساات خااارجی هساات د، بلکااه ی هااا فعالیت به این مع ا نیست که ارزش

کیااد دارنااد، بااهدیپلماییک که بر ایدد دلیل نیاااز بااه مشااروعیت سیاساای ها و استفادد از قدرت نرم یأ
رئالیسااتی، نهااادارایی انداز پسا. این یغییر جهت از چشاام(melissen, 2005: 22)اند یر شددبرجسته

های جدیااد انگاری اجتماعی، و همچ ین برل المللی(، سازد نولیبرال )اهمیت ف ای دۀ نهادهای بین
یوضیح است. چ ین یغییرایی، فضا را برای کشورهای کوچک در روابط بر سر سیاست خارجی، قابل

های ام یتاای، یسااهیل دیپلماساای عمااومی، و کااارآفری ی ه جارهااا، الملاال و کاااهو ضاارورت بین
یر کرد؛ این مسئله در یرکین متغیر ام یت و دیپلماسی ارزش نرو ، بازیاب یافت و سبن شد استردد

 ,Græger & Leira)یاار شااود اف اریکه سیاست خارجی این کشور نسبت به پیو از ج گ سرد، نرم

یوسعه، وی د در م اطق درحال. از این دیدااد، ام یت و یوسعه در جها  پساج گ سرد، به(23 :2005
 اند.به هم مریبط شدد ای ف ای دداونهبه
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شود و استدلال دستگاد سیاست خارجی نرو  این یوسعه سبن صلح و صلح موجن یوسعه می 
ن حف  نظام، ام یاات خااود را یااأمین های یوسعه در ایجاد صلح، ضمیواند با کمکبود که نرو  می 

کیااد ف ای ااددک د؛ ازاین هااای ای دارد؛ سیاسااتی کااه از کمکرو، این کشور بر دیپلماساای ارزش، یأ
بانی، و سیاساات کاااهو سازی، صاالحهای صلحبشردوستانه و یوسعه همکاری آغاز شد و به حوزد 

ع وا  شاارحی از ح ناارو ، بااه. مشااارکت صاال(Leira, 2013: 14)هوایی استرش یافت ویغییرات آب
ای از سیاساات خااارجی المللی، ناشی از اریباطات سیاسی داخلی است، اما به اونااهآلیسم بینایدد

یدریج، سبن اف ایو المللی است و بهمرور یبدیل شدد است که بازیابی از روابط متغیر بینم فعت 
. (Stokke, 2014: 5)شاادد اساات  الملاالو یقویت پدیداری نرو  و نفوذ این کشااور در سیاساات بین

ع وا  مشکل اصلی و مروری دیپلماسی عمومی ایاان کشااور ، ناپدیداری نرو  را به سمالو    زئونارد 
ها، جمعیت اندک، اقتصاد و حضور، ان وای سیاسی جغرافیایی و فره گی؛ نظر آ  اند. بهمطرح کردد

شد  یرویج هویت نرو ی، به روند دائمی  ای برایهای زبانی و نبود  فرستاددفقدا  برند و جذابیت 
هااای سبن نرو  به یااافتن رادهمین. به(Leonard & Small, 2003: 2)اند ناپدیداری نرو  کمک کردد

های این المللی نیاز داشت، زیرا پایا  ج گ سرد، جذابیت ای برای پدیداری خود در عرصه بینیازد 
سااازی و کمونیسم را از بااین بااردد بااود؛ ب ااابراین، بااه صلحع وا  یک دیوار دفاعی در برابر  کشور به

های اصلی هویت ملی نرو  و یک دارایی باارزش و م بعی برای برناادی گ ع وا  مؤلفهبانی، بهصلح
بانی، نتیجۀ یمرک  باار قاادرت ناارم سازی و صلح. برندی گ صلح(Batora, 2005: 17)یوجه نشا  داد 
 ها است.دوستی( نرو یو س ت صلح های نسبی )فره گنهفته در م یت 

 

 آوری در صلحهای نروژی: مزیت نسبی برای نام. فرهنگ و سنت5

ای است که نااه یااک ایاادئولو ی، بلکااه یااک اصاال های نرو ی، موضوع بسیار وی د فره گ و س ت 
. مفهوم فره ااگ باارای کشااوری کااه (Neumann, 2015: 18)راه ما در زندای مردم این کشور است 

زیر سلطه یکاای از کشااورهای اسااکاندی اوی )دانمااارک و سااوئد( بااودد اساات، بااا آنچااه در   هموارد 
جویی طلبی و صاالحشود متفاوت است. ایاان مفهااوم بااا روحیااه اسااتقلالکشورهای دیگر مع ا می 

شاادد از نرو ی اریباط عمیقی دارد و اب اری است برای بیا  روح نرو ی رهاشدد از ساارکوب یرمیل
سبن، جاادایی ایاان همین. به(Teodora popa, 2015: 38)نامساعد و نامطلوب های سوی چارچوب 
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آید، زیرا شمار می ها بهدوستی نرو ی، یک نقطه عطف در س ت صلح1890کشور از سوئد در سال 
 ,Leira)درواقع، صلح یک مفهوم کلیدی برای بسیج مردم بود که سرانجام به استقلال نرو  انجامید 

، دیپلمات مشهور و مربااوب 1فریتیو  نانسنموارد، اهدای جای د صلح به  بر این  . اف و(11 :2007
اش در هااای بشردوسااتانهطلبانه او در طااول ج ااگ جهااانی اول، کاردلیل عملکرد صاالحنرو ی، به

، 1922ها بااین یونااا  و یرکیااه در ج ااگ اووبررا  غذایی شوروی و اروپای شرقی، و یسهیل افت 
ع وا  ه قهرما  ملی نرو  یبدیل کرد، بلکه میراث او سبن یثبیت مفهااوم بشردوسااتی بااهی ها او را بنه

هااای بشردوسااتانۀ کلیسااای . همچ ااین، یلاش (lehti, 2014: 123)بخشی از افتما  صلح نرو  شد 
وی د در آفریقا، سبن رضایت عمومی، جلن یوجه به س ت نانسن و جای د صلح نوبل شااد نرو ، به

. همچ ااین، (Henrikson, 2009: 162)شااود در اسلو اهدا می  1901آلفرد نوبل، از سال  که با ابتکار
کار طرفی بهع وا  استدلالی برای بی های پیو از رخداد ج گ جهانی دوم، بهافتما  صلح در سال

لراظ یر، بااهبیا  روشااننخوردد باقی ماند. بااهها، یا حد زیادی دست رفت و با وجود یغییر سیاست 
پذیر بود. اارچه افتمااا  صاالح در ایاان دورد، فراایاار، مساالط، و یامدهای سیاسی، بسیار انعطافپ

انداز روش ی برای سیاست خارجی نرو  در جریا  ج گ سرد ایجاد کاارد. ایاان ملموس نبود، چشم
کید بر اهمیت حقوق بین به یوسااعه، یاالاش   الملل، کمککشور با پشتیبانی قوی از سازما  ملل، یأ

بر حفاا  صاالح سااازما  ملاال های بشردوستانه، و مشارکت چشمگیر در کارهای مبت ی ی کمکبرا
ع وا  س ت صلح و افتما  مربوط به آ ، نفوذ خود را بر نگرش سیاست خارجی نرو  در سریاسر به

 1990و سبن پدیدار شد  دیپلماسی ارزش در دهه   (Leira, 2005: 150-154)قر  بیستم حف  کردد  
طلن ها، یااک ملاات صاالحها و رویهلراظ ارزشاین افتما ، این ادعا است که نرو  بهشد. مرور  

هااای متمااای ی باارای مشااارکت در صاالح دارد؛ مشااارکتی کااه ها، کیفیاات، و راهبرد است و وی ای 
های متمای ( بخو مهمی از هویت و ها و قابلیت دلیل وی ای ها و م افع نرو  و )بهده دد ارزشاریقا

 .(Asghari.sani et al, 2020: 53)و  است یصویر نر
ای اشارد دارد کااه مخااالف خشااونت، اعاام از داخلاای و خااارجی بااودد و  »ملت صلحا به جامعه 

ع وا  یک دولت  المللی سهیم است. این مفهوم به نرو  به های صلح بین راستا، فعالانه در یلاش درهمین 
________________________________________________________________ 

1. Fridtjof Nansen 
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اذار بر ام یت جهانی ل ومااال  »کشورهای یأثیر کوچک کمک کردد است یا این مفروض رئالیستی را که  
چالو بکشد. این مسئله سبن ایجاد یک م یت رقابتی  های ب ره هست دا به های میانی و قدرت قدرت 

شدت با هویت ملی این کشور مریبط و بیانگر یفاااوت آ  بااا  در سیاست خارجی نرو  شدد است که به 
ای در نرو  نیروم د است که آ  را با اصااطلاح  اندازد کشورهای دیگر است. احساس »متفاوت بود ا به 

ع وا  یک کشااور  . اارچه یصویر نرو  به Pisarska, 2015: 201)-(202ک  د  ا معرفی می 1»کشور عجین 
های هویتی آ  را باید در میااراث  یر شد، ریشه طلن با مشارکت در روند صلح خاورمیانه برجسته صلح 

 جو کرد. و جست   1993و دستورکارهای پیو از    1920در دهه  المللی  دوستی بین نانسن از بشر 
 زیییر (، 2014)  سییتا (، 2011و 2008)  سییکنلندنویس داا  و پ وهشگرا  زیااادی همچااو  

(، 2014و دیگاارا  )  تییوز  (،  2014)  زهت (،  2011و دیگرا  )  سوربو(،  2013و    2005،  2007)
دان ااد و باار ایاان نظرنااد کااه ا  صاالح می (، و... مرور سیاست خارجی نرو  را افتم2005)  هتلند
الملل و نقو نرو  در صلح اساالو، اوایمااالا، سااریلانکا، سااودا  ج ااوبی، های سیاست بینپدیدد

روزرسانی آ  داشته هائیتی، و... یأثیر چشمگیری بر روند ظهور افتما  صلح نرو ی، یرکیم، و به
 برای آ  ارائه کرد.ب دی زمانی زیر را یوا  دستهای که می اونهاست؛ به

 . ظهور گفتمان صلح در سیاست خارجی نروژ1-5

هااای کوچااک ، با ع وا  »ابرقدرت نایوا ، دولت 2جان. گلند وزیر امور خارجه پیشین،  انتشار کتاب
نظر اال د، ناارو  بااه دلایاال زیاار در حااوزد طلبی نرو  بود. بهنیروم دا، نقطۀ عطفی در راهبرد صلح

حقوق بشر، و دیپلماسی صلح، نسبت به آمریکا بازیگر بهتری است؛ نخست اقدامات بشردوستانه، 
ارایی ای در زمی ه اسااتعمارارایی، امپریالیساام، و مداخلااهاونه میراث خارجی ای که این کشور هیچ

شرط برای دفاع مؤثر از حقوق بشر کارآماادیر ع وا  یک پیوالمللی مثبت بهندارد و این یصویر بین
لراظ رعایت حقوق بشر در سطح داخلی دارای پیشی ۀ خوبی اساات. ه این کشور بهاست. دوم ای ک

ای فعالانه از اونههای خارجی است، و چهارم ای که نرو  بهسوم ای که، دارای سطح بالایی از کمک
 ک د.استعماری و همچ ین از آزادی ملی حمایت می فرای دهای ضد

 
________________________________________________________________ 

1. Annerledeslandet  
2. Jan Egeland 
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یوجه است  نخساات ای کااه بااا بیااا  ساااخت  بسیار جالن افت ی است، کتاب اال د به چ د دلیل،  
اذاری کااردد، آ  را واقعیاات  المللی نرو ، این کتاب بر مشروعیت علمی آ  ساارمایه یصویر مثبت بین 

ع وا  دولتاای بااا م ایااای  ک د؛ دوم ای که نرو  بااه بخشیدد، و مفهوم استث اارایی این کشور را یقویت می 
یصویر کشیدد شدد است؛ سوم ای کااه ایاان  در دفاع از حقوق بشر به  نخوردد های دست آشکار و قابلیت 

ک ااد، و ساارانجام،  ک د که نرو  را قادر به ایفای چ ین نقشاای می هایی اشارد می مطالعه آشکارا به مؤلفه 
های ناارو  اساات. ایاادد  ای برای بهبود بیشتر قابلیت دهد که برنامه اال د دستورکاری برای آی دد ارائه می 

های غیردولتی، و نهادهای علمی و  بر ظرفیت و یخصص و همکاری ن دیک بین دولت، سازما  اال د  
اجرایی دربااارۀ افتمااا  صاالح و ظرفیاات  ا های علمی زما  با انتشااار ایاادد دانشگاهی یمرک  دارد. هم 

سیاست خارجی نرو  در این زمی ه، حکوماات نیاا  سااه دسااتور کااار را در مااورد سیاساات خااارجی و  
هااای یوسااعه و روابااط بااا جهااا   دربااارۀ کمک   1987سعه ارائه دادد است. در دستور کار های یو کمک 

حااال،  این ای نرو  رخ نمود. با های یوسعه ع وا  یکی از پ ج هدف فوری کمک ج وب، اریقای صلح به 
م ظور یااأمین مااالی  های ناارو  بااه هیچ راهبرد آشکاری برای اریقای صلح طراحی نشد و ی ها از کمک 

باار  ، اف و  1989. در دسااتور کااار  (Skanland, 2008: 33)ی ابتکاری حمایت از صلح یاد شااد  ها طرح 
اشااتراک  م ظور یأمین م افع ملی ناارو ، باار »م ااافع مشااترک جهااانیا و به طراحی دیپلماسی ارزش به 

المللی نی  یأکید شدد است. برداشت این دستور کار نرو  از مشارکت جهانی  اذاشتن آ  در سطح بین 
دارد  پیپر بارها بیااا  ماای ین کشور، کمک به مردم همه کشورها در شرایط بررانی است. متن این وایت ا 

اساااس، یعریااف  هااای جهااانی بررساای کاارد. براین یوا  در شرایطی جاادای از چالو که ام یت را نمی 
ور کار، آ   ام یت، یعریفی جامع و فراایر است. چ ین مفهومی از ام یت در آ  زما  نوآورانه بود و دست 

دارد کااه ناارو  بااا  پیپر بیااا  ماای را برای افتما  سیاست خارجی نرو  یشریح کرد. همچ ین، این وایت 
که برل یجربااه، ساا ت، م ااابع، و  ع وا  یک کشور کوچک، ممکن است ه گامی وجود وضعیتو به 

 ، نقو آفری اای  المللی درنظر ارفته شود. کوچک بود ع وا  یک پیشتاز بین شایستگی در میا  باشد، به 
اونه پیشی ه استعماری یا داشااتن مساائولیت یااک قاادرت  یوجه، و نداشتن هیچ در یوافقات سیاسی قابل 

 آید. شمار می های موجود در این حوزۀ موضوعی به ب ره، یکی از م یت 
یوجه است، اما ی ها جایگاهی نیست که نرو  ک  دۀ صلح بسیار جالن نقو اریقاده دد و یرویج

ای برخوردار است؛ ب ابراین، دستور کااار، ی هااا »هشاادارهای اولیااها در حااوزد م ایای وی د   در آ  از
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در مااورد   1992اذارد. وایت پیپر  را دراختیار می   1990های مربوط به اریقای صلح در دهه  فعالیت 
های یوسعه نرو  پااس از آنکااه ایاان کشااور در فرای ااد صاالح اوایمااالا ج وب و کمکاروابط شمال

ت کرد و پیو از آنکه روند صلح خاورمیانه از مسیر اسلو ایجاد شود، معرفاای و ارائااه شااد و مشارک 
کاررفته در در مورد صلح، اریقای صلح، و مفاهیم به  1989پیپر اندازۀ زیادی بازیولید مواضع وایت به

کیااد کاارد  د بااود. آ  بود و بارها بر مفهوم جامع ام یت و وابستگی متقابل کشااورها و مااردم جهااا  یأ
شمار های کانونی سیاست یوسعه نرو  بهع وا  بخورغم یمرک  بر ام یت، صلح و اریقای صلح بهبه

های بشردوستانه و یرویج دموکراسی درنظاار ارفتااه مجموعه از کمکع وا  یک زیرنیامدند و ی ها به
هااای ری از کمکناپذیجدایی  ع وا  بخوشدند. اما برخلاف دستورکارهای پیشین، یرویج صلح به

های آ  کمتر سااخن افتااه یوسعه و سیاست خارجی نرو  دیدد شدند. اارچه در مورد اب ار و راهبرد 
کم در ع وا  ک شگری درنظر ارفته شدد که ممکاان اساات بااه صاالح، دساات شدد است، اما نرو  به

 .(Skanland, 2008: 34-35)برخی شرایط، کمک ک د 
 اندازی برای دیپلماسی نروژی صلحسلو: چشم. بازتاب نقش نروژ در توافق ا 2-5

 ، اعلامیااه اصااول 1993سااپتامبر    13های مریبط با صلح زیاد طول نکشااید. در  یوجهی به یلاش بی 
)یوافق رسمی بین اسرائیل و فلسطین( در واش گتن امضا شااد و مطبوعااات جهااانی از آ  بااا ع ااوا  

اری کلیاادی ناارو  در ، نقو یسااهیل1993وت »روند اسلوا و »یوافق اسلوا یاد کردند. در اواخر ا
هااای آ  باارای ایجاااد بخو فلسطین آشکار شااد و یلاش برقراری صلح بین اسرائیل و سازما  آزادی

 :waage, 2005)المللی قرار ارفت ای جدی در کانو  یوجه در هر دو سطح ملی و بیناونهصلح به

اعتماد آمریکااا، شااریک نااایو، یکاای از مترد قابل  ع وا  . نرو  با پیشی ۀ کارهای بشردوستانه، به(20
بهترین دوستا  اسرائیل، و از پشتیبانا  وفادار دولت یهود در اروپای غربی و سازما  ملل، برای هاار 

هااا هرااا  در مااذاکرات دخالاات ار ظاااهر شااد. آ  ع وا  یک یسهیلدو طرف، مقبولیت داشت و به
شد نی  حضااور نداشاات د و سهمشااا  ی هااا بت آشکار می های نتایج مثکه نشانهنکردند؛ حتی زمانی 

ها، حفاظت ها، ی ظیم جلسهحسابها، رزرو بلیط هواپیما و هتل، پرداخت صورت برا اری مهمانی 
 (.Waage, 2005, pp.7-8از مررمانگی مذاکرات، و ایجاد یک مریط آرام و امن بود )

قدریم د و یک ح ب ضعیف، یعادل برقرار    ها ه رم دانه سعی کردند بین یک کشور این، آ  باوجود 
های هتل، هما  مقدار زما  برای ارائه و اغلاان  ها، ایاق ها، هما  ایومبیل ها و فلسطی ی ک  د. اسرائیلی 
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هما  غذا را دراختیار داشت د؛ درنتیجه، نمای داا  فلسطی ی خود را در جایگاد برابر با همتایا  اسرائیلی  
. رونمایی از نقو نرو  در ایجاد یک مساایر  (Waage, 2005: 18)کردند  ی دیدند و احساس قدرت م می 

ا، بساایار  1بخو فلسااطین، بااا ع ااوا  »مساایر پشااتی اساالو اریباطی پ ها  بین اسرائیل و سازما  آزادی 
المللی انجااام شااد. در آ  زمااا ، اطلاعااات اناادک و  هوشم دانه و در راستای ساخت یک یصویر بین 

ها، یأکید بر نقو مهم و قاطع ناارو  بااود کااه  وجود داشت، اما موضع اصلی آ   متفاویی از این رویداد 
بر ایجاد  و جا .اال د، یأیید شد و اف و   2یوهان.یورگن.هازست بعدها یوسط وزرای امور خارجه، یع ی 

. جدای از یأکید بر  (Skanland, 2008: 38)المللی را برانگیخت  ها، یرسین بین موج غرور برای نرو ی 
های چشمگیر آ  با کشااورهای  های رویکرد نرو  به صلح و یفاوت ها به وی ای قاطع نرو ، رسانه  نقو 

دیگر پرداخت د که نرو  را برای چ ین یلاش و کمکی یوانم د کردد بود؛ برای نمونه، یوانایی سرا  ناارو   
مسیر مررمانه،  بخو فلسطین در یک  واوها و مذاکرات بین اسرائیل و سازما  آزادی برای هدایت افت 

این، نقو اعضای ح ب کاراری ناارو ،  بر یرین موفقیت مسیر پشتی اسلو یبیین شد. اف و  ع وا  مهم به 
ای کااه بااه دو طاارف م اقشااه داشاات د، انکارناپااذیر بااود؛  وی د اریباطات فردی، اعتماااد، و دسترساای به 

مثابه ابتکار ح ب کاااراری.  ه به ع وا  یک طرح ملی درنظر ارفته شد ن حال، مسیر پشتی اسلو، به بااین 
سبن یوانایی در  المللی، به بر شهرت بین سرعت آشکار شد؛ اف و  م افع بازیگری نرو  در پیما  اسلو به 

طرف، پیامدهای مثبت مشااارکت در صاالح یااا حاادودی فشااارهای  ع وا  یک کشور بی ایجاد صلح به 
 . (Skanland, 2008: 42)د را کاهو داد  دلیل صید نه گ بر نرو  یرمیل شدد بو المللی که به بین 

بازیاب نقو نرو  در روند صلح خاورمیانه، ظهور افتما  جدید مشارکت در صلح بااود کااه از آ   
یاارین نکتااۀ مشااترک یمااام  کشااد. مهم دوش می خوبی بار سیاساات خااارجی ایاان کشااور را بااه زما  به 
های زیر بود   فرد آ  با وی ای رصربه ها، مشارکت قطعی نرو  در روند ایجاد صلح و رویکرد م  روایت 

ع وا   طرفی و اعتماد به ایاان کشااور بااه نرو  از م ایای خاد یک کشور کوچک با یضمین انصاف، بی 
های غیردولتاای، و نهادهااای  طرف ثالاال برخااوردار اساات؛ همکاااری ن دیااک بااین دولاات، سااازما  

 شگرا  غیردولتی، یجربه، و اریباطات  پذیری ک دهد که از انعطاف دانشگاهی نرو ، به دولت اختیار می 
ها بهرد ایرد؛ رویکرد نرو  بر برقراری اریباط ن دیک و کسن اعتماد طرفین متکی است کااه یسااهیل  آ  

________________________________________________________________ 

1. Oslo Back Channel 

2. Johan Jørgen Holst 
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انداز بل دمدت باارای پیشاابرد صاالح  ک د. این کشور از یک چشم کارآمد فرای دهای صلح را ممکن می 
های اقتصادی برای بازسازی است که با ع وا   مایت ها و ح برخوردار است و اب ار آ  دربردارندۀ کمک 

زمااا  بااا  شاارطی باارای موفقیاات مساایر پشااتی اساالو ایجاااد شااد و هم ع وا  پیو »الگوی نرو یا به 
دوستی، همبستگی، خیرخواهی، و وظیفه اخلاقی برای کمک، در پی یأمین  آلیستی نوع های ایدد انگی د 

ها، سااخ رانی  های وزیاار امااور خارجااه در رسااانه زیاب بیانیااه بر با م افع و ام یت ملی نرو  بود؛ اف و  
ع وا  رویۀ مروری و اصلی سیاست خارجی نرو   ده دۀ اریقای صلح به سالانه او در پارلما  نی  نشا  

های یوسعه ناارو  و سیاساات در مااورد جهااا   و دستورکار کمک   1995بود. همچ ین، ا ارش رسمی  
ک  د که اریقای صلح، یکی از اهداف اصلی سیاست خارجی ناارو   ای مشابه یأکید می اونه ج وب، به 

است و این کشور باید از آمادای لازم برای استفادد بیشتر از م ابع در راستای برقراری صلح و کمک به  
، کااه  1994اندازهای سیاساای در بودجااۀ پیشاا هادی بر چشم فصل م ازعه برخوردار باشد؛ اف و  و حل 

نرو  در روند صلح خاورمیانه به پارلما  ارائه شد، یأمین مااالی مشااارکت در  پس از آشکارسازی نقو 
ای موردیوجه قرار ارفاات. همچ ااین، در  فصل م ازعات مرلی و م طقه و صلح و کارهای مریبط با حل 

ک  دد از صلح و دموکراساایا  ، ردیف خاصی با ع وا  »اقدامات حمایت 1996ای سال پیش هاد بودجه 
 .  (Asghari.sani et al, 2020: 54)د شد  در بودجه ا جاند 

 عنوان هویت نروژی. دیپلماسی صلح از اسلو تا گواتمالا: ارتقای صلح به3-5

های اونااو   سازی مشارکت صلح به ریاست حکومت در این دورد، شاهد یرکیم، استرش، و نهادی ه 
مه داد و در روند صلح در قبرس،  هستیم. نرو  به مشارکت و یعاملات خود در خاورمیانه و اوایمالا ادا 
آفری ی کرد؛ همچ ین، این کشور  هائیتی، مالی، سودا ، سریلانکا )بسیار بیشتر از پیو( و کلمبیا نقو 

مشااارکت کاارد و ضاامن یأکیااد باار    OSCEدر برنامۀ یاارویج صاالح در اروپااا و اوراساایا در چااارچوب  
ای که نرو  یک ملت صلح اساات، افتمااا     انداز م افع، استقرار استدلالی الگوی نرو ی، و بیا  چشم 

ای پیوسته یکرار، بازیولید، و یقویت شد. همچ ین،  اونه های متفاوت به مشارکت در صلح نی  در بخو 
اف ایو یافت    2002میلیو  کرو  در سال   233به  1996میلیو  کرو  در سال  92بودجۀ موردنیاز از 

(Skanland, 2008: 56) هااای شخصاای و ابتکااار  سااازی بیشااتر باار یماس لح . باوجوداین، اقاادامات ص
یااا   1992های که در فاصله سال های خاد مبت ی بود، زیرا وزیر امور خارجه، جا  اال د، کسی عمل 

ای در اریقای صلح در سیاست خارجی نرو  داشت، یرجیح داد از وضع قااوانین و  نقو کلیدی  1997
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. امااا  (Neumann, 2015: 26)رجه جلوایری ک د  های صلح در چارچوب وزارت خا سازی یلاش نهادی ه 
، ادارد جدیااد »صاالح و  2003، چ د کارش اس حوزۀ صلح استخدام شدند و در سااال  2002در سال 

  1997یرین وی ای افتما  مشارکت صلح از سال  . مهم (Skanland, 2011: 12)مصالرها یأسیس شد  
های آ ، ایفااای نقااو  یرین مفاهیم و مؤلفااه ، بازیولید نمای دای غالن است. یکی از برجسته 2003یا 

آفری ااا   یاارین نقو ع وا  یکاای از مهم مهم نرو  در شماری از فرای دهای صلح است. معرفی نرو  بااه 
ای پیوسته در متو  رسمی و همچ ااین،  اونه حوزد صلح در بسیاری از م اطق موردم ازعه و درایری، به 

یرین یفساایر رساامی از آ  را بایااد در ااا ارش  ت. روشاان های خبری بیا  و بازیولید شاادد اساا در رسانه 
های نرو  به صلح و مصالرها یافاات.  وزارت امور خارجه دربارۀ مشارکت صلح نرو  با ع وا  »کمک 

هااای دیپلماییااک بااا  ها بر نقو و یوانایی چشمگیر نرو  باارای کمااک بااه یلاش همچ ین، یأکید رسانه 
یانه، ایالات متردد و نرو  صلح را ایجاد خواه ااد کااردا و  هایی همچو   »طرفین م ازعه خاورم ع وا  

. جا  اال د، وزیر امور  (Skanland, 2008: 58)یوجه است  »نرو  و نقو کلیدی آ  در خاورمیانها قابل 
های مستقل نرو  در م اااطق  خارجه پیشین نرو  در یک مصاحبه بیا  کرد که در این زما ، ابتکار عمل 

های ب ره، ارزشم د دانسته  بشری، و حتی قدرت های حقوق ل مترد، ارود ج گی از سوی سازما  مل 
 شدد و مورد یشویق قرار ارفته است. 

 
 (. موارد مهم مشارکت صلح نروژ پس از جنگ سرد 1شکل شماره )

 (Stokke, 2014: 3)م بع  
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بااه مشارکت فعالانۀ نرو  در صلح، ی ها یکی از اب ارهای مت ااوع سیاساات خااارجی نبااود، بلکااه 
یرین بخو سیاست خارجی نرو  یبدیل شد. این رویکرد در سخ ا  مقامات رسمی هاام نمااود مهم

بیا    2000، اندکی پس از انتصاب در سال  1توربورن.جاگلندیافت. وزیر امور خارجه جدید نرو ،  
بر سیاست اروپا و م اطق شمالی، سیاست فعال یرویج صلح باید به وظیفۀ اصاالی و کرد که »اف و  

دار حکومت یبدیل شودا. همچ ین، بیا  این نکتااه لازم اساات کااه چ اادین مااورد از متااو  ولویت ا
های یرویج صلح بااودد و در موقعیاات حمایاات از آ  قاارار ارفت ااد. رسمی، خواها  استرش یلاش 

ای، انگیاا د پشاات پااردۀ مشااارکت در صاالح، یر ای که، در متو  حکومتی، پارلمانی، و رسانهجالن 
. 1997یااا  1993آلیساام و م ااافع، درساات مشااابه دورد یا  شدد اساات؛ یرکیباای از ایددم افع ملی ب

المللی و در یااک این است که اقدامات بشردوستانه نرو  در راستای ایجاد ثبات و نظم بین  استدلال
مدت، سبن یأمین ام یت ملاای آ  خواهااد شااد و همچ ااین، یاارویج فعالانااه صاالح انداز بل دچشم

المللی این کشور را بهبود بخشد؛ ب ابراین، یصویر این کشااور را بساایار و وجهۀ بین  یواند موضعمی 
ایرا  مهاام را ممکاان هااا و یصاامیمدهد؛ کشوری که دسترساای بااه انجمنجذاب و جالن ارائه می 

ها، همگاای باار ایاان های روزنامههای دولت و پارلما ، و سرمقالهک د. متو  رسمی معتبر، بیانیهمی 
ساارعت درحااال اسااترش اساات؛ باارای ک  د که موضوع »یصویر جذاب ناارو ا بهید می مسئله یأک

نظر ، وزیر امور خارجه، مفهوم »ارزشا در سیاست خارجی نرو  را برجسته کرد. به2ماتلر  نمونه،  
های یوسااعه و حقااوق بشاار، او، این نوع سیاست با یمرک  بر یرویج صلح، ایجاد دموکراسی، کمک

، 3بونییدوی دهد.  المللی و سرمایه سیاسی چشمگیری را دراختیار نرو  قرار می جایگاد برجستۀ بین
اونه شرح داد ، مفهوم »نرو ، ملت صلحا را این1999وزیر امور خارجه پیشین، در ک فرانس آوریل  

های م جر به ایجاد ها و یلاش فصل درایری وکه  »نرو  باید یک ملت صلح و یک ک شگر برای حل
ایااد. اااار مااا ار شما شأ  و کرامت انسانی را ایجاد ک ید، درواقع، صلح را ایجاااد کرددصلح باشد؛ا

یاد آوردد شویم، دلیلی برای افتخار کرد  به خود خواهیم یافتا. ع وا  یک کشور و ملت صلح بهبه
و های متمای  نرو  و یک رویۀ مهم یرین وی ای ع وا  یکی از مهمبوندویک، مشارکت در صلح را به
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یردید، ارجاع بااه فره ااگ مساایری ناارو ، ایرد. بی یوجه سیاست خارجی این کشور درنظر می قابل
ها بااا بااود  در زمی ااه صاالح و اریباااط ایاان ساا ت   میراث نانس، میراث یاریخی بشردوستی، و فعال

ع وا  بخشی از هویاات یوا  افت، صلح بهاف اید. پس می مشارکت در صلح، به این مشروعیت می 
ع وا  یااک راستا، یاارویج صاالح بااهی و یصویر، س ت، و یداوم نرو ، درونی شدد است. دراینمرک 

 .(Skanland, 2008: 61)شود رویۀ ضروری برای بازیولید هویت نرو ی ظاهر می 
 . »ملت صلح«: برند فراملی نروژ4-5

ارایی بر افتمااا   واقع   های الملل و یغییرات  ئوپلیتیکی، سبن یأثیراذاری مؤلفه های نظام بین داراونی 
مشارکت در صلح شد. دیپلماسی صلح یغییر نکرد، اما م ابع بیشتری برای نهادی ه شد  صلح ناارو ی  

سااازی؛  یک چااارچوب راهبااردی بااا ع ااوا  »صلح   2004راستا، در سال  یخصیص دادد شد؛ درهمین 
یر از سیاساات خااارجی  ناپذ انداز یوسعها ارائه شد که سیاست یوسعه را یک ع صر مهم و جدایی چشم 

های یوسااعه در کشااورهایی کااه  نرو  در قبال کشورهای درایر ج گ و م ازعه قلمداد کرد. حتی کمک 
 Norwegian Ministry of)ها مشارکت نکردد اساات نیاا  انجااام شاادند  نرو  در یسهیل فرای د صلح آ  

Foreign Affairs, 2004: 24)  صولی را یعیین کرد که  سازی، ا در مورد صلح   2004. چارچوب راهبردی
هااای کاااری وزارت  ع وا  یکی از اولویت نرو  خواها  دفاع از آ  شد و اس اد دولتی این کشور آ  را به 

سااازی و  های صلح امور خارجه درنظر ارفت د. وزارت امور خارجااه ناارو  بااا مااریبط کاارد  اصااطلاح 
اخلات نرو  در هائیتی یا پیو از  یوسعه، یک بعد دیگر را به مداخلات صلح خود اضافه کرد که در مد 

 سازی بود  ده دۀ سه بعد از صلح یشخیص نبود؛ این چارچوب ارائه ، قابل 2004سال  
های خااود را در زمی ااه خلااع ک د که یمام نهادهای چ دجانبه، یلاش   نرو  یضمین می امنیت  •

 ب دند؛کار سازی، و همگرایی دوبارد بهسلاح، خ ثی 
های فوریپس از ت و ساختارهای ملی با مشروع، مستل م دریافت کمک  مقاماتوسعه سیاسی •

 برقراری صلح هست د؛
سااازی، ناپااذیر صلحع وا  بخااو جدایی   بعااد یوسااعه بااهتوسعععه اجتمععا ی و ادت ععادی •

 برد.فرد سیاسی و دیپلماییک فرایر می انداز م رصربهدستورکارها را از یک چشم
های خااوب و  یرلیل م ازعه و ارزیابی نیازها، از رویه و ریق یج یه این چارچوب فرایر از نرو ، از ط 

هااای  ک ااد. هاادف ناارو  از یلاش شایستۀ اهدای کمک و یعریااف دقیااق راهباارد مداخلااه حمایاات می 
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المللاای بااه رهبااری  سازانه در کشورها و م اطق دیگر، یقویت و یوسااعه یااک رویکاارد جااامع بین صلح 
.  (Gervais et al, 2009: 10)المللاای اساات  هااای مااالی بین سااازما  ملاال و بااا مشااارکت فعااال نهاد 

آفری ی نرو  در فرای د صلح اوایمالا، هائیتی، سااودا  ج ااوبی، میانمااار، سااریلانکا، و... ساابن  نقو 
پدیدار شد  برند فراملی نرو  )ملت صلح( و بازیاب آ  در فضای دانشگاهی شد؛ دولت نی  در سااال  

اف ایو بازیاب افتما  صلح نرو ، مرک  صلح و حقوق بشر اساالو  ها و با هدف یوسعه پ وهو  2006
هااای  این، یلاش بر ای پیوسته اف ایو داد. اف و  اونه های صلح را به اذاری کرد و بودجه پ وهو را ب یا  

های یوسااعه  المللی یعریف شد و کمک های داخلی و بین اری در درایری سازانه، فرایر از میانجی صلح 
المللی و درنتیجه، اف ایو کیفیاات زناادای بشاار و  های بین م ظور حل بررا  ای صلح و به با هدف اریق 

،  2008اساس، در سال ها موردیوجه قرار ارفت. براین ها و بررا  دیدد در درایری کمک به مردم آسین 
هااای  سیاست بشردوستانۀ نرو  برای پ ج سااال آی اادد ارائااه شااد. هاادف ایاان ساا د، اریقااای همکاری 

هااا،  مریطی و ام یتی آی دد بود کااه ماادیریت و رفااع آ  های زیست لمللی برای رویارویی با چالو ا بین 
 Norwegian Ministry of Foreign)یر سیاسی است  نیازم د یقویت همیاری در یک چارچوب استردد 

Affairs, 2009: 5-6)  ۀ مهاام  ک  ااد ع وا  عضااو مااؤثر و یااک اهدا راستا نرو  در یلاش است یا به ؛ دراین
المللی بشردوستانه شامل سازما  ملل مترد، صلین ساارخ  المللی، در اریقای نظام بین های بین کمک 

آفری ی ک د یا بتوانااد ضاامن ایجاااد  های غیردولتی و اصلاح قوانین مربوط به آ  نقو جهانی، و سازما  
ملاال، کارآماادی و   المللاای بااا دفتاار سااازما  های ملاای و بین ها و سازما  هماه گی بیشتر بین نرو ی 

المللی صلین ساارخ، میااانجی  المللی اف ایو دهد، زیرا کمیته بین های بین ها را در بررا  اثربخشی آ  
 . (Neumann, 2015: 19)بانی است  سازی و صلح های نرو  در صلح اصلی همه یلاش 

م طقاای هدف نرو ، بهبود فرای د یأمین م ابع مالی، یقویت همکاری و هماه گی، و یقسیم کار  
ای بهتاار بااا اونااههااای بشردوسااتانه بهبین ک شااگرا  مساائول در امااور بشردوسااتانه اساات یااا یلاش 

ای حمایاات شااوند و کمتاار زیاار ساالطه های جدید جهانی انطباق یاب د و در سااطح اسااترددچالو
. مرااور یمرکاا  Norwegian (Ministry of Foreign Affairs, 2009: 18)کشورهای غربی قرار ایرنااد 

م ظور رویااارویی بااا نیازهااای متغیاار و  بر یضمین یک واکاا و سااریع، م عطااف، و اثراااذار بااهنر
های یوسااعه باار در برل کمک 2009های حاد و طولانی است که دستورکار بشردوستانه در بررا  

کید کردد است. هدف سیاست  های بشردوستانه نرو ، نجات زندای فردی، کاهو درد و رنج، آ  یأ
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های قومی، ج سیت، سن، مذهن، یا وابستگی و کرامت انسانی بدو  یوجه به زمی هو یضمین شأ   
هااای (. نتیجه یلاقاای کمکMinistry of Foreign Affairs, 2009: 33-34) Norwegianسیاسی است 

بانی، ایجاد نوعی یقسیم کار شاافاف بااین مقامااات سازی و صلحها برای صلحبشردوستانه و یلاش 
هااای یری در طرح ، نقااو پررنااگ1960نهاد بودد است که از اوایل دهه ای مردمهنرو ی و سازما  

، 1، سازما  همکاری یوسعه نرو 1978. در سال  (Skanland, 2011: 14)اند  مریبط با یوسعه ایفا کردد
ب دی کاارد و ها را یقساایمسااازما    نهاااد، ایاانهای مردمسااازی حمایاات از سااازما  با هدف نهادی ه

ها مجاز شاادند سااهم بیشااتری از بودجااه موردبازنگری قرار ارفت د و آ    های سیاسی آ  دستورکارها
های در حمایت از سازما    36، دستور کار شمارد  1984دولتی را به خود اختصاد ده د. در سال  

کید کرد. با شروع دهه نهاد ارائه شد و بر نقو آ  مردم ها در یوسعه اجتماعی، اقتصادی، و سیاسی یأ
هااای اضااطراری( بااه هااای دوجانبااۀ ناارو  )ازجملااه کمکدرصااد از کمک 25، باایو از 1990

. افاا ایو (Skanland, 2011: 4)رفته افاا ایو یافاات نهاد اختصاد دادد شد و رفتههای مردمسازما  
ها نقو ای، نه از سوی نوراد، بلکه از سوی وزارت امور خارجه انجام شد، زیرا آ  های بودجهکمک

هااای ک  ااد و سااهم چشاامگیری از کمکالمللاای بشردوسااتانه ایفااا می هااای بینلاش مهماای در ی
 شوند.جا می بههایی جابشردوستانه نرو  از طریق چ ین سازما  

دولتاای بااه ک شااگرا  دیپلماییااک در سو سبن یبدیل این بازیگرا  غیرهای دولتی ازیکحمایت 
ها بر سیاست خارجی ناارو  را نفوذ بیشتر آ   دیگر، زمی هسویشود و ازالملل می عرصۀ سیاست بین

ها را به حامیااا  کلیاادی های نسبی برخوردارند که آ  نهاد از م یت های مردمک د. سازما  فراهم می 
بانی سااازی و صاالحالمللی بشردوستانه و اب ار مهم وزارت امور خارجااه باارای صلحهای بینیلاش 

های ها بین مقامات نرو ی و سااازما  یفکیک نقویبدیل کردد است. همکاری ن دیک و همچ ین،  
ع وا  یک اهداک  دد برجسااته و ممتاااز و ک شااگری فعااال در نهاد، سبن شدد است که نرو  بهمردم

آور المللاای، نااامانداز اسااتردد بینهای مشارکت در صلح و اقدامات بشردوستانه با یک چشمعرصه
نهاااد های مردمرجه باعل شدد است که سااازما  های وزارت امور خاشود. در سوی دیگر، حمایت 

المللاای قاارار ایرنااد های پیشااتاز در حااوزد یخصصاای خااود در سااطح بیننرو ی در میا  سااازما  
________________________________________________________________ 

1. NORAD 
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(Norwegian Ministry of Foreign Affairs, 2009: 16) این همکاری، افاا ایو خلاقیاات را در پاای .
شود. دولت نرو  باارای پرهیاا  از ساز می کلهای مت اقض و متضاد، مش دارد، اما ااهی فرستاد  پیام

های مت اقض و همچ ین، برای بهبود کارایی و اثربخشاای همپوشانی و رهایی از پیامدهای م فی پیام
اذاری کرد. هدف ایاان شرکت دولتی »نوآوری نرو ا را ب یا   2004ها، در  انویه بیشتر این سازما  
در خااارج، رهاسااازی ظرفیاات نااواحی و م اااطق شااعبه    30شعبه در داخاال و    19شرکت نرو ی با  

و   2004نهاد در سال  های مردمارایی، و اریقا است. سازما  المللاونااو  با کمک به نوآوری، بین
پس از ای که آ انس همکاری یوسعه نرو ، زیرمجموعه وزارت امور خارجه این کشور شد، اهمیاات 

است که بااا ایاان ادغااام، هماااه گی بیشااتری بااین بیشتری یافت د. وزارت امور خارجه نرو  امیدوار  
ها و های ک شگرا  اونااو  در حوزد سیاست خارجی با هدف اف ایو کارآمدی و بهبود پیامفعالیت 

 .(Batora, 2005: 21-23)وجود آورد یصویر نرو  در خارج از کشور به
 بانیسازی و صلح. رویکرد نروژ به صلح6

ع وا  یک رجی و صلح چگونه به راهبردهایی برای اریقای صلح بههای مریبط با سیاست خاافتما  
شود و اب ار دستیابی به آ  چیست؟ در دو دهه شوند؟ چه نوع صلری دنبال می »برند ملیا یعبیر می 

سازی که برپایۀ آ  »م ازعها اذشته، همگرایی عمومی بر مرور درکی لیبرال و یک وکراییک از صلح
فصل شود و فرصتی را برای صدور صلح لیبرال فراهم ک د، قااوت ارفتااه ومشکلی است که باید حل

است. صلح لیبرال بر این فرضیه استوار است که لیبرالیسم سیاسی و اقتصادی بااه صاالح در هاار دو 
شوند و دموکراسی لیبرال و یوسعه نئولیبرال را به یک نوشداروی المللی م جر می سطح داخلی و بین
هااا و راهبردهااای اولیااه که افتما  ک  د. درحالی اد  به ج گ و م ازعه یبدیل می جهانی برای پایا  د

سازی دادند، فرای دهای معاصر صلحبرای صلح لیبرال، اولویت را به یرویج و اریقای دموکراسی می 
شااوند. مداخلااه براساااس رابطااه بر بازار مشااخص می وی د رشد مبت ی ارایی و بهبرپایۀ بریری یوسعه

که شکست یوسعه، هم علت و هم معلااول درایااری و ناااام ی شود؛ جایی صلحا یوجیه می ا»یوسعه
هااای درایااری از طریااق یوسااعه نئااولیبرال بااه . درهم شکستن دام(Stokke, 2014: 14)انسانی است 

المللی و کشورهای اهداک  دد کمااک های بیندغدغۀ مهمی برای یوسعه همکاری از طریق سازما  
باار بااازار، و لیباارال اساات و م جهااانی، ویاا د کشااورهای دموکراییااک باثبااات، مبت ی یبدیل شد. نظاا 

المللاای ارایی نئولیبرال به هدف و اباا ار اصاالی مشااارکت در صاالح بینسازی از طریق یوسعهصلح
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بانی نرو  سازی، و صلحاونه که پیشتر بیا  شد، اقدامات بشردوستانه، صلحاست. هما   یبدیل شدد
 ستای م افع و یأمین ام یت ملی این کشور است.بیشتر در را

یواند ام یاات ناارو  را هاام ی ها می الملل، نهشود که ایجاد صلح در سطح بینچ ین استدلال می 
های بااراین، نخسااتین جوانااهانجامااد. اف و  یأمین ک د، بلکه با ثبات ام یت، به رونق بیشتر بازار می 

عها انجام شد، زیرا صاالح باادو  از بااین رفااتن دلایاال های یوس مشارکت در صلح، با ع وا  »کمک
رو، دهااه شااوند؛ ازایاانرو می ها با شکساات روبااهناام ی، دوامی نخواهد داشت و خیلی زود یلاش 

قطبی با مروریت سلطۀ آمریکا و اسااترش دلیل پایا  یافتن ج گ سرد و ظهور جها  یک، به1990
ع وا  یک »اهداک  اادد کمااک بااا ای برای نرو  بهرددده دد فضای استایدئولو ی صلح لیبرال، ارائه

م ظور ایفااای نقااو اساساای در سیاساات هویت ملت صلح و پیوند ن دیااک بااا ایااالات متراادد بااه
سازی، واو، یأمین مالی فرای د صلحسازی افت المللا بود؛ درنتیجه، الگوی نرو ی برپایه آسا  بین

سازی صلح ین بازیگرا  همسو در راستای نهادی هاسترش شبکه همکاری، و ایجاد همیاری بیشتر ب
های ب یااادین آ  لیبرال پدیدار شد. نرو  رویکردی را در مورد صلح اسااترش دادد اساات کااه مؤلفااه

کید بر افت سازی مداخلهجای صلحعباری د از  دعوت به یسهیل مذاکرات سیاسی به واو جویانه؛ یأ
طرفی طرف ثالل؛ اسااتفادد اباا اری، موقعیت و اصل بی   های اصلی برپایۀ برابری جایگاد وبا قدرت 

فصاال وم ظور یسااهیل حلهااای یوسااعه بااههای بشردوسااتانه و کمکم عطف و بل دمدت از کمک
سااازی از طریااق سااازی طاارح بااازیوانی انسااانی و یوسااعه صلحسازی؛ اجاارا و پیاددم ازعه و صلح

 & Hoglund)های چ دجانبااه سااازما  های غیردولتاای، و مشارکت بااین مقامااات دولتاای، سااازما  

Svensson, 2011: 17) های ب ره و قرار ارفتن نرو  در ؛ و سپرد  مسئولیت اصلی به کشورها/ قدرت
هااای وزارت امااور خارجااه ناارو ، . برپایااۀ دادد(Stokke, 2014: 15)ک  دد مااذاکرات جایگاد یسهیل

 های زیر استوار است الگوی نرو ی بر مؤلفه
ک ااد، امااا آمی  کمک می های صلححل  نرو  به طرفین درایری برای یافتن رادرفینمالکیت ط  •

عهدد خود طرفین است؛ صاالح پایاادار ی هااا درصااوریی فااراهم مسئولیت کلی روند صلح همیشه به
حل سیاسی داشته باش د و ناارو  شود که طرفین خودشا  یمایل به یلاش برای دستیابی به یک رادمی 

 رای طرفین نخواهد داشت؛حلی بهرا  راد

ماادت چ اادین دهااه ادامااه دارد و ها به  بسیاری از درایری مدت به ارائه کمکتمایل طولانی  •
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حل سیاسی شااوند. ناارو  باار ایاان زما  زیادی لازم است یا طرفین، آمادد مذاکرد برای یافتن یک راد
کید دارد که یلاش  ای  دمدت است. یوافق استردد، نیازم د یک رویکرد بلدر راستای صلح  مسئله یأ

بی ی یباادیل کااردد پیودر این زمی ه در پارلما  نرو  وجود دارد که این کشور را به یک شریک قاباال
ها ادامااه داشااته و سااازی اساات کااه سااالاست. در حال حاضر، ناارو  درایاار چ اادین فرای ااد صلح

 اند؛های اونااو  نرو ی از آ  حمایت کردددولت 

حاال سیاساای هایی که در پی راد  نرو  با یمام طرف با همه طرفین درگیری  تمایل به صحبت  •
واو با حماس در مراحل اولیه بود، ک د. فعالیت نرو  در خاورمیانه که شامل افت هست د مذاکرد می 

نمونه خوبی در این زمی ه است. یلاش برای مشارکت همه طرفین، باعاال ایجاااد اعتماااد و یقویاات 
 شود؛ی درک م افع اساسی م 

پذیرد که در این زمی ااه احتمااال ناااموفق بااود  زیاااد اساات؛   نرو  می پذیرش خطر شکست  •
 1990و    1980های شکست مذاکرات  ها پل پیروزی برای آی دد هست د؛ برای نمونه، درسشکست 

 به صلح دست یاب د؛ 2016در کلمبیا سبن شد یا طرفین در سال 

و مااالی لازم باارای حمایاات از صاالح را دراختیااار دارد؛   نرو  م ابع انسانی  منابع دردسترس  •
( 2019میلیااو  کاارو  )بودجااه سااال    436کارم د و    14بخو صلح و آشتی وزارت امور خارجه،  

 پایدار حمایت ک د؛ بودجه دراختیار دارد یا از فرای دهای مذاکرد و یضمین صلح
ک د؛ این کشور با اذشت زما ، یااک  ی هایی کار نمی   نرو  به ها و همکاری نزدیک با شرکا شبکه   •

های  جانبااه، کشااورها، سااازما  های چ د را برای حل م اقشه ایجاد کردد است کااه سااازما    شبکه استردد 
سااال همااایو اساالو را بااا کمااک مرکاا     ایاارد. ناارو  هاار نفعا  را درباار می جامعه مدنی، و طیفی از ذی 

مدارا ، پ وهشااگرا ،  المللاای، سیاساات های بین نجی ک د که در آ  میا اوی بشردوستانه برا ار می و افت 
 اذارند؛ اشتراک می بانی به سازی و صلح های خود را در مورد صلح ها، و... یجربه طرفین درایری 

های اونااااو   بانی در درایری سازی و صلح مدت نرو  در صلح   مشارکت طولانی تجربه و دانش   •
 به ارزشم دی از دیپلماسی صلح را ایجاد کردد است؛ یاک و (، دانو و یجر   1993المللی )از  بین 

طاارف ک ااد، بی ک  دۀ فرای د صلح عماال می ع وا  یسهیلکه به  نرو  ه گامی طرفتسهیل بی  •
رسااد، خ ثاای هااا می که نوباات بااه ارزشحال، این به آ  مع ا نیست که ه گامی ماند؛ بااینباقی می 

الملل و حقوق بشر کااار برای یرویج اصول حقوق بین  است؛ در یمام فرای دهای صلح، نرو  فعالانه
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هااای قااومی و های زیادی برای حقااوق غیرنظامیااا ، زنااا ، کودکااا ، و اقلیت وی د یلاش ک د؛ بهمی 
 .(regieringen.no, 2019)مذهبی انجام دادد است 

هااای کوچااک بااود ، فقاادا  پیشاای ۀ نمایااد، م یت یر می آنچااه در الگااوی ناارو ی برجسااته
هااای باار یااأمین مااالی یلاش اقتصادی است که اف و  ااراری، و وجود نهادهای فراایر سیاسی استعم

نفعا  دیگر را فراهم کردد است یا از این رهگذر، های غیردولتی و ذیصلح، زمی ۀ مشارکت سازما  
 کارآمدی دیپلماسی صلح را یضمین ک د.

 

 آوری نروژ در صلح. راهبرد نام7

این،  های خود را بر دیگاارا  یرمیاال ک ااد؛ باااوجود عیتی نیست که بتواند دیدااد یک کشور کوچک در موق 
های دیگاارا  بااا  المللی نتیجه ندادد یا یلاش های بین هایی که کوشو ااهی همین کشور کوچک در زما  

های مفیدی را برای حل مشکل ارائااه دهااد.  ها و راه مایی یواند همکاری رو شدد است، می شکست روبه 
های کلیدی عملکرد نرو  در ساااخت و اریقااای »برنااد صاالحا در  ی و مفید بود ، یکی از مؤلفه سودم د 

الملل اساات؛ نشااانی کااه ساابن شاادد  دیپلماسی عمومی این کشور و اریقای م  لت ملی آ  در نظام بین 
رقیاان  بانی، و اقدامات بشردوستانها در عرصااۀ جهااانی بی سازی، صلح است این کشور در حوزد »صلح 

های  ع وا  یکی از اسرار دولت، همچ ا  مخفی است، اما ج به د. بخشی از راهبرد برندسازی نرو  به باش 
ها و مشااارکت مسااتقیم بااا  عمومی آ  آشکار است. یصویر نرو  مدیو  همکاری ن دیک دولت بااا ساامن 

ردد اساات   ای از اریباطات مفید است. پترسو  در مورد این همکاری یأکید ک جوامع مدنی و یوسعه شبکه 
همین دلیل، ما  اند. به دست آوردد المللی خوبی را به های بین های نرو  در طول چ دین دهه، یجربه »سمن 

. رابطااۀ  (Henrikson, 2009: 145)نقاط اریباطی زیادی با فعالا  غیردولتی در بسیاری از کشورها داریااما  
هااا یوضاایح داد؛  ا  بااا یعاادادی از وی ای یو دولتی در سیاست خارجی را می های غیر بین دولت و سازما  
های  ها وجااود دارد. سااازما  اویی نیروم د و پیوسته بین وزارت امور خارجه و سمن و نخست ای که افت 

های یخصصاای بااه دولاات  های جدیااد و ارائااه مشاااورد طور س تی برای مشارکت در سیاست غیردولتی به 
ی سیاست در کشورهای ثالل هست د و به بازیگرا   ها یکی از مجریا  اصل شوند. همچ ین، آ  دعوت می 

رسد، درک متقابل دو طاارف از نقااو یکاادیگر اساات.  نظر می جامعه مدنی دسترسی دارند. آنچه مهم به 
ها نی  با مشااارکت قااوی  ک د و این سازما  دولتی کمک می های غیر ها به سازما  دولت برای اجرای برنامه 



      29 برند صلح در دیپلماسی عمومی نروژ

هااای مااالی  ده ااد. دوم ای کااه کمک ی نرو ی را در جها  اف ایو می ها در فرای دهای صلح، اعتبار سمن 
  11، از  2010ها در سیاست خارجی نرو  است؛ برای نمونااه، در سااال  ها، اویای نقو آ  دولت به سمن 

درصااد از کاال    18ها اختصاد یافتااه اساات کااه در حاادود  میلیارد به سمن   2میلیارد کرو  بودجه نرو ،  
آغاااز شااد، م ااابع اداری    1990ها، کااه از دهااه  های مالی به ساامن لت، کمک بودجه است. از دیدااد دو 

یر را فراهم کردد است. سااوم ای کااه  طلبانه دولت را اف ایو دادد و امکا  پیگیری یک سیاست خارجی جاد 
ها  مدارا  و مدیرا  نرو ی بسیار آسا  است. یعداد زیادی از اعضااای ساامن ها به سیاست دسترسی سمن 
شااوند. یعاادادی از اعضااای  ع وا  نخبگا  جامعه نرو ی شاا اخته می اند و به از دولت بودد   پیشتر عضوی 

 . (Pisarska, 2015: 206)اند  ها را داشته دولت نی  پیشتر یجربۀ کار در سمن 
رقین، نیازم ااد شاا اخته شااد  و همچ ااین، داشااتن جایگاااهی دستیابی به یک برند پایدار و بی 

ایجاد یک برند در جهانی که در آ  رقابت برای جلن یوجااه و ساااخت استوار و مرفوظ است، زیرا 
برندهای ملی و فراملی بسیار شدید است، نیاز به فعالیت یبلیغایی و همچ ین، ارائۀ اسااتدلال قااوی 

ناپذیری از مفهوم دیپلماسی عمااومی درنظاار ع وا  ج ء جدایی دارد. »قدرت استدلال بهترا باید به
مع ای ایجاد یصویر ذه ی یا یأثیراذاری مثبت نیست، بلکه باید ساابن ارائااۀ بهارفته شود. این ی ها  

 ,Henrikson)سطح پایه و مشخصی از صداقت و ثبات برای ایجاد باور حقیقاای در مخاطاان شااود 

. هیچ استدلالی بهتر و مؤثریر از این نیست که نرو  یک کشااور کوچااک باادو  پیشاای ۀ (146 :2009
لراظ مشارکت در صلح و حقوق ارایی است. پیشی ۀ خوبی بهلیسم، و مداخلهاستعمارارایی، امپریا

های دهااد. ریشااههای یوسعه را ارائااه می اری، سطح بالایی از کمکراستا با میانجی بشر دارد و هم
بانیا، عملکاارد مبلغااا  مساایری کلیسااای سااازی، و صاالحجویی، صلحیاریخی »صلحافره گی 

هااای یوجه وی ۀ نرو  به حقوق بشر و همچ ین، جای د صاالح نوباال، م یت لویرا ، میراث نانسن، و  
چشاامگیری باارای یمرکاا  م ااابع و ظهااور برناادی گ صاالح هساات د کااه خااود مرصااول نهادهااای 

اقتصادی فراایر جامعه نرو ی است که زمی ۀ طراحی سیاست خارجی کارآمد هماه گ بااا اسیاسی 
آ  یوسط همۀ ک شگرا  دولتی و غیردولتی را فااراهم  المللی و اجرایمقدورات ملی و مرذورات بین

ک دا، ماهی، و صلح صادر می در کتاب »ملتی که نفت، شاد  1فر ن  برون اساس،  کردد است. براین
________________________________________________________________ 
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و  (Henrikson, 2009: 165)المللی صلح خواناادد اساات نرو  را ابرقدرت بشردوست و پایتخت بین
المللی و فره گ فراملی، یوانسته ر فقدا  یک زبا  بینداند که دآ  را کشور کوچکی می   جوز  نا 

المللی در خاورمیانه، سااریلانکا، کلمبیااا، های بیناری در درایری است از طریق یمرک  بر میانجی 
دساات های حف  صلح، یصویری بهاش در هیئت و... و نی  بودجۀ کمکی استردد و مشارکت دائمی 

اچی ش نیست، اما این یصویر ی هااا مرصااول سیاساات برناادی گ آورد که مت اسن با اندازد و م ابع ن
الملل، بدو  همیاری و ع وا  یک قدرت میانه در نظام بیننرو  نیست. اریقای یک کشور کوچک به

در  1ترهیلیید ویییدو . (Nye, 2009: 202)ای و جهانی بسیار دشوار اساات های م طقهحمایت قدرت 
المللاای در اسلو برا ار شااد، دربااارۀ یصااویر بین  2003همایو »دیپلماسی عمومیا که در مارس  

دست آورد  نفوذ باید موردیوجااه واقااع شااویم و ایاان باادو  مشااارکت و اوید  »ما برای بهنرو  می 
 ،3هیلد فر فجییرد جانسییونبهترین مثال برای این نکته است.    2همکاری ممکن نیستا. ارود آستین

در آلما ، هل د، انگلیس، سوئد، و کانادا این ارود را   وزیر یوسعه همکاری نرو  همراد با همتایانو
. باید یوجه داشاات کااه (Henrikson, 2009: 166)م د باشد اعتماد و علاقهایجاد کرد یا شریکی قابل

المللی نرو  داشته و دارنااد، های مؤثر که نقو مهمی در ساخت یصویر بینبر عوامل و مؤلفهاف و  
ها، نیاز به طراحی یک راهبرد و اجرای دقیااق لمللی برپایه این مؤلفهاطراحی یک یصویر جذاب بین

، نهادهااا و 1993ک د. از سااال المللی نرو  را مدیریت می آ  دارد. وزارت امور خارجه، یصویر بین
قوانین م اسن و لازم برای بسیج م ابع با هدف ایجاااد برنااد صاالح در وزارت امااور خارجااه شااکل 

ع وا  م یت نساابی های نرو ی را به، روابط بین فره گ و س ت 1985سال    ارفت. پارلما  نرو  در
، برل و یلاش در مورد چگونگی یرویج یک 1990و سیاست خارجی مشخص کرد. در طول دهه  

هااای المپیااک زمسااتانی بااه و در چااارچوب بازی 1994وی د در سااال یصویر یکپارچه از نرو ، بااه
ع وا  به  1990و    1980های  در فاصلۀ سال  4طرح آغاز و یجدیدمی بانی شهر لیلهامر، ادامه یافت.  

م ظور یوجه بیشتر به فره گ و اریقای آ  رخ داد. در این یکی از کارهای وزارت امور خارجه نرو  به
کید بر یوسااعه و اهمیاات طرح، ایدۀ رسانه، به یصویر کشید  نقو فره گ در سیاست خارجی و یأ

________________________________________________________________ 

1. Thorhild Widvey 

2. The Utstein Group 

3. Hilde Frafjord Johnson 

4. Oppbrudd og fornyelse 
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نیاا  وزارت امااور   2004فره گ و دیپلماسی عمااومی بااود. در سااال    المللی در زمی ههمکاری بین
ری ی دقیق برای یرویج و ایجاد یک یصویر شفاف و مثبت از نرو  در عرصااۀ م ظور برنامهخارجه به

اذاری کرد که متشکل از نمای داا  عرصۀ صاا عت المللی، کمیسیو  »انتخاب شهرتا را ب یا  بین
 .(Teodora popa, 2015: 44-48)و فره گ بود 

آمی  نرو ، پول اساات. های صلحیرین ع صر یلاش های سیاسی و حقوقی، مهمبر حمایت اف و  
ک و ، بودجۀ موردنیاز برای مشارکت در صلح هموارد اف ایو یافته اساات. در سااال یا  1990از دهه  
یاار   را اثربخومیلیارد دلار بود که بازیگری وزارت امور خارجه ناارو  30این بودجه بالغ بر    2005

های بعااد نیاا  های نرو  برای بهبود یصویر این کشور در سال. یلاش (Neumann, 2015: 19)کرد می 
که  2009پیپر و همچ ین، وایت  2008وی د با ارائه راهبرد بشردوستانه در سال اف ایو یافت شد؛ به

 اذاری و اجرای سیاست خارجی را اریقا داد.ها در سیاست جایگاد سمن
بانی اساات کااه چگااونگی  سازی و صلح آوری در صلح دستاورد سیاست خارجی کارآمد نرو ، نام 

جویی  دهااد کااه صاالح ها نشااا  می پیدایو این آوازد جهانی، مسئله اصلی این نوشتار بود. اک و  یافته 
های نرو ی، میراث نانسن، و عملکرد خاد کلیساهای ناارو ی یااک م یاات نساابی  دار در س ت ریشه 

هااای قااانونی/ مااالی، مروریاات در سیاساات خااارجی،  با یمرک  م ابع )نهادسااازی، حمایت   است که 
اند.  آوری و اف ایو قاادرت ملاای ناارو  یباادیل شاادد ها، و...( به یک عامل مهم برای نام مشارکت سمن 

ک د که »اار یک کشور کوچک با م ابع مردود  های کلیدی را ایجاد می یأیید انگارد نوشتار، این پرسو 
یواند چ ین یصویر ارزشم د و مقبولی داشته باشااد، چاارا کشااورهای باا ره بااا م ااابع بیشااتر ناکااام  می 

 یاب د؟ا شوند یا اریقا می اند؟ا همچ ین، » چگونه این برندها در بازار جهانی رقابتی حف  می ماندد 
 

 1993(. مشارکت نروژ در فرایند صلح از 2جدول شماره )

 های نروژکمک کشور

وی د داد  ای و یرویج م اافع مشاترک، باهای با هدف یقویت روابط م طقههای م طقهجویانه و همکاریهای صلح حمایت از یلاش   افغانستا
 اولویت به حقوق و مشارکت زنا .

 کلمبیا

یکی کشاور های چرواو بین ارود های فراوا  افت جویانه و سازش در کلمبیا و ابتکارعملهای صلح چ دین دهه مشارکت در یلاش 
، کاه در ساال EP-های رسمی مذاکرات صلح با ارود فارک اری های متوالی. همراد با کوبا، یسهیل( و دولت ELNو    EP-)فارک 
انجامید. از آ  زما ، مشارکت با کوبا در کمیسایو  اجارا  2016نوامبر  24نامه نهایی صلح در آغاز شد و به امضای موافقت   2012
 بود.    EP-همراهی با نمای داا  دولت کلمبیا و فارک   سازی فرامین، درو پیادد
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 های نروژکمک کشور

 اوایمالا
همراد ایاالات مترادد، اساپانیا، مک یاک، واوهای صلح ایفا کردد است و باهار در جریا  افت ع وا  یسهیلنرو  نقو مهمی را به

رسااندد اسات. اش یااری اری میاانجیهای ون وئلا و کلمبیا، عضو ارود دوستا  برای اوایمالا بودد است به سازما  ملل در یلاش 
 م عقد شد.  1996نامه صلح در سال  امضا رسید و موافقت نامه در نرو  بهسه موافقت 

 ااسرائیل

 فلسطین
های مردمی که در قالان یوافاق اسالو در که به یوافق اسلو م جر شد. مسئول برنامه 1992ا1993های اری مذاکرات در سالیسهیل
 المللی بود. های بینکرد  کمکت و هدف از آ  فراایریر کرد  فرای د صلح و هماه گاستقرار یاف  1995

 میانمار
سازی باا هادف یارویج های ظرفیت کمک به فرای د صلح از طریق ص دوق مشترک صلح، حمایت از کمیته مشترک نظارت و یلاش 

 های جامعه مدنی.  جویانه سازما های صلح ش های قومی مسلح در فرای د صلح، حمایت استردد از یلامشارکت فعال ارود 
 

 نپال
هاای نظاارت و ارزیاابی؛  هاای ساازما  ملال و یلاش یدارک یک نشست رسمی برای طرفین م ازعه در فرای د صالح؛ حمایات از کمک 

  دوق صلح نپال. و حمایت از ص   امضا شد؛ حمایت از همگرایی و بازیوانی مبارزا  پیشین مائوئیست   2006یوافق امه صلح در سال 

 فیلیپین
المللای در ؛ مشاارکت فعاال در اارود نظاارت بین2001از ساال  1واوهای صلح باین دولات و ج ابو کمونیساتیار افت یسهیل

 .3بخو اسلامی مورودر حوزد فرای دهای صلح بین دولت و جبهه آزادی  2می داناوا 

 سومالی
لمللی اریباطات؛ حمایت از یوسعه چارچوب ملی سازش و مصالره کاه در ساال ااذار ارود بیندر ک ار ایالات متردد، عضو ب یا 

 یصوین رسید.به  2019

 سریلانکا
؛ رهبری ارود مأموریت نظارت سریلانکا که هادف از ایجااد آ ، نظاارت 2006یا  2000ار مذاکرات صلح در دورد زمانی یسهیل

از  2008طور رسامی در ساال کاه دولات ساریلانکا باههام یاا زمانی امضا شد؛ آ  2002بس بود که در سال  نامه آیو بر موافقت 
 نامه خارج شد.موافقت 

ساااودا / 
سااااودا  

 ج وبی

ناماه ک  دد نقاو پیشارو در ماذاکرایی کاه نتیجاۀ آ ، موافقت ؛ ایفا2002عضو یروئیکا )نرو ، ایالات متردد، و انگلستا ( از سال 
باباا باین ساودا  و ساودا  اناماه آدیس کاه سابن امضاای موافقت   4رهبری ایگاد بود؛ حمایت از مذاکرات به    2005صلح در سال  

های داخلای در ساودا  ج اوبی حمایات ، از مذاکرات پس از درایری 2013شد. همچ ین، نرو  از دسامبر    2012ج وبی در سال  
ناماه ساال ساازی موافقت اجارا و پیادد م جر شد. همچ ین این کشاور از 2018نامه در سپتامبر کرد. این مذاکرات به انعقاد موافقت 

 پشتیبانی کردد است.  2018
 . 5بین طرفین در ون وئلا به نمای دای از هیئت نیکلاس مادورو و خوا  اوایدو  2019ار مذاکرات در سال یسهیل ون وئلا

نرو  از فرای دهای صلح در آچه، برونئی، جمهوری دموکراییک ک گو، ک یا، موزامبیک، سااوریه، 
واوهااای بااراین، ایاان کشااور در افت صورت مالی و ف ی حمایت کردد اساات. اف و  اوااندا نی  بهو  

چ دین کشور دیگر ازجمله هائیتی، جمهوری دومی اایکن، و ییمااور شاارقی مشااارکت کااردد اساات. 
یوا  افت، این فهرساات کاماال شود، می صورت پ هانی برا ار می ازآنجاکه مذاکرات صلح اغلن به

 .(regjeringen.no, 2019)نیست 
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 گیرینتیجه

دلیل داشااتن بایساات بااههای ب ره می الملل، کشورها و قدرت های س تی روابط بیناز دیدااد نظریه
ها در ایجاد اف اری بیشتر )وسعت سرزمی ی، جمعیت، م ابع، نیروی نظامی( و نقو آ  م ابع سخت 

المللی های بینفصل درایری وم و حلالمللی، سهم بیشتری در حف  نظاهای بینو حفاظت از ر یم
آمد رویکردهای س تی، م ابع بیشتری را صرف این، کشور کوچک نرو ، خلافداشته باش د. باوجود

ع وا  یک »قدرت اخلاقاایا المللی کردد و بهبانی در م ازعات بینسازی و صلححف  نظام و صلح
مرک  م ااابع )نهادسااازی، یصااوین قااوانین و آور شدد است. آوازد و شهرت جهانی نرو ، نتیجۀ ینام

المللاای، ای، استفادد از جامعه مدنی، همکاااری بینپشتیبانی حقوقی، حمایت مالی، بازیاب رسانه
های ناارو ی در مااورد صاالح، های نسبی جامعه ناارو ی )ساا ت و...( بر قدرت نرم نهفته در م یت 

شااور کوچااک، کیلومترهااا دوریاار از عملکرد مبلغا  مسیری، میراث نانسن( است. اما چاارا یااک ک
ک ااد؟  موقعیتو، م ابع مااالی و انسااانی چشاامگیری را باارای پیشاابرد دیپلماساای صاالح ه ی ااه می 

یاریخچۀ سیاست خارجی نرو  نشانگر اهمیت »ام یتا در میانه ج گ سرد داشاات. امااا بااا پایااا  
یاات پیشااین خااود را های نااوین، ناارو  اهمج گ سرد و اهمیت یافتن قدرت نرم و ظهور دیپلماسی 

هااای دیگااری ع وا  سدی در برابر کمونیسم از دست داد؛ ب ابراین، باید برای یأمین ام یتو، به رادبه
حاشاایه رفاات. بازیاااب نقااو ناارو  در شد؛ درنتیجه، رئالیسم به نفع دیپلماسی ارزش بهمتوسل می 

د ا جامعه نرو ی، که صلح اسلو، یأثیر چشمگیری بر ظهور افتما  صلح داشت و به »متفاوت بو
اری نرو  ها برای میانجی یک احساس قوی داخلی از هویت ملی بود، بعد فراملی داد و درخواست 

را اف ایو داد؛ مشارکت نرو  در صلح اوایمالا، سودا  ج وبی، هااائیتی، میانمااار، سااریلانکا، و... 
طرفاای،  ی حاصاال بی دیپلماسی صلح را به مرور سیاست خارجی نرو  یبدیل کرد. رویکاارد ناارو

اری، وجود م ابع مااالی و انسااانی، احترام به مالکیت طرفین م ازعه، پذیرش خطر شکست، یسهیل
ایری از یک شبکه استردد از بازیگرا  است؛ اما مشارکت های یوسعه، یجربه و دانو، و بهردکمک

وی ناارو ی صاالح را مرور الگاا متفاوت نرو  در صلح افغانستا  و لیبی، ابعاد رئالیسااتی و م فعاات 
انداز الگوی نرو ی و همچ ین پایداری یصااویر ناارو  بااا ع ااوا  یقویت کرد که این دواانگی، چشم

 رو کردد است.»ملت صلحا را با ابهام روبه
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