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 پوشاک مصرف نمایشی یشناختجامعهبیین ت

 (1399 ماهید -: شهر بیرجندموردمطالعه)

 1علی محمد طالبی

 2* غلامرضا حسنی درمیان

 3علی اکبر مجدی

 4مهدی کرمانی

 چکیده

عاملیت  تأثیرمصرف نمایشی پوشاک در شهر بیرجند بوده و سعی شده است تا  یشناختجامعه هدف از این پژوهش، تبیین

 کیقصد مطالعه  رها،یمتغ یازآنجاکه محقق با تمرکز بر روقرار گیرد.  یموردبررسدر تکوین این پدیده،  یانهیزمو عوامل  نیانسا

 اتیآزمون فرض یلازم برا یهادادهبوده است؛ لذا  یکم کردیمناسب، رو کردیرا داشته است، رو رونیاز ب یاجتماع تیواقع

کوکران،  یریگنمونه فرمولاساس، محقق با استفاده از  نیاست. بر ا شدهیگردآورسشنامه، پر قیو از طر شیمایبا روش پ ق،یتحق

  سه به شهر که این بیترتنیابهاست؛  دهیبرگز ،یاچندمرحله ایخوشه یریگرا با روش نمونه رجندینفر از ساکنان شهر ب 383

 نیآنگاه در ا است. گردیده انتخاب محله سه، مناطق از کی هر در و شدهمیتقس برخوردار کم و برخوردار مهیبرخوردار، ن منطقه

 اعضایاز  هادادهو  هخوشه انتخاب شد عنوانبه ک،یستماتیس یتصادف طوربه، چند خانوار هابلوک نیو در ا محلات، چند بلوک

سال  15-55 یپوشاک، از گروه سن یشیتجربه مصرف نما زیها و نهیبه گو ییگوپاسخ یبرا هاآن ییخانوارها، بر اساس توانا نیا

 هیته یمشاهده، ممکن نبوده و لذا برا یاز واحدها یبه برخ ی، دسترس«کرونا» روسیو وعیشده است. البته با توجه به ش افتیدر

 است. دهیگرد یبررس یترشیب یواحدها ناچاربه، موردنظرنمونه 

با آزمون  ،ابزار ییایو پا یعامل لیآزمون تحل لهیوسبه هاریمتغ یقضاوت داوران، شاخص وزن قیابزار از طر یاعتبار صور

 است. دهیمحاسبه گرد کرونباخ یآلفا

 یهاتیمحدود ،ییخودنما یهافرصتجلوه گری،  ،یزطلبیتماهمنوایی، نیاز به  متغیرهای که دادنشان  پژوهش،این  نتایج

بر این  معناداری تأثیر دسترسی به منابع،البته  .اندهداشت معناداری تأثیربر مصرف نمایشی پوشاک، ، و عادات مصرفی اجتماعی

 است.مشاهده نشده تفاوت معناداری بین زنان و مردان، ، صرف نمایشی پوشاکیزان مم ازنظر ،علاوهبه. نداشته است متغیر

 یشیدرباره مصارف نما ،ویبورد و وبلنچون: هم یپردازانهینظر یکه از سو یاز مباحث نظری بخش با ،پژوهشاین  یهاافتهی

 دارد. همسوییاست،  شدهارائه هاآن یبخش تیو کارکرد هو

 

 

 بیرجند، پوشاک مصرف نمایشیمصرف، : هادواژهیکل

                                           
 دانشجوی دوره دکترای جامعه شناسی اقتصادی و توسعه، دانشگاه فردوسی مشهد. .1

 معیت شناسی، دانشگاه فردوسی مشهد.نویسنده مسئول و استادیار ج .2

 استادیار جامعه شناسی، دانشگاه فردوسی مشهد. .3

 مشهد. یدانشگاه فردوس ،جامعه شناسی اریاستاد .4



 2 

 مقدمه. 1

عاملیت  تأثیرتحت امروزه  ،بوده است هاانسان واقعی یازهاین رفعمعطوف به  صرفاًدر گذشته، که  پوشاکمصرف 

، افراد روابط که یدر مناطق شهرو یافته نمایشی  کارکردیاین نیازها،  پاسخ بهدر ورای ی، اجتماع هایزمینهانسانی و 

از نمود دارد،  انیجر یاکتساب هایدر قالب نقش، ی اجتماعیهانقش و بوده یمقطع ارتباطات و یگمنامبر مبتنی  غالباً

  .بیشتری برخوردار استو ظهور 

 هادهیکالاها و ا ،یجمعارتباط یهاو رسانه یو با کمک فناور یسازیجهان ندیافر قیاز طر ،یدارهیسرمانظام اکنون 

انسان بودن  ،یکه در آن، آدم ی؛ جهانکرده است لیتبد« جهان مصرف»به مردم عرضه کرده و جهان را به  غاتیبا تبل را

شهروندان،  ریبا سا یو یماع( و روابط اجت128: 1387 ،یقیو حق دفریمعکند )یم فیرا با مصرف، تعر دخو تیو هو

 .شودیم بنانهاده ،یشیفرهنگ نما هیبر پا غالباً

 داشت، در اختیار  که یکرد و با درآمدمیرا مصرف  دکنندهیتول، محصول کار کنندهمصرف» گذشته،روزگار در 

 یحیتفر هایتیبه فعال ادیه زتوج لیاما به دل؛ گرفتمیدر نظر  او یبرا دکنندهیتولپرداخت که می ییهابه مصرف کالا

 «داکردهیپ یگریمصرف، شکل د ،یروابط اجتماععرصه  در یو آزاد یبر برابر دیتأکنیز و  یغرب جوامعدر  یو مصرف

کسب  وسیله» (،4: 1998 ،2لزی)م «یزندگ وهیش» عنوانبه، یواقع هایازیو با فاصله گرفتن از ن (13: 1996، 1)فدرستون

 .شده استمطرح ،(124: 1386)وبلن،  «و کمال یآراستگ نشان دادن ی برایاعتبار و عنصر

 خاص بوده  دیبازتول، مصرف نمایشی، مصرف کالاهایی است که فاقد کارکرد افزایش تولید و 3به اعتقاد وارول

 نندگانکمصرف، معتقد است که 4(. هیس105: 2006وارول، رود )میهای کلان پولی، به کار عنوان نماد ارزشو به

 (.12-13: 2001هیس، ترند )گذرانتر و خوشتیثروتمندتر، باشخص، گرانینشان دهند که از د تا کوشندمی

از کالاها، نه به  یبه مصرف بعض ،یمال اییدر صورت احراز توان ،طبقات گریطبقات بالا و سپس د ،5بیرو عقیدهبه 

 اندشهیاند نیدارند و در ا شیگرا گران،یدر برابر د ییدنماخو رایبلکه ب ،در رفع مشکلات هاآن ازجهت سود جستن 

 .(67: 1370بیرو، سازد )فراهم  ،نندگانیاعتبار آنان را در برابر ب شیکالاها، موجب افزا نیکه کاربرد ا

: شدبایماز مصارف  گونهنیابودن  ری، فراگاستافزوده یاجتماعو برنامه ریزان نظران صاحب یآنچه بر نگران البته

 افتهیظهور  زین افتهینتوسعه یبود، اکنون در کشورها یو صنعت شرفتهیپ ی، خاص کشورهادرگذشتهکه  ییگرامصرف»

 (.262: 1395اصل و طالب،  یجف)ن «استقراردادهخود  تأثیرتحت  ش،یوبرا کم ییمناطق محروم و روستا یو حت

                                           
1. M. MMMMMMMMMMMM 

2. M. MMMMM 

3. M.M. MMMMM 

4. M. MMMMM 

5. M. MMMMM 



 3 

که  از مصرف کالاها و خدمات را مشاهده کرد ینیشکال نوا توانمیاز حدود دو، سه دهه قبل،  زین رانیدر جامعه ا

طی در  رانیدر ا ییگراتجملروند ». باشدیم یو فرهنگ یاجتماع یهالیتحل ازمندین ،یاقتصاد صرفاً مباحث یدر ورا

لوکس از کل مصرف  یو عراق(، سهم مصرف کالاها رانی)ا که بعد از جنگ دهدیم، نشان 1362-75 یهاسال

 (.5: 1375زند،  خانمیکر) است افتهیشیافزا شدتبهکالاها،  نیبه مصرف ا شی، بالا رفته و گراخانوارها

ارزیابی شهروندان تهرانی از پدیده »عنوان ، پژوهشی را تحت 1381مرکز افکار سنجی دانشجویان ایران در سال 

 «زیادبسیار » را در حد، رواج این پدیده فرادارصد د 77که  داد. نتایج این نظرسنجی نشان استهانجام داد« ییگراتجمل

 (.251: 1386، خواهیعلدانند )می

 هبود زمانهمکه با افزایش قیمت جهانی نفت،  1392تا  1386 هایسال در رونق اقتصادی نسبی» گفت، توانمی

های بازاریابی دن حوزه، تخصصی شاز کشور افزایش امکان سفرهای خارج، هارسانهبه افراد دسترسی گسترده  ؛است

تمایل به مصرف، افزایش یابد، بلکه  تنهانهکه  است هشدموجب  ،خارج از ایرانآشنایی با سبک زندگی  و و تبلیغات

کالاهای تولید  ،متیقگرانکالاهای مد روز، کالاهای  رینظمصرف کالاهای منزلت آور،  ژهیوبهنوع کالا،  هرمصرف 

 (.42: 1396، زادهیرضو) «باشدمی، موجود آمار گمرکی در این زمینهالبته که  ؛یابد ... افزایشو خارج 

شدن، تجاری شدن، مصرفی شدن،  ایهرسان از فرایندهای دیگر، چون: یریرپذیتأث، با رانیجامعه اشهری شدن 

 ( 12-17: 1392و مایلز،  مایلزبوده )مصرفی شدن رهسپار  یسوبه هفزایند یاگونهبه، ...فراغتی شدن، فردگرا شدن و 

مصرف نمایشی  فزاینده، با رشد اخیر هایسال که درشهرهایی  ازجمله. استهکرد دچار تحولرا  افرادسبک زندگی و 

 .نام برد ار «شهر بیرجند»توان می، استهمواجه بود در عرصه پوشاک ژهیوبه، و خدماتکالاها 

 رف نمایشیابه مص تمایل، اما استقرارداده یشخو تأثیررا تحت  ایران ، اکثر مناطقییگراتجملبه گرایش  گرچها

موقعیت منطقه، این فرهنگی -اجتماعیبه پیشینه  توجهبیرجند، با  شهر در افراددر سبک پوشش  عمده اتتغییربروز و 

و نیازمند  تأملقابل، شهرهاکلانزیاد با پایتخت و سایر  نسبتاًو فاصله کشور جغرافیایی، مجاورت با مرزهای شرقی 

، رشد سریع استهآوردشهروندان فراهم تغییر در سبک زندگی ایجاد زمینه را برای  آنچه ظاهراً. است مطالعه و بررسی

 .استبوده 1«استان خراسان جنوبی»مرکز  عنوانبه این شهرانتخاب  ژهیوبهچند دهه اخیر، طول جمعیت در 

پیشینه فرهنگی، شهری  ازلحاظاین شهر  نست؛ادسنت به مدرنیته مرحله ذار از توان شهر بیرجند را در حال گمی

 یهاعرصهرا در  یدیگر شهرهای ایران، تغییرات انندهمسنتی و مذهبی بوده و با ورود مدرنیته و مظاهر تمدن جدید، 

، هادانشگاهمراکز درمانی، شواهد این گذار، بافت جدید شهری، وجود  نیترمهم. استهنمودفرهنگی تجربه اجتماعی و 

 ،رونیازااجتماعی است؛  هایزنان در عرصه فعال نسبتاً حضورنیز ، فرودگاه و و خدماتی مراکز صنعتینظامی،  مراکز

این تغییرات،  خلالو در  این شهر، ایجاد کردهمظاهر جامعه مدرن، نوعی چالش را با گذشته اجتماعی و فرهنگی مردم 

 هاآنرا با  کامل، ارتباط خود طوربهو نه  اندماندهو هنجارهای گذشته، پایبند  هاارزشمل به باورها، کا طوربهنه  هاآن

                                           
 .1383در سال . 1
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 نهیزمپسمردم این شهر، حائز اهمیت بوده و در  یتاجتماعی برای اکثر های، سنتطرفکیاز، گریدانیببه؛ اندگسسته

دگی زن در جامعه مدرن هایو از طرف دیگر، ارزش ،استهدکرفردی و اجتماعی آنان، ایفای نقش  یهاتیفعال یتمام

 یدرزمان که یمردم ؛استهساختتحول ممصرف،  هایسبک زندگی و شیوه مورد را در هاآننگرش نفوذ کرده و  انآن

منزلت و ن شأتا  اندکردهبوده و همواره سعی  شهره، ییجوصرفهو  قناعت ،ساده زیستی :دور، به صفاتی چون چنداننه

توسعه ارتباطات اجتماعی و کاهش قدرت رشد و اما امروزه با ظهور بازارهای جدید، ؛ را حفظ نمایند دخانوادگی خو

، رشد بازارها و مثالعنوانبه. اندهروی آورد و خدمات اجتماعی پیشین، به مصرف نمایشی کالاها هایو ارزش هاسنت

مجلل؛  نسبتاً هایو آپارتمان هاساختمان، احداث هارستوران ، تالارها،هاشگاهینماهای لوکس، کالا دوفروشیخرمراکز 

فاده از استه ویژبه، چهره شیآرا سبک، 1کوه باقران هایتفریحی در دامنه -خدمات اقامتیارائه  احداث باغ ویلاها و

 ن شهر به شمار آورد.ایمیان مردم ، در نمایشیبارز مصرف  مصادیقاز  توانمیرا  پوشاک دیجد هایمدل

در  یو بهداشت یشیآرالوازمدر مورد عرضه  صادرشدهکسب  یهاپروانهآمار و اطلاعات موجود، تعداد  مبنایبر 

مدت،  نیا یمورد بوده است. در ط 122، برابر با 1395مورد و در سال  80، برابر با 1390در سال  رجندیسطح شهر ب

 .   2است دهیگردمورد، بالغ  218د به مور 120پوشاک از  یهافروشگاهتعداد 

بر ساده زیستی،  همچنان شهروندان یتاکثر ،در محیطی که در آن پوشاک رف نمایشیاستقبال از مص ،رونیازا

 ،ندزرومی پافشاریپوشش و ظواهر فردی،  مربوط بهآداب رعایت  ژهیوبهحدود شرعی، حفظ و  هاسنته ب پایبندی

و  نامطلوبی داشته راتیتأث، هاخانوادهبر هویت افراد و  ،روانیو فشارهای اقتصادی  هایزینهه تحمیلتواند ضمن می

اکنون که  یسؤال لذامواجه نماید؛ سیاسی اجتماعی، فرهنگی و ، اقتصادی هایچالشبا  تماعی رانظام اجدر سطح کلان، 

 ؟«مؤثرندمایشی پوشاک در شهر بیرجند، بر مصرف ن یشناختجامعهکدام عوامل » که، این است دگردمیمطرح 

 د:گردمیتری با موضوع تحقیق دارند، اشاره ارتباط بیش که شدهانجام های، به تعدادی از پژوهشنجایادر 

 داخلی هایالف( پژوهش

، یدر نقش همسر زنان یمصرف تظاهردر شهر مشهد نشان داد که  (1397) یوسفیو  زادهیرضونتایج پژوهش 

میمندی و یوسفی  زادهیحاج .یمناسک یعشق و خود ابراز یینما منزلت، کالا یر: تساستبوده ه معناس یحاو

 ییگرامصرف، دریافتند که میزان «بررسی عوامل اجتماعی مرتبط با فرهنگ مصرف در میان زنان شهر یزد»با (، 1392)

، سبک زندگی و مدگرایی، رابطه معناداری داشته یدارنیداز حد میانگین بوده و این متغیر با  ترنییپا، هاآندر بین 

ایگاه پنشان داد که ، شاهرودشهر دانش آموزان دبیرستانی  ( در مورد1391) گرانیدوزیری و پژوهش  هاییافته است.

، اهآن اشکال ترکیبینیز برخی از و  هارسانهاز دیگران مهم، تبلیغات مصرفی  پیروی، سن، ، جنسیدارنیداجتماعی، 

زنان، پاساژ و مصرف »با عنوان ی(، در پژوهش1389)یمحمدپور و بهمن .استهبود مؤثر ،بر مصرف نمایشی پوشاک

                                           
 .دگردیممناطق ییلاقی و تفریحی آن، محسوب  نیترمهماز  و شدهواقعاین کوه، در ضلع جنوبی شهر بیرجند  .1

 .1399. ماخذ: اتاق اصناف شهرستان بیرجند، تیر ماه 2
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نشان داد  ،تحقیق نتایج این. اندپرداخته رازیشهر ش یاز پاساژها یکیزنان، در  ستیز -جهان یفیک ی، به بررس«هانشانه

طالبی  است. یتیجنس زیو تما یابیتیهو ،یپرسه زن ،یصرف تظاهر، مهانشانهمصرف  یبرا نینماد ییکه پاساژ، فضا

 نمیااز که  دست یافتندنتیجه  نیبه ا، «در شهر تهران ییگرامصرفرسانه و »عنوان با  ایه(، در مقال1393) یاکبردلیر و 

 (1396) یرمضانطالبی و پژوهش  نتایج ند.دار گراییمصرف بررا  أثیرـت ترینبیش ،ینترنتو ا ارهماهو ،هارسانهانواع 

دینی و  های، هویت انقلابی، هویت جنسی، ارزشگراییسنت، داریدینمتغیرهای  رابطهکه  در شهر کاشان نشان داد

در این  یکنندگنییتبترین قدرت بیشدارای ، داریدینمتغیر و  بوده معنادار، گراییمصرفپایگاه اجتماعی و اقتصادی با 

که داد  نشان ،جوانان ساکن در مناطق شمال تهران باره(، در1397) گرانیدنوربخش و پژوهش  یهایافته .است زمینه

 شیدختران، ب نیمحصولات در ب نوع نیا یشینما داشته و مصرف ریتأثمد و پوشاک،  یشیبر مصرف نما ییگرایماد

وذ مدرنیته و استفاده از فناوری که نف دریافتند خود (، در پژوهش1393) گرانیدعدلی پور و  .استهاز پسران بود

  .استها، باورها و نیازهای افراد، مؤثر بودهارتباطی و اطلاعاتی، بر تغییر ارزش

 خارجی هایپژوهش ب(

لباس پوشیدن افراد طرز  آنچهکه  دریافتند، «تغییر در ترجیحات زنان»عنوان (، در پژوهشی با 2007) 1روی و ساها 

عنوان (، در پژوهشی با 2008) 2زیمرمن و دالبرگ یریت بدن و نقش آن در هویت است.نماید، مدمیرا مشخص 

 . نتایجاندکردهرا در تبلیغات تجاری و از منظر جنسی، بررسی  ، نگرش زنان جوان«جنسی زنان در تبلیغات اندازچشم»

 ترشیباستفاده از آن در زندگی روزمره، زنانه شده و گرایش زنان به تبلیغات و  غالباًتحقیق نشان داد که تبلیغات،  این

، «کنندمیمتفاوت خرید  یاگونهبهآیا زنان و مردان، »که (، با طرح این پرسش 2009) گرانید و 3کریوویلا شده است.

مراکز خرید داشته  به یترمثبتکه زنان، نگرش  دادنشان  نتایجخرید افراد در جامعه هند بودند. ت اکشف عاد به دنبال

مصرف و مد  با رویکردرا  تیرابطه پوشاک و هو(، 2012) 4باون کنند.میمحصولات روز را بیش از مردان، مصرف  و

نشان دادن  یبرا یکه مصرف پوشاک، راه افتیدست جهینت نیبه او ا .قرارداد یموردبررس ،لانیجوانان شهر م نیدر ب

 است. یانحصار ریغ تیهو

 در داخل و خارج از کشور متعددی هایژوهش، پنمایشی پوشاک و مصرف ییگرامصرفدرباره  اگرچه ،براینابن

پرداخته  این پدیده تکویندر  یانهیزمعاملیت انسانی و عوامل  زمانهمبررسی  ا رویکردی کمی، بهباما  ،هشدانجام

 فرهنگی اجتماعی، ازلحاظکه  اندهگرفتانجامدر مناطقی  غالباً، مورددر این  شدهانجام هایهشپژو ،علاوهبه؛ است هنشد

 یتا با رویکرد استآن  درصدد محقق لذا؛ با شهر بیرجند دارند یتوجهقابلتفاوت اقتصادی، توسعه رشد و سطح و 

 .نماید یبررس، ساکنان شهر بیرجند میانرا در  نمایشی پوشاکمصرف بر  مؤثرعوامل  ،پیمایش روش باو  گرایانهاثبات

                                           
1. MMM M MMMM 

2. MMMMMMMMM M MMMMMMM 
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 یقتحق نظری نیمبا. 2

متفاوت  یاگونهبهرا  آنتا  اندهکرد سعیو  هانجام داد« مصرف»درباره را  یهایپژوهشبسیاری از جامعه شناسان، 

عوامل ساختاری؛ ، یا عاملیت انسانی ریتأثبه مطالعه  هاآن. ، تحلیل و تبیین نماینداستهبود اقتصاددانان موردنظر ازآنچه

در  بدن تیریدرباره نوع نگاه به مد ی، به دو روند کل1واچز. اندپرداختهاین پدیده  در تکوینعوامل یا نقش تلفیقی این 

بدن،  یکنندگ ءیبازار و شگری بر ستممورد اول، بدن تحت سلطه و بدن ابرازگر.  :کندیمفرهنگ مصرف، اشاره 

که شاره دارد ا یابرازگر باهدف ،یفرهنگ مصرف زاستفاده ا یبدن برا یهافرصتبه و مورد دوم،  است تمرکز داشته

دسته اول، مصرف کالاها و  یهایتئور (.710: 2007)واچز،  دنمایمیفراهم  ،یاجتماع رییتغمقاومت و  یرا برا یبستر

 اما. گیرندمیدر نظر  نییاز بالا به پا یانیجرنیز  و یاجتماع شرایطسلطه  تحتو  یلیتحم یامر عنوانبهخدمات را 

مصرف کالاها و خدمات،  طریقاز  که ،دانندمی و خلاق فعال یگران را کنش کنندگانصرفمدسته دوم،  یهایتئور

 .باشندمیو کسب منزلت دلخواه  تیدرصدد ابراز هو

نظر او، مد  به .استهمصرف پرداخت دهیبه پد ،«پول فلسفه»کتاب در ولخرج هایآدمباره در خود لیتحلدر  ،2زیمل

 دیتقل ،ترنییپا طبقات لهیوسبهرفتن،  نیاز ب و تا زمان آغازشده یاز طبقه متعال ست؛ای طبقات زیمحصول تما اساساً

 یدیشد یساختار یفشارها ،مدرنی در شهرها یزندگ ،اعتقاد ویبه  (.424: 1395، سوئدبرگ و گرانووترد )دگرمی

 تیهو یهاهیمادست ده،یچیپ کارمیتقسنظام در  شدن ریو درگ هرفت نیاز ب یتعلقات گروه زیرا؛ دنکمیرا بر افراد وارد 

در  دخو انیب یبرا یراه ،یخاص مصرف و سبک زندگ وهیش ،یتوضع نای. در است هکرد لیرا زا گرانیاز د زیو تما

 (.24-25: 1382ی، )فاضل باشدمی شهرکلانحاضر در  تیو انبوه جمع گرانیبا د رابطه

 (؛186: 1381)کوئن،  استهدخالت دادمتغیرهای دیگری را نیز اقتصادی، ، علاوه بر منزلت طبقه تعریف در 3وبر

 .شدمی بوطمر ،افرادی سبک زندگ هب وبر ازنظر ،شتارتباط دا دیتولشرایط با جتماعی امارکس، طبقه  ازنظر کهیدرحال

. وی از این استهاشاره کرد مصرف کالاها، موردنمایانه طبقه مرفه در خود ، به تلاش«آساتنطبقه »کتاب  در 4وبلن

 کند.می ادی 5«مصرف تظاهری»عنوان نوع مصرف، با 

و مدگرایی،  گراییمصرف راتیتأثاست که انسان امروزی، در پی  بر این اعتقاد، «فرا واقعیت»اصطلاح ، با 6اریبودر

 استهتبدیل گشت« وانمود» یایدنبه  غالباًدور شده و « اقعیتو»از که  استهنمایشی تبدیل کرد ایهجامعه را به جامع

 کالاها و  استهکرد دیتأک ،یو زبان ینماد یجامعه بر اساس معان یساختاربندبر  (. وی45: 1395)قریشی و دیگران، 
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 دنبخشمیرا سازمان  یجهان اجتماع اء،یاش و هاانسانبه  تیو موقع تیهو یکه با اعطا داندمی هانشانه از یستمیسرا 

 (.229: 1393 من،دیس)

ادامه کارهای  رغمبهبود،  آغازشده 20قرن ، پیرامون سبک زندگی و مصرف که از ابتدای شدهانجامالبته مطالعات 

های مربوط به بازار، ها در پژوهششد و استفاده از آن کاربردکمی، شناسجامعهاولیه وبر، زیمل و وبلن، برای مدتی در 

ی، شناختجامعهمعاصر فرهنگی و  پردازانهینظرمیلادی، این مفاهیم از سوی  1990یل دهه اما در اوا؛ رونق پیدا کرد

 (.71: 2005، 3بنترفت )، به کار 2چنی و ، فدرستون1چون بوردیو

 یم:پردازمی انآناء آر مروربهمصرف،  یشناسجامعه بحثات وبلن و بوردیو در یاین جا به دلیل اهمیت نظردر 

و مصرف نمایشی  ییآساتنو هدف از  دیجویم ابتی حاکم بر جامعهرا در فرهنگ رق اجتماعیریشه رقابت  وبلن،

حرمت نفس، همان بازتاب حرمتی است که دیگران برای انسان »داند. به نظر وی، می منزلترا جلوه گری و کسب 

امعه، چنین حرمتی را به دست ج موردپسند زیآمرقابت یهاکوشششوند. اگر فرد به دلیل عدم توفیق در می قائل

ها ارزش خود را در مقایسه با دیگران نیاورد، از فقدان حرمت نفس، رنج خواهد برد. در یک فرهنگ رقابتی که انسان

ی، همگان چشموهمچشمتب  لذاسنجند، هر فرد، پیوسته در تکاپوی آن است که از همسایگان خود، پیشی گیرد؛ می

ها ها با آنی وسایلی هستند که انسانگیبلندپا، نمادهای ریگچشمیی و نمایش آساتن، مصرف، او نظر. به ردیگیفرامرا 

 آنچه، یوعقیده ، برتر جلوه کرده و برای خود، ارزش بیشتری قائل شوند. به کوشند تا در چشم همسایگان خودمی

نیست، بلکه میل به پیشی گرفتن از دیگران،  ددادوستو  اندازپس، دلبستگی وی به داردیمواانسان امروزی را به جنبش 

آشکار  کارکرد برحسبعام، نباید تنها  طوربهالگوهای مصرف و رفتار را است که  معتقد وی. داردیموارا به تکاپو  او

 (.361-366: 1373، کوزر) «آورد حساببهکرد، بلکه کارکرد پنهانی بالا بردن منزلت اجتماعی را نیز باید  نییتبها آن

. داندمی نآنا مصرف نمایشیدر  ی مهمابزار عنوانبهرا و تمکن مالی افراد  کردهاشارهوبلن به شرایط جامعه مدرن 

، یشرایط چنین. در باشدمیپراکنده  غالباًو مواجهات مردم،  افتهیشیافزاافراد( )یگمنامدرن، جامعه مدر » به عقیده وی،

 «دهدمیند، خود را نشان کنمیبه نمایش را مرتفع  خرید کالاهایی که نیاز ای شیدر قالب مصرف نمای زش اجتماعیار

بر  ،یتجمل و آراستگ لهیوس عنوانبهشد، مصرف  ترگسترده یاجتماع طیکه مح یزمانبه نظر او،  (.51: 1392)گرونو، 

از  یاریبسدید د را در معرض ، فرجمعیت و تحرک یجمعارتباط لیگسترش وسا کهاکنون. ردیگیم یشیپ ییآساتن

 .(123وبلن: ) وجود ندارد یو عتباردرباره ا یداور یبرا یگرید لهیوس ،دادن امکانات شی، جز نمادهدمیمردم قرار 

شود. میتقلید  ترنییپاطبقات  لهیوسبهداند که با گسترش در جامعه، میوی پدیده مد را مختص طبقه بالای جامعه 

 .کنندیممداوم، خلق  طوربهر برای حفظ موقعیت و تمایز اجتماعی خود، الگوهای جدید مصرف را لذا طبقات بالات

                                           
1. M. Bourdieu 

2. M. Chaney 

3. M. Bennet 
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. لذا کندیم نیی، هنجار اشتهار و اعتبار را در جامعه تعآساتن طبقه یارزش یارهایو مع یوبلن، آداب زندگ نظربه 

 هیلا یسبک زندگ ،یاجتماع هیهر لا یاعضا ،هجیدرنت است. ی، ضرورترنییپا قاتطب یبر اعضا ارها،یمع نیا تیرعا

 یتا در ظاهر، با هنجارهاند کوشمی، اندمحرومبالاتر  یهاهیلاچون از شهرت و احترام  ان،آن .کنندیم دیبالاتر را تقل

داده  شیزاخود را اف ی، تا استاندارد مصرف تظاهرند کنمیسعی  زیالبته طبقات بالاتر ند. کنن ییهمنوا هاآن شدهرفتهیپذ

 .(121-125)وبلن:  نشان دهند گرانیرا به د یشخو یو کمال مال یو آراستگ

قاعده ضایع »، نظر او . بهداندیمکالاها  ریاز سا شی، باین زمینهو نقش پوشاک را  کردهاشارهظاهر  تیریوبلن به مد

تا حدود که  کندمیدار مردم را وا ،لباسیه تهدهد. میآشکار نشان  طوربهبا نمایش لباس، خود را  کردن تظاهری کالا

مطلوب مصرف تظاهری است، فراهم آورند. را که در حد  آنچهبکاهند و  خود زندگی هایزیادی از راحتی و ضرورت

 (.191-192وبلن: ) «کندجلوه  پوشخوشتا  بپوشد در یک محیط رسمی، لباس ناراحت فردبسیار عادی است که  لذا

 شکل، آن است  نیترملموس. منظور وی در استرا مطرح کرده« فراغت نیابتی»و « مصرف نیابتی» میمفاهوبلن، 

 (.298-299: 1393دیلینی، دهند )میغالباً( قدرت و ثروت خود را از طریق زنان خود، نمایش ) که مردان،

به اختیار در آن که افراد  ییهازهاز حوو  دیآمی شیانتخاب پ شدن انسان در حوزه مصرف، بحث ریبا درگ بنابراین،

 .(20: 1387 گران،یپرستش و د) است گرانید و خود انیم یبخشزیتما یظاهر برا تیریدخل و تصرف دارند، مد

قضاوت  نگاه و مستقیم در معرض طوربهکه این بخش،  دشویمناشی  ازآنجااهمیت مدیریت ظاهر و نحوه پوشش 

 .گذاردیمبه نمایش  ،را به بارزترین وجه هاگروهو  ظاهری افراد تفاوتدیگران بوده و 

 ایهگرایی، از شبکیی و ذهنیتگراتینیعپیوند میان  و برای ندکیماشارهمادی افراد در جامعه  رقابتبه  نیزبوردیو 

که افراد  یناختش ای یروان یاز ساختارهااست عبارت  ،1عادت واره() یذهناو، ساختمان  نظربه » .ردبمیاز مفاهیم بهره 

محصول  ،یکیالکتید طوربهنیز خود  ،یذهن یهاساختمان حالنیباا. شوندیمروبرو  یبا جهان اجتماع هاآنبه وساطت 

 .(592: 1390ریتزر و گودمن، ) «تندهس یجهان اجتماع یشدن ساختارها یدرون

، هاآنپو بر سر منابع معین و دسترسی به اجتماعی است که مبارزه یا تکا ایه، عرص2زمینه() دانیمبه نظر بوردیو، 

ی : کالاهاهاآن ازجمله. هستندشوند که محل منازعه و مبارزه می فیتعر یاقلامبا  هادانیمد. گیرمیدر آن صورت 

اجتماعی،  طبقه سیاست(،قدرت )یل(، اشتغال، زمین، تحص) یفرهنگسبک زندگی(، مسکن، تمایز و تشخص ) یفرهنگ

 (.135: 1385جنکینز، باشند ) یانضمامچیز دیگری است که ممکن است به درجات متفاوتی، خاص و  منزلت یا هر

 این کنندگاناشغالآن،  موجببهکند که میساختار زمینه، راهبردهایی را تقویت و هدایت »که معتقد است  بوردیو

تبه مر نیترمطلوباصل و  زندپردابد جایگاه خود فردی یا جمعی، به حفظ یا بهبو صورتبهشوند تا میبر آن  هاگاهجای

. زمینه، مانند نوعی بازار رقابتی است که در آن، انواع سرمایه به کار رندیکارگبه سازی را در مورد محصولات خویش

                                           
1. MMMMMMM 

2. MMMMM 
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 واسطهبه عاملان در یک زمینه، جایگاه»که درباره قدرت انتخاب و نحوه عملکرد افراد، معتقد است  او«. شوندمی گرفته

دهد تا بر سرنوشت خود میکه به فرد امکان  استهشود؛ سرمایمی، تعیین هاآنمقدار و وزن نسبی سرمایه تحت تملک 

گوید: معنای سرمایه اقتصادی که آشکار است؛ میاز چهار نوع سرمایه سخن  ،بوردیوو دیگران، نظارت داشته باشد. 

شود میتشکیل  هاانسانمیان  ارزشمند؛ سرمایه اجتماعی از روابط ردیگیبرمرا در  سرمایه فرهنگی، انواع دانش مشروع

 (.595-596)ریتزر و گودمن:  «گیردمیفرد، سرچشمه هر و وجهه  شأناز  نیز و سرمایه نمادین

 یویو دارد. مصرف بورد یشناسجامعهرا در  یمهمسرمایه، نقش  نواعا میانرسد که سرمایه فرهنگی در میبه نظر 

یا ذهنی، به شکل  افتهیتجسمتواند به سه شکل وجود داشته باشد: سرمایه فرهنگی میسرمایه فرهنگی »که معتقد است 

چون ی هایرسانه و مادی شکل کالای فرهنگی، اشیاء فکری و جسمی؛ سرمایه فرهنگی عینیت یافته، به یرپایدخصایل 

، یعنی شکلی از عینیت یافتگی که شدهنهینهاد؛ و سرمایه فرهنگی و... نامهغتلمجله، نقاشی، مجسمه، تصویر، کتاب، 

ضمانت کننده آن است، فرهنگی که بنا به فرض،  را به سرمایه خواص اصلی خود چراکهباید حساب آن را جدا کرد؛ 

اجتماعی شدن،  طیکه در  استتمایلات پایدار فرد سرمایه فرهنگی، شامل  لذا(؛ 137: 1384)بوردیو،  «کندمیواگذار 

 (.37فاضلی: شود )میدر وی انباشته 

دهد تا میکه به اعضای هر طبقه امکان  است شدهیبندطبقه ینظامبر اساس نظریات بوردیو، عرصه فرهنگی، چون 

 جایگاه خود کند تامیو طبقات، اعمال کند؛ لذا طبقه مسلط، سعی  هاگروهتمایزات راهبردی خود را نسبت به سایر 

ی خود را به سایر اعضای جامعه، تحمیل ذوقخوشطریق راهکار تمایز و تشخص، حفظ کرده و بر این اساس،  را از

ذائقه، عملکردی است » ،ونظر ابه کند.میاستفاده « ذائقه»مفهوم نماید. او برای توضیح این بخش از نظریات خویش، از 

 باهممشابه افراد را  هایدهد. ذائقه، رجحانمیدر نظم اجتماعی  رد جایگاه آنانکه به فرد و دیگران، ادراکی را در مو

از طریق پیامدها و کاربردهای  هاانساننماید؛ یعنی میمتحد ساخته و آنان را از افرادی که ذائقه متفاوتی دارند، متمایز 

 (.598)ریتزر و گودمن:  «کنندمی یبندطبقهنیز  کرده و در طی این فرایند، خود را یبندطبقهعملی ذائقه، اشیاء را 

مایملک در فرهنگ و عرصه  نیا کهنیاکنند که بر مایملک خود بیفزایند، ولو میافراد تلاش »که وی معتقد است 

ی ترشیبکند که در رشته خود از شهرت میفرد تلاش  گردد و هرمی جادیمنازعه ا، عرصه بیترتنیابهنمادین باشد. 

 (.104-105: 1387)کاظمی،  «الگو( نزدیک کنندآن )خواهند تا خود را به میبرخوردار شود. لذا طبقات فاقد سرمایه، 

متفاوت، میزان و ترکیب متفاوتی از انواع سرمایه را  هایاقشار مختلف هر طبقه، به دلیل احراز جایگاه» وی، به نظر

 (.466-476: 1984)بوردیو،  «دهندمیمتفاوت، نشان  هایذائقه صورتبهخود را  ،متفاوت های؛ لذا منشاردارندیاختدر 

، هاارزشسطح دانش،  ،یاجتماع گاهی، پامالی منابع نظیر ،مختلف هایسرمایه و،یبورد ازنظرکه  دگردیمملاحظه 

 .دهدیممصرف، شکل  وهیشو  یانتخاب سبک زندگ بارهافراد را در )منش( ی...، ساختمان ذهن شده و یعادات درون

 ،ی؛ یعنی کنش گران نیز تا حدبرندمیدرون زمینه، انواع راهبردها را به کار  هایجایگاه کنندگاناشغال» ،او باوربه البته 

 (.596)ریتزر و گودمن:  «کندینمرا نفی از ناحیه آنان  ، امکان محاسبه راهبردییذهنآزادی عمل داشته و ساختمان 
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، یوبه اعتقاد . استهکرد لیتحل نیز افراد تیجنسکارکرد مراکز خرید و  با توجه بهرا  یشیمصرف نما بوردیو،

 املیاستقلال و آزادی برای زنان، به ع کسب ،تفریح، ایجاد اوقات فراغت نهیدرزمکارکردهایی  خرید با داشتن مراکز»

 یهایریگسخت دورازبه هاآنتا  کندیمرا فراهم  یی، فضا. مراکز خریداستهگشتبرای افزایش مصرف تجملی، تبدیل 

 (.29: 1984، )بوردیو «ندبگذرانرا  د، اوقات خوخواهندمیکه  طورآندوران گذشته، 

 

 

 . چهارچوب نظری تحقیق3

وی  است. دهکر توجهاجتماعی ی هاهزمینبه  عمدتاً ،پوشاک مصارف نمایشی در تبیین، وبلن مباحث فوق بر اساس

اجتماعی بالاتر و های لایهسبک زندگی و  شدهرفتهیپذهنجارهای با  ،ترنییپانه به همنوایی اعضای طبقات ن زمیدر ای

اشاره ، متمایز کردن خود از دیگران جهیدرنتو  مالی کمالآراستگی،  نشان دادنبرای  ،نیز تلاش اعضای طبقات بالاتر

، تحرک جمعیت، محیط شهریاو . داندمیافراد جلوه گری و ی پوشخوشهدف از مصرف نمایشی پوشاک را و  کرده

 .آوردیم حساببه ،یامکانات زندگدادن  شینمافرصتی برای نیز را  یو رشد وسایل ارتباط گمنامی افراد

 . اونمایدنیز به تلاش اعضای طبقات بالاتر در عرصه مصرف، برای متمایز کردن خود از دیگران، اشاره میبوردیو 

و طبقات اقتصادی و فرهنگی افراد های سرمایهاز  متأثر غالباًو آن را  کردهتشریح « ذائقه»را با مفهوم  مایشیمصارف ن

راهکار تمایز و تشخص، حفظ کرده  از طریقرا  یشد تا جایگاه خووشکمی طبقه مسلط به اعتقاد او، .داندمختلف می

به تلاش طبقات فاقد  البته او یر اعضای جامعه، تحمیل نماید.خود را به ساو سلطه هژمونیک ی ذوقخوش، جهیدرنتو 

 ،و اجتماعیفرهنگی های سرمایه که داردبه این نکته نیز اذعان  اوکند. برای نزدیک شدن به این الگو اشاره میسرمایه، 

 نهیدرزم آنانت فعالیمحدوده  بر ؛استجامعه فرهنگی  یهاارزشو  یریپذجامعهروابط اجتماعی، جریان  حاصلکه 

مقدار سرمایه تحت تملک  واسطهبهعاملان در یک زمینه،  جایگاه او، باوربه  د.کنمینظارت ، )پوشاک( رف نمایشیمص

بر ساختمان ذهنی و  کهآنضمن  ؛برخوردار است یترشیباهمیت  از اقتصادی سرمایه ،و در این میان شدهنییتع، ناآن

 تیجنس بر مبنایرا  یشیرف نماامص او .دورزمی دیتأک، و شیوه مصرفزندگی مصرف در انتخاب سبک عادت واره 

فعالان و عاملان اصلی  عنوانبهزنان از مراکز خرید در جامعه مدرن، بازار و و با توجه به کارکرد  هکرد لیتحل نیز افراد

  :گرددیمارائه  ریز صورتبه قیتحق علی، مدل شدهاشارهمباحث  با توجه به برد.، نام میعرصهاین 

 
 

 

 

 

 

 عوامل انسانی:
 نیاز به همنوایی

 یزطلبیتمانیاز به 
 به جلوه گرینیاز 

 ی:زمینه اعوامل  
 ییخودنما یهافرصت
 اجتماعی یهاتیمحدود

 دسترسی به منابع
 عادات مصرفی

 جنسیت

 
 مصرف نمایشی

 «پوشاک»
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 مدل علی تحقیق -1شکل 

 

 1تحقیق یهاهیفرض. 4

 از: اندعبارتاین تحقیق،  هایفرضیه

 وجود دارد. یرابطه معنادار ،ی پوشاکشیمصرف نمامیزان و  همنوایینیاز به  نی، برسدیمبه نظر  -1

 وجود دارد. یرابطه معنادار ،وشاکی پشیمصرف نمامیزان و  یزطلبیتمانیاز به  نی، برسدمیبه نظر  -2

 وجود دارد. یرابطه معنادار ،ی پوشاکشیصرف نمامیزان م گری و جلوهنیاز به  نی، برسدمیبه نظر  -3

 وجود دارد. یرابطه معنادار ،ی پوشاکشیمصرف نمامیزان  و ییخودنما یهافرصت نی، برسدمیبه نظر  -4

 وجود دارد. یرابطه معنادار ،ی پوشاکشیمصرف نمامیزان  عی واجتما یهاتیمحدود نی، برسدمیبه نظر  -5

 دارد. وجود یرابطه معنادار ،ی پوشاکشیصرف نمایزان مم دسترسی به منابع و نی، برسدمیبه نظر  -6

 وجود دارد. یرابطه معنادار ،ی پوشاکشیمصرف نمامیزان  عادات مصرفی و نی، برسدمیبه نظر  -7

 وجود دارد یمردان و زنان، تفاوت معنادار یشیمصرف نمامیزان  نی، برسدمیبه نظر  -8

 روش تحقیق. 5

قصد مطالعه  رها،یمتغ یازآنجاکه پژوهشگر با تمرکز بر روباشد. پژوهش حاضر، توصیفی و از نوع همبستگی می

از  ساس، با استفادهبر این ا بوده است. یکم کردیمناسب، رو کردیرا داشته است، لذا رو رونیاز ب یاجتماع تیواقع کی

گویه( از  37و  جمعیتی سؤال 7شامل پرسشنامه )ها، از طریق برای آزمون فرضیه ازیموردنی هادادهروش پیمایش، 

 پنجهای آن بر مبنای طیف است. این پرسشنامه، محقق ساخته بوده و گویه شدهدریافت، موردمطالعهنمونه آماری 

 .انددهیگردلیکرت، تنظیم  یادرجه

نفوس و ی عموم یسرشمار پایهبر  بوده است. 1399جامعه آماری، شامل مردان و زنان ساکن شهر بیرجند در سال 

 ؛ لذانفر زن( بوده 101،237نفر مرد و  102،399نفر ) 203،636شهر برابر با  نیا تی، جمع1395مسکن کشور در سال 

 است. شدهمحاسبه نفر 383با کوکران، برابر ی ریگفرمول نمونهبا استفاده از حجم نمونه 

 رجندیشهر ب بنابراین،؛ است شدهاستفاده ایچندمرحله ایخوشه گیرینمونه، از روش هاداده یجهت گردآور

مناطق،  نز ایا یک هر و در شدهمیتقس( یامکانات رفاه ازنظربرخوردار )کم  و برخوردار مهیبرخوردار، ن منطقه سه به

                                           
 شدهاستخراج یهامقوله، انجام داده و موردنظریک مطالعه کیفی اکتشافی را در جامعه  قبلاًقطعی کردن متغیرهای کمی، محقق  منظوربه. 1

  .اندکاررفتهبه پژوهشدر این متغیر  عنوانبهمرحله، آن از 
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 یتصادف صورتبهخانوار  ین، چندهابلوکاین و در  محلات، چند بلوک نیدر ا آنگاه. است دهیمحله انتخاب گرد سه

 است. دهگردی افتیخانوارها، در نیا یلازم از اعضا یهاداده ،درنهایتو  شدهانتخابخوشه  عنوانبه ،کیستماتیس

 یشیتجربه مصرف نما از انآن یها و برخوردارهیبه گو ییگوپاسخ یافراد برا تواناییمرحله، بر اساس  نیا در

 ،«کرونا» روسیو وعیبا توجه به ش البته است. دهش افتیسال در 15-55 یاز گروه سن موردنیاز یهادادهپوشاک، 

، محققلذا نبوده و  ممکن، موردنظرشهری  یو خانوارها هابلوکبرخی از مشاهده، در  یاز واحدها عضیبه ب یدسترس

 کیحجم نمونه را به تفک ،1شماره جدول  د.ابیدست ، موردنیازنمونه به تا  دهکر یبررسرا  یترشیب یآمار یواحدها

 :دهدیمنشان  ،«جنس»

 «جنس» ریمتغ کی: حجم نمونه به تفک1جدول شماره 
 درصد فراوانی جنس

 4/50 193 مرد

 6/49 190 زن

 100 383 جمع

 
 نیابهاست؛  هگرفتانجامش آمار توصیفی و استنباطی ، در دو بخSPSSآماری  افزارنرمها با استفاده از تحلیل داده

ی هاآمار استنباطی برای آزمون فرضیه ی مربوط به نمونه آماری؛ و ازهایژگیوبیان  که از آمار توصیفی، برای بیترت

 است. شدهاستفادهو تعمیم نتایج به جامعه آماری،  تحقیق

سطح ، لذا است شدهگرفتهدر نظر  متغیر هر شاخص وانعنبه، های مختلفمربوط به گویه نمرات مجموع چون

مستقل(  tرگرسیون چند متغیره و ضریب همبستگی پیرسون، ی پارامتریک )هاآزمونو از  ی بودهافاصله، هاآنسنجش 

 است. شدهاستفاده، هابرای سنجش فرضیه

 عاملی ، از راه تحلیله بر مبانی نظری تحقیق، علاوآنی اسازهارزیابی داوران؛ و اعتبار  صوری ابزار، از طریق اعتبار

است؛  شدهاستفادهها، از آزمون آلفای کرونباخ سنجش پایایی ابزار و همبستگی درونی گویه منظوربه است. شدهنیتأم

 است. آمدهدستبه 0.815بر این اساس، مقدار ضریب مربوط، برابر با 

 :اندشدهفیتعر ،زیر صورتبه متغیرها، در این پژوهش

افراد باشد.  یشتیمع یازهایپاسخ به ن یکه در ورا استاز مصرف  نوعی ،یشیمصرف نما :نمایشی پوشاکمصرف 

 ،و امکانات دادن کالاها شینما ،یچشمهمچشم و  ی: مصرف برادنمایمیتعریف  گونهنیارا  یشیوبلن، مصرف نما

 نوگرایی، لذا (.72-192: )وبلن بهاگران یلاهاکا صرفو م زیافتخارآم یهانهیهزصرف  ،یمصرف گسترده، ولخرج

 زیمصرف اسراف آم نمایش و قصدبهپوشاک ، مصرف «برند»پوشاکمصرف ، پوشاک مصرف درو ولخرجی  یطلبتنوع

سنجیده  ی لیکرت،ادرجهپنجدر قالب طیف  هیگو 7 از طریق ریمتغ نیا. باشندمی، از مصادیق مصرف نمایشی پوشاک

 :است شدهلیفوق، وارد مدل تحل ریعنوان شاخص متغبه انیگوت پاسخو مجموع نمرا شده
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 حیو مد روز را ترج دیجد یهالباسمصرف  غالباًو  بودهنوگرا  یفرد. 2 .مکن یداریمد روز را از بازار خر یهالباسکه  کنمیم یسع. 1

 (دارمارک) برند یهالباسکه  دهمیم. ترجیح 4 ندارم. یاحساس خوب م،یلباس خاص استفاده نما کیاز  یمدت یبرا کهنیااز . 3 .دهمیم

آن چه مهم است، . 6 ندارم. یآن، توجه چندان متیکرده و به ق یداریخوشم آمد، آن را خر یاگر از لباس خاص. 5را از بازار خریداری نمایم. 

 .باشدیم ازمیاز حد ن ترشیب، گاه کنمیم دیزار خررا که از با ییهالباس. 7 لباس است، نه عملکرد و دوام آن. کی ینوازچشمو  ییبایز

و نیز پیروی وی از هنجارهای اجتماعی،  با انتظارات گروه مرجع ی و تطابق فردهماهنگاین واژه، به  1:ییهمنوا

ت، ، کردارها، عاداهای، همان طرز تلقفردست که در آن ا یاجتماع -یروان یندیفرااشاره دارد. به نظر بیرو، همنوایی، 

 (.62: رویاند )برفتهیپذ ،او رامونیپ یاجتماع طیکه افراد مسلط در مح ردیپذیرا م شهیو اند یآداب زندگ

 اندافتهیدر، . دانشمنداناست هاانسان(، یکی از نیازهای اجتماعی یشکلهم) ییهمنواواقعیت این است که میل به 

بود  بر این باور 2یکول (.191: 1380رفیع پور، کنند )مینه فکر ، چگوآنانمهم است که دیگران درباره  هاانسانکه برای 

، فرد 3دیم نظر(. به 373: 2010، تزریراست ) گرانیقضاوت د جهیخجالت، نت ایغرور  ری، نظ«خود»مفهوم که توسعه 

به آن تعلق که  یگروه افتهیمیتعماز نظرات  ایگروه،  یاعضا گریاز نظرات خاص د ،میرمستقیغ طوربهتجربه خود را 

آنان را جلب  دییتأاحترام و  ،هماهنگی با دیگرانبا تا  کوشندیمافراد  لذا ؛(138: 1934 د،یمآورد )یمدارد، به دست 

 افراد و مجموع نمرات قرارگرفته موردسنجش ،کرتیل یادرجهپنج فیدر قالب ط هیگو 6 قیاز طر ریمتغ نیا .نمایند

 :است شدهلیتحلل فوق، وارد مد ریشاخص متغ عنوانبه

  ی، همان لباسشومیموسوسه  غالباً. 2 .کنمیم سهیمقا هیبا بق ،یلباس و پوشش ظاهر ازنظراجتماع، خود را  ایدر هر گروه  معمولاً. 1

. 4 باشم. ترنییپاپوشاک، از دوستان و هم سن و سالان خود،  نهیدرزمدوست ندارم که  اصلاً. 3 .مینما هیخودم ته یدارند، برا گرانیرا که د

 پوشش نهیدرزمکه با جامعه،  دهمیم حیترج. 5 از اقوام، دوستان و همکارانم باشم. یاریلباس و پوشاک، مثل بس نهیدرزمکه  کنمیم یسع

 .که از جامعه عقب ماندم کنمیم. گاه با حضور در یک جلسه و بدون توجه به مد روز، احساس 6 و لباس مد روز، هماهنگ و همگام باشم.

 ییآن را با فردگرا دیاست و با یابیزیتما ندیفرا یادیبن یهادر قدرت، ثروت و منزلت، از جنبه ینابرابر :یزطلبیتما

فاصله ، حفظ تمایزطلبیاز  مرادپژوهش،  نیدر ا(. 278: 1392و باتامور،  تی)آوتو قراردادجوامع مدرن، مورد ملاحظه 

 ،یشیمصارف نما باتا  نندکیمسعی  ،با دیگران زیآمرقابتروابط  طی راد دراف معنا که نیا به ؛است گرانید از یاجتماع

 یادرجهپنج فیدر قالب ط هیگو 5 با ریمتغ نیا .، نشان دهندترنییپا یاجتماع گاهیمتعلق به پا اعضای هخود را ب یبرتر

 :است شدهلیتحلل فوق، وارد مد ریشاخص متغ عنوانبه انیگوپاسخو مجموع نمرات  سنجیده شده ،کرتیل

  دنی، نحوه لباس پوشکنمیمفکر . 2 به نظر برسم. باکلاسخوب و  یلی، خشومیموارد  یجلسه مهمان کیبه  یدوست دارم، وقت. 1

  .4 .رسندیمبه نظر  گرانیاز د ترمهمو  ترشاخصدارند،  یپر زرق و برق یکه زندگ یافراد غالباً. 3 .دهدیماو را نشان  تیهر فرد، اهم

 در نزد اقوام، دوستان  توانیمخاص،  یهابالباسامروزه . 5 نشان داد. هیخود را به بق یبرتر توانیمخاص  یهالباس دنیبه نظرم، با پوش

 را کسب کرد. یو همکاران، افتخار

                                           
1. MMMMMMMMMM 

2. M.M. Cooley 

3. M.M. Mead 
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و  توجهجلب باهدفجذاب از خود،  ید در جهت ارائه ظاهرافراتلاش  یبه معنا ی راگر جلوه توانمی :گری جلوه

 ش،یصحنه نما یخود را بر رو یدلخواه از زندگ یریتا تصو وشندکیممردم »1گافمنبه قول تعریف کرد.  ییخودنما

داشته و احساس  یدر روابط اجتماع یتوجهقابل تأثیر ،یظاهر جذابیتو  ییبایز ازآنجاکه (.373: تزری)ر «نشان دهند

ی برخوردار خاص تیاهمو پوشش ظاهری، برای افراد از  بدن آرایشنحوه لذا ،  جادیا گرانیرا در ذهن د یندیخوشا

 عنوانبه انیگوپاسخو مجموع نمرات  سنجیده شده، کرتیل یادرجهپنج فیدر قالب ط هیگو 4 با ریمتغ نیا .باشدمی

 :است شدهلیتحلفوق، وارد مدل  ریشاخص متغ

 .دهمیم تیلباس، اهم ییبایو ز یبودن، تن خور کیبه ش غالباً. 2 ارد.د یادیز تیهر فرد، اهم یظاهر افهیو ق پیت ،یدر جامعه کنون. 1

 داشته باشد. یو جلوه بهتر شی، که نماکنمیمرا انتخاب  یلباس غالباً. 4 شدن است. دهیخوب د دن،یخوب پوش ،یبه نظرم در جامعه امروز. 3

ی جدید و پیروی از الگو پوشاک یشیرف نماامص یسوبهاست که افراد را  یطیمنظور، شرا :ییخودنما یهافرصت

 یهاآموزشناظر بر کنش،  طیمحمرجع، ی هاگروهانتظارات  نظیر: قرار داده است. فشارتحت ای ،کرده بیترغ پوشش

 موردسنجش ،کرتیل یادرجهپنج فیدر قالب ط هیگو 8 با ریمتغ نیا .نیوالد یاجتماع -یاقتصاد گاهیو پا یارسانه

 :است شدهلیتحل فوق، وارد مدل ریشاخص متغ عنوانبه انیگوپاسخمرات و مجموع ن قرارگرفته

، که دهدیمبها  یامروزه، جامعه به افراد. 2 .کنندیمو قضاوت  سنجندیم ،یو یهر فرد را با لباس و پوشش ظاهر ،یدر جامعه امروز. 1

درباره . 4 خواهند کرد. یابیارز ،یفرهنگ ازنظر ترنییپا یرا در سطحما  گرانیبا داشتن لباس ساده، د. 3 و مد روز را داشته باشند. دیلباس جد

را  یدر جمع اقوام، دوستان و همکاران، لباس کنمیم یسع. 5 دارم. یدانشگاه و ...(، وسواس خاص ،یعروس ،یلباس خاص هر جلسه)مهمان

 معمولاً. 7 قرار دارد. یارتباط یهارسانهیر تأثتحت  ،یادیپوشاک، تا حدود ز یهامدلامروزه انتخاب . 6 آنان باشم. رشیموردپذبپوشم، که 

 -یو توان اقتصاد گاهیمتناسب با جا دیبا ،لباس هر فرد. 8 .کنمیمانتخاب  ،یمجاز یو فضا ونیزیتلو غاتیپوشاک خود را بر اساس تبل

 خانواده او باشد. یاجتماع

تا افراد را وادارند  ،شوندیمجامعه به کار بسته هر  و وسایلی راجع است که در هاروشبه  ی:اجتماع یهاتیمحدود

 یهاسنتو  ینید اعتقادات، هاتیمحدوداز این  نظورم(. 145کوئن: )دهندجامعه، تطبیق  )کلی( که خود را با انتظارات

کالاها، مصرف خرید و  یهاعرصهافراد را در  کنش ،ی(رونیو ب یدرونکننده )نظارتعوامل  عنوانبهاست که  یاجتماع

و  قرارگرفته موردسنجش ،کرتیل یادرجهپنج فیدر قالب ط هیگو 3 از طریق ریمتغ نای. سازندمیمواجه  دیتق یبا نوع

 :است شدهلیتحلفوق، وارد مدل  ریشاخص متغ عنوانبه انیگوپاسخمجموع نمرات 

، که کنمیمانتخاب خود مصرف  یرا برا یلباس غالباً. 2 .دارم مدنظرجامعه خود را  یهاسنتو  ورسومآدابهمواره در انتخاب لباس، . 1

 ندارد. ی، سازگارامینید یو باورها دیمد روز با عقا یهالباساز  ی، بعضکنمیماحساس . 3 سازگار باشد. امینیدبا اعتقادات 

 اریدر اخت ،یشیمصارف نما برایکه افراد  است یرمادیغو  یماد یهافرصتامکانات و  منظور، دسترسی به منابع:

 عنوانبه انیگوپاسخو مجموع نمرات  هسنجیده شد ،کرتیل یادرجهپنج فیدر قالب ط هیگو 3 با ریمتغ نیا. اندداشته

 :است شدهلیتحلفوق، وارد مدل  ریشاخص متغ

                                           
4. E. Goffman 
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را با توجه به  امخانواده یاعضا موردنظرپوشاک  توانمیم. 2 و مد روز را دارم. (دارمارک) برند یهالباسو مصرف  یداریخر ییتوانا. 1

 .  میرا انتخاب نما موردنظرملباس  توانمیماست که  یااندازهبهامروزه، تنوع پوشاک در بازار . 3 کنم. هیخود، از بازار ته یوضع مال

ت معرف عادا ،یسبک زندگ رد،یگیخانوارها را اندازه م دیخر توانایی ،یاگر اقتصاد در سطح زندگ عادات مصرفی:

 (.63-64: 1383 الکوف،ی)ف گرفته استشکل، نسبتاً همگن یدر گروه یاجتماع یاگونهاست که به هاآنمصرف 

این عادات  است. خرید و مصرف پوشاک نهیدرزمسبک زندگی افراد  صرفاً، در این پژوهش منظور از عادات مصرفی

 .ددهیمقرار  الشعاعتحت ،عرصهاین در  آنان راو عملکرد  گرفتهشکلد افرادر  یریپذجامعهجریان  طیدر 

عنوان به انیگوو مجموع نمرات پاسخ سنجیده شده ،کرتیل یادرجهپنج فیدر قالب ط هیگو 2طریق از  ریمتغ نیا

 :است شدهلیفوق، وارد مدل تحل ریشاخص متغ

 یهالباسکه  کنمیم یسع. حالا هم 2 .(میکن هیهتلباس مد روز را  ردیمکیم یسع) بود طورنیهمما از ابتدا  یخانوادگ یسبک زندگ. 1

 .کنم یداریو مد روز را از بازار خر دیجد

 ی تحقیقهاافتهی. 6

 :میپردازیم ،آماری یهاآزموننتایج نیز  و انیگوپاسخجمعیت شناختی  یهایژگیو مروربه ،نجایادر 

در گروه سنی  ندرصد آنا 7/10د. انبودهزن ، درصد 6/49، مرد و انیگوپاسخدرصد  4/50، موردمطالعهدر نمونه 

در گروه درصد  2/10سال،  30-39درصد در گروه سنی  3/30سال،  20-29در گروه سنی  درصد 9/43سال،  15-19

 ،درصد 8/59، مجرد و هاآندرصد  2/40 .اندداشتهسال قرار  50-55در گروه سنی درصد  9/4 سال و 40-49سنی 

درصد  1/15دیپلم،  مدرک دارایدرصد  2/33ت زیر دیپلم؛ تحصیلا، دارای انیگوپاسخد درص 4/9. اندبوده متأهل

 2/28 .اندبوده سانسیلفوقای مدرک رصد دارد  4/8 مدرک لیسانس و درصد دارای 9/33، پلمیدفوقمدرک  دارای

 ناطقدر مدرصد  7/22ار، کم برخورد ناطقدر م افراددرصد  6/31. اندبوده، شاغل درصد 8/71، بیکار و هاآنرصد د

 .اندبودهبرخوردار شهر بیرجند، ساکن  باًیتقر ناطقم در صددر 7/45نیمه برخوردار و 

 کرد: ارائهخلاصه، به شرح زیر  طوربه توانمیآماری را  یهاآزموننتایج 

 :هددنشان می را متغیرهای مستقل و وابستهبین ، نتایج آزمون همبستگی پیرسون، 2شماره . جدول 1

 : نتایج آزمون ضریب همبستگی2جدول شماره 

 سطح معناداری ضریب همبستگی متغیرهای مستقل
 000/0 557/0 همنوایی نیاز به
 000/0 538/0 یزطلبیتما نیاز به

 000/0 561/0 گری نیاز به جلوه

 000/0 393/0 ییخودنما یهافرصت

 000/0 -194/0 اجتماعی یهاتیمحدود

 000/0 235/0 منابع به دسترسی

 000/0 409/0 عادات مصرفی
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با  «یاجتماع یهاتیمحدود»ه مستقل، رابط یرهایمتغ گرید برخلافتوان گفت که جدول فوق، می هایدادهبر پایه 

میان متغیرهای معنادار  رابطهوجود حاکی از  نیز جدول سطح معناداری .است معکوس، «صرف نمایشی پوشاکم»

قدرت تبیین  بارهحصول اطمینان دربرای  البته ؛باشدمیاول تا هفتم  هایفرضیه دییتأ، آن جهیدرنتمستقل و وابسته و 

 است.  شدهاستفادهکنندگی متغیرهای مستقل، از آزمون رگرسیون خطی 

، فرض خطی بودن رابطه متغیرهای مستقل و وابسته و نیز برازندگی fآماره  و رگرسیون واریانس تحلیل جدول .2

گری،  ، جلوهتمایزطلبیمتغیرهای همنوایی،  زمانهم تأثیر، جدول سطح معناداری با توجه به. دنماییم دییأتمدل را 

ضریب  بوده و معنادار ،«مصرف نمایشی پوشاک»بر  عادات مصرفی و اجتماعی یهاتیمحدود، ییخودنما یهافرصت

تغییرات مربوط از  543/0 ،ضریب تعیینبر اساس . دباشمی 737/0، برابر با موردنظر با متغیر هاآنهمبستگی چندگانه 

 :دهدیم نشان جزئیات بیشتری را ،3شماره . جدول دشویم، تبیین رهای فوقمتغی با ،متغیر وابستهبه 
 

 (گامبهگامبا روش پوشاک )مصرف نمایشی و  ادشدهی ، بین متغیرهای مستقل1: نتایج آزمون رگرسیون چندگانه3جدول شماره 
 سطح

 اداریمعن
 آماره

F 

 خطای
 برآورد

 ضریب
 تعیین

 ضریب
 همبستگی

 ی مستقلمتغیرها
 (کنندهتبیین)

000/0 400/74 650/3 543/0 737/0 

 ،مصرفی گری، همنوایی، عادات جلوه
 ،تمایزطلبی اجتماعی، هایمحدودیت

 خودنمایی هایفرصت

 
تغییرات مربوط به متغیر وابسته از  055/0، یینهاتبه، «دسترسی به منابع»متغیر که  دهدیم، نشان 4جدول شماره  .3

و برازش مدل نداشته و از آن  فوقمعناداری بر متغیر  تأثیرسایر متغیرهای مستقل، مجاورت در  ماا؛ را تبیین کرده است

 .گرفته استقرار ن دییتأ، مورد 6و فرضیه  دشدهییتأ، 7و  5، 4، 3، 2، 1 هایفرضیه بنابراین، ؛است شدهحذف
 

 با روش ورود() «پوشاکمصرف نمایشی »و « دسترسی به منابع» ریمتغ: نتایج آزمون رگرسیون خطی ساده، بین 4جدول شماره 
 مستقل متغیر ضریب همبستگی ضریب تعیین خطای برآورد Fآماره  سطح معناداری

 منابع به دسترسی 235/0 055/0 212/5 287/22 000/0

 

ضرورت وجود  حاکی ازرا نشان داده و آن  سطح معناداری و t ، آمارهنرگرسیوضرایب ، 5شماره جدول . 4

ی سهم میزان اساس برا ر هاآن توانمی، استانداردشدهضرایب  به توجه با. است در مدل رگرسیون کنندهنییتبمتغیرهای 

، همنوایی، گری جلوه کرد: یبندتیاولو زیر صورتبه، اندداشته مصرف نمایشی پوشاک(وابسته )متغیر  تبیین در که

 .ییخودنما یهافرصت و تمایزطلبی، اجتماعی یهاتیمحدود، عادات مصرفی
 

 (کنندهنییتبمتغیرهای ) یخط رگرسیونضرایب جدول  :5جدول شماره 
 سطح

 معناداری
 آماره

t 

ضرایب 
 استانداردشده

خطای 
 استاندارد

ضرایب 
 استاندارد نشده

 مستقل یمتغیرها
 (کنندهتبیین)

 )مقدار ثابت( 771/1 475/1 - 200/1 231/0

                                           
 .استو اطمینان لازم درباره اجرای این آزمون، حاصل گردیده  شدهیبررس ،یخط ونیآزمون رگرس در ابتدا مفروضات مربوط به .1
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 (X1) گری جلوه 553/0 097/0 259/0 713/5 000/0
 (X2) همنوایی 265/0 055/0 227/0 774/4 000/0
 (X3) عادات مصرفی 130/1 165/0 247/0 853/6 000/0
 (X4) های اجتماعیمحدودیت -466/0 077/0 -222/0 -036/6 000/0
 (X5) تمایزطلبی 244/0 073/0 161/0 346/3 001/0
 (X6) خودنمایی هایفرصت 114/0 050/0 102/0 263/2 024/0

 زیر ارائه کرد: صورتبهمعادله رگرسیون را  توانمیی جدول فوق، هادادهبا توجه به 

y = 259/0 (مصرف نمایشی پوشاک)   X1 + 227/0  X2 + 247/0  X3 + 161/0  X5 + 102/0  X6 222/0 –  X4 

 11/20و 93/19، برابر با زنان ومردان  گروهپوشاک در مصرف نمایشی  گینانمی)مستقل(،  t مونبر اساس آز .5

بین ، (738/0) یمعنادارسطح به  توجه با اما بیش از مردان است، ،زنان در بینمیانگین مصرف نمایشی  اگرچه. باشدمی

 .گرددینم دییتأ، 8شماره  فرضیهلذا  و ؛شتهدانوجود  یتفاوت معنادار، هاگروهاین  یهانیانگیم
 

 مردان و زنان(گروه )دو  یهانیانگیمجدول مقایسه و آزمون تساوی : 6جدول شماره 
 جنس تعداد میانگین انحراف استاندارد t آماره زادیآدرجه  سطح معناداری

 
738/0 

 
381 

 
334/0- 

 مرد 193 93/19 447/5

 زن 190 11/20 273/5

 

 یریگجهینت. 7

سعی شده است  بنابراینوده است؛ بتبیین مصرف نمایشی پوشاک در شهر بیرجند  حاضر، انجام پژوهشهدف از 

 قرار گیرد. یموردبررسبر پدیده فوق،  یانهیزمو عوامل  عاملیت انسانی تأثیرتا 

 یهنگفر ،یاجتماع نهیاگر به زم .یافته است یاژهیواهمیت  مصرف نمایشی پوشاک، امروزه،واقعیت این است که 

 یهاو آرمان یرسوم اجتماع ،ینید یهاآموزهکرد که  میمشاهده خواه م،یندازیب یموردمطالعه نگاهجامعه  یخیو تار

 عاز وقو یناش یهاتیمحدود ،علاوهبهاست. قناعت فراخوانده و ییجوصرفه ،یستیافراد را به ساده ز ،یانقلاب اسلام

نظام  ،یخارج یدر برابر ارزها یو کاهش مداوم ارزش پول مل یالمللنیب یاقتصاد یهامی(، تحررانیجنگ )عراق و ا

؛ اما است نموده جادیا ،یرضروریرا در مقابل مصارف غ یمواجه کرده و موانع یکشور را با مسائل متعدد یاقتصاد

 نیدهه گذشته، او در چند  افتهی شیگرا ،پوشاک یشینما صارفبه م رجندیبرخلاف روال مورد انتظار، ساکنان شهر ب

این  یسوبهافراد را  چه آن رسدیمبه نظر لذا است. برخوردار بوده یتوجهقابلاز رشد ها آندر میان  از مصارف نوع

نیاز آنان به همنوایی، و  ؛محافل مختلفو  ، مجالساتحضور در اجتماع بارهها درآن دغدغهرف سوق داده است، امص

اجتماعی، گروهی و و هنجارهای  هاارزش همانند، یانهیزمعوامل  تأثیر اگرچه ؛استبودهو جلوه گری  یزطلبیتما

 بوده است.  تیاهم دارای ده،یپد نیا یریگشکلدر نیز  ارتباطی، منابع مالی و ... هایرسانهتبلیغات 

ایشی پوشاک( مصرف نموابسته )قدرت را در تبیین متغیر  نیترشیببر اساس نتایج این تحقیق، نیاز به جلوه گری، 

مصارف، در سبک و سیاقی  گونهنیاتا در پرتو  اندکرده، افراد سعی موردمطالعهداشته است؛ به این معنا که در جامعه 
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ی که زیمل انکته هویت دلخواه خود را در اجتماع شهری، به دست آورند؛و از این راه،  ظاهرشده ترقهیباسلزیباتر و 

 است. دهدا قرار موردتوجهمدرن،  شهرکلانفرد در  نیز درباره سبک زندگی و گمنامی

 زمانهمتوجه . اندداشتهمعناداری  تأثیرنیز بر مصرف نمایشی پوشاک،  تمایزطلبی، نیاز به همنوایی و این بر علاوه

 یهارقابت خلالدر  کنندگانمصرف که ، به این معنا استهاآن یتناقض ظاهر رغمیعل ،یاجتماع زیتما و ییهمنوا به

 اما، اندبودهبالاتر  یاجتماع گاهیمرتبط با پا یهاگروهخود با افراد و  یکاهش فاصله اجتماع درصدد باآنکه ،یاجتماع

نمایند. ، حفظ ترنییپا یاجتماع گاهیمتعلق به پا یهاگروهافراد و  نسبت بهرا  دخو یتا برتر اندکردههمواره سعی 

ی تمکن مال. وبلن، رفاه و باشدیمات وبلن و بوردیو، هماهنگ و همسو یظرگفت که این بخش از نتایج، با ن توانمی

. بوردیو نیز معتقد بود که دانستیم، تمایز و کسب منزلت، ییخودنمارقابت، جهت در  یابزار چونرا و طبقات افراد 

 .دنمایتحمیل  گراندیی خود را به ذوقخوش ، حفظ کرده وراهکار تمایز باجایگاه خود را  تا دوشکیمطبقه مسلط 

، یریپذجامعه جریان طی در عادات این بوده است. پوشاک نمایشی مصرف بر مؤثر عوامل دیگر عادات مصرفی، از

همین افراد به وساطت . بوردیو نیز بر این باور بود که دهدیمقرار  تأثیروی را تحت  یهاکنشو  گرفتهشکلدر فرد 

 .شوندیمعرصه خرید و مصرف کالا، روبرو  لهازجمی و ، با جهان اجتماعوارهعادت

اگر  ؛اندداشتهبر مصرف نمایشی پوشاک تی ومتفا کاملاً راتیتأثاجتماعی،  یهاتیمحدودو  ییخودنما یهافرصت

 یسوبهرا  فرد، یارسانه تبلیغاتیا  ،خاص در اجتماعاتحضور ، مرجع یهاانتظارات گروهوبلن،  نظریات بر اساس

 مثابهبه ،دینی عقایدو  هاسنتبوردیو،  با توجه به نظریات، اما است سوق داده نمایشی رفامص و یچشموهمچشم

 است. عمل کرده در این عرصه، شکن کنندهلیتعد و کنندهنظارت یعامل عنوانبه و فرهنگی -اجتماعی سرمایهنوعی از 

است.  بردهنامعنوان عاملان اصلی مصارف نمایشی، و از زنان به کردهاشاره نیز مراکز خرید به کارکرد بوردیوالبته 

زنان، بیش از مردان بوده است، اما بین این  بین میزان مصرف نمایشی پوشاک در اگرچهبر اساس نتایج این پژوهش، 

ن بود که جایگاه عاملا معتقدو ا در جامعه موردمطالعه، تفاوت آماری معناداری از این نظر، مشاهده نشده است. هاگروه

بر مبنای نتایج این تحقیق،  کهیدرحال( بستگی دارد، هاسرمایه اقتصادی آن )ازجمله هیسرمادر یک زمینه، به مقدار 

توجیه  گونهنیاها را مالی(، تأثیر معناداری بر مصرف نمایشی پوشاک نداشته است. شاید بتوان آنمنابع )دسترسی به 

یافته  «طبقاتی فرا»و ی همگانی اجنبهو  شدهخارجخاص،  یهاگروهفراد و کرد که اکنون این نوع مصارف، از انحصار ا

آل  هایدپوشاک، هویت  مصارف نمایشی باتا  ندکنیم تلاشرویکردی فردگرایانه،  با انشهروند معنا که این است؛ به

 د.نبازسازی نمای دلخواه صورتبهشهری،  ونشاننامیبخود را در اجتماع 

؛ باشدیم، همسو مصارف نمایشی نهیدرزموبلن و بوردیو  یهادگاهید تا حدودی با ،این پژوهش نتایج، یطورکلبه

 دانست. حدودخاص، مطبقات اجتماعی یا  هاگروهاز مصارف را به افراد،  گونهنیا توانمین اگرچه
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The Sociological explanation of Conspicuous consumption of clothing 

(Case study: Birjand city - January 2020) 

Abstract 

The purpose of this study is to explain the sociology of theatrical use of clothing in the city of Birjand 

and to try to examine the impact of human agency and structural factors in the formation of this 

phenomenon. Since the researcher intends to study a social reality from the outside by focusing on 

variables, the appropriate approach is a quantitative one therefore; the necessary data to test the research 

hypotheses have been collected by survey method and through a questionnaire. Based on this, the 

researcher has selected 383 residents of Birjand city using Cochran sampling formula by multi-stage 

cluster sampling method; in this way, the city is divided into three regions area with facilities, semi-

facilities areas, lack of facilities three neighborhoods have been selected. It was then randomly selected 

systematically as clusters in these neighborhoods, several blocks, and in these blocks, several households, 

and the data was received from members of these households, based on their ability to respond to items as 

well as the experience of dramatic consumption of clothing, from the age group of 15-55 years. However, 

due to the prevalence of "corona" virus, access to some observation units was not possible, and therefore 

to prepare the sample, inevitably more units have been studied. 

Formal validity was calculated through judges' judgment, weight index of variables by factor analysis 

test, and instrument reliability by Cronbach's alpha test. 

The results of this study showed that the variables of conformity, differentiation, show-off, self-

expression opportunities, social limitations and consumption habits had a significant effect on the 

dramatic consumption of clothing. Of course, access to resources did not have a significant effect on this 

variable. In addition, there was no significant difference between men and women in terms of dramatic 

consumption of clothing. 

The findings of this study are consistent with much of the theoretical discussion presented by theorists 

such as Veblen and Bourdieu about Conspicuous consumptions and their identity function. 
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