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 چکیده

بسزایی در افزایش درآمدهای ارزی کشور داشته باشد. این امر در کنار پتانسیل بالای تواند نقش خرما یکی از اقلام صادرات غیرنفتی است که می

ســازد. هدف از این مطالعه بررســی تغییرات کوتاه مدت و کشــور در تولید این محصــول، لزوم توجه بیشــتر به توســعه صــادرات آن را نمایان می

سال صادرات خرمای ایران طی  سترده )  1357 -1397 هایبلندمدت عوامل موثر بر حجم  ضیح با وقفه گ ستفاده از الگوی خودتو ( ARDLبا ا

شاخص قیمتمی شان داد متغیرهای  شد. نتایج ن شورهای وارد کننده و مقدار تولید داخلی اثر  با صادراتی، نرخ ارز حقیق، تولیدناخالص داخلی ک

ر مثبت و بالایی که نرخ ارز در حجم صادرات این محصول دارد لزوم توجه مثبت و معناداری بر حجم صادرات خرما دارند. همچنین با توجه به تاثی

 های ارزی مناسب جهت برخورداری از منافع بازرهای جهانی حائز اهمیت است. به سیاست

 خرما ، الگوهای سری زمانی ، عرضه صادرات کلمات کلیدی: 

 

 مقدمه

سعه در مهم مباحث از خارجی تجارت بحث ست  کشور یک تو  جذب و سرمایه گذاری برای ارزی درآمدهای تأمین منبع خارجی (. تجارت1)ا

صاد تولید توان افزایش در جهت نوین فناوری شور یک اقت شد) ک شد ادبیات (. در2می با صادی، ر شد، عامل به عنوان خارجی تجارت به اقت  ر

 قرار از اقتصاددانان بسیاری توجه مورد موفق، استراتژی یک عنوان به صادرات تشویق استراتژی رو، این از. است شده معطوف خاص توجهی

ست) گرفته صادرات3ا شور تولیدی امکانات مبین کالا (.  ست) واردات لازم برای ارز تأمین و المللی بین نیازهای رفع در ک سعه4ا  صادرات (تو

ضل تخفیف و داخلی افزایش تولید موجب  کمک می کند. در پرداختها تراز به خارجی های وکمک سرمایه جذب طریق از و شده بیکاری مع

ست نیز ایران سان برخی گفته به و شود می تأکید غیرنفتی برصادرات که سالها شنا ستگی کار  نفت درآمد به وصادرات داخلی شدید تولید واب

 (. 5است) ناپذیرکرده اجتناب غیرنفتی صادرات سوی به را اقتصاد کشور آوری روی داشته وجود نفت قیمت در گذشته سالیان در که وتزلزلی
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تجارت خارجی ایران با صادرات تک محصولی و وابستگی شدید به درآمدهای ارزی حاصل از صدور نفت شناخته می شود. از زمان پیدایش نفت 

صادرات نفت در طول چند ست. علاوه بر این،  صادرات رو به افزایش بوده ا صادرات آن از کل  سهم  دهه اخیر بویژه پس از  در ایران تا به امروز 

ست) ساخته ا سلامی ایران همواره با نوسانهای در خور توجهی همراه بوده و اقتصاد کشور را با بحران های جدی مواجه  (. لزوم گریز از 6انقلاب ا

و افزایش سهم در  صادرات تک محصولی و رهایی از مشکلات ناشی از آن، ایجاد تنوع در محصولات صادراتی، تأمین ارز جهت سرمایه گذاری

ی تجارت جهانی و بازارهای بین المللی، اهمیت صادرات غیر نفتی را به وضوح نشان می دهد. صادرات کالاهای غیر نفتی در فعالیت های اقتصاد

وجه قرار نگرفته، نتیجه اهمیت ویژه ای داشته و اثر آن بر اقتصاد و رشد نسبی انکار ناپذیر بوده است اما از آنجا که به طور جدی و مناسب مورد ت

 (.7مطلوبی در رهیافت توسعه اقتصادی کشور به دست نداده است)

ست که کیفیت  شده ا شرایط آب و هوایی ایران باعث  ست.  در بخش محصولات کشاورزی، ایران به لحاظ قیمت و کیفیت دارای موقعیت ممتاز ا

شته شد و طعم خوبی دا سبی با شاورزی ایران در حد منا صولات ک شور را در تولید برخی  مح شد، با تقویت این بخش از یک طرف می توان ک با

صولات را به طور قابل توجهی افزایش داد. لذا صدور این مح صل از  ساند و از طرف دیگر دریافتهای ارزی حا  کالاهای راهبردی به خود کفایی ر

رد. این بخش دارای مزیت ها و مشخصه  های مهمی همچون می توان و می بایست از بخش کشاورزی کشور به عنوان یک بخش تجاری یاد ک

ستگی کمتر به شور، واب صادی نزدیک به نیمی از جمعیت ک ستر فعالیت های اقت سب، تنوع زمین، نیروی کار ارزان، ب  تنوع آب و هوایی، دمای منا

شکل گیری یک بخش قوی صولا لازمه  ست، ا سترده تولید ا شتن امکانات گ سب  فن آوری پیچیده و دا ست های منا سیا و دراز مدت، اتخاذ 

 (.8است)

ستاندارد کیفی در مورد  از مهمترین مشکلات ایران در زمینه صادرات محصولات کشاورزی، عدم بسته بندی مطلوب، درجه بندی و عدم رعایت ا

ین امر ارزش افزوده حاصل از خدمات های مصرف کنندگان خارجی است. در نتیجه اها با سلیقهمحصولات صادراتی و همچنین عدم تطابق کالا

برای بازار یابی، نصیب کشور های وارد کننده محصول از ایران می گردد. بنابراین بسته بندی محصولات باید به گونه ای باشد که بستر لازم را 

 برای است ابزارهایی لازم ورزی،کشا محصولات تجارت در تجاری کسری و کشور ارزی (. با توجه به نوسانات درآمدهای9صادرات فراهم آورد)

ستگذاریهای اجرای صولات صادرات افزایش حوزه در لازم سیا شاورزی که مح ست، گوناگونی عوامل تابع ک  این از یکی که پذیرد انجام ا

 کشاورزی محصولاتصادراتی  روند بر تأثیرگذار متغیرهای آینده مقادیر پیش بینی کشاورزی، محصولات بر تجارت تأثیرگذار سیاستی ابزارهای

شور شد. امروزه ک صادی متغیرهای پیش بینی اهمیت می با ستگذاران اقت سیا صادی واحدهای و برنامه ریزان و برای  سی بر اقت شیده ک  پو

 و اقتصادسنجی روشهای (.11) رقابت پرداخته اند به هم با که است شده ابداع امر این برای متنوعی مدلهای اخیر، دهه های در (. لذا10نیست)

  در چون اسلاتسکی افرادی سپس .شدند معرفی یول توسط 1929 سال در اتورگرسیو مدلهای .روشها هستند این انواع از شبکه های عصبی
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مدل  جنکینز، گویلیم و باکس جرج ، 1970سال  در سرانجام .پرداختند زمانی سریهای بررسی به متحرک میانگین مدل معرفی با 1937 سال

ARIMA (.12)کردند معرفی اقتصادی متغیرهای پیشبینی برای را 

خرما از محصــولات باغی ســازگار با شــرایط آب و هوایی منطقه خاور میانه اســت که ارزش غذایی بالا و فرآورده های غذایی متعددی دارد. این 

سازگار است. خرما یکی از محصولات باغی ارزآور کشور محصول با شرایط آب و هوایی بخش هایی از استان های جنوبی و مرکزی ایران کاملاً 

ست) شته با افت و خیز های زیادی روبرو بوده ا شمار می آید که طی چند دهۀ گذ صول این واقع (. در13به   توجه قابل صنایع از تواندمی مح

صیل شد خرما تح شور با ست محیط حفظ درآمدزایی، غذایی، امنیت ایجاد لحاظ به ارز برای ک سعه و زی شاورزی، تو صول یک پایدار ک  مح

 نقاط به که است محموله هایی نخستین جزء غیرمترقبه در حوادث زیرا میشود؛ یاد "بحران میوه" عنوان به آن از همچنین و بوده استراتژیک

سال حادثه ست و14شود) می ار صادر کنندگان خرما در جهان ا  رتبه تولیدی خرمای میزان لحاظ به (. ایران یکی از بزرگترین تولید کنندگان و 

سطح را بالایی صاص خود به جهان در  سبی جایگاه رتبه و در صادراتی تولیدات ارزش و هکتار در تولید میانگین نظر از اما داده، اخت  قرار منا

 (.15ندارد )

تا کنون در  .سازد می نمایان را محصول ارزشمند این صادرات امر به بیشتر توجه لزوم آن، تولید در کشور بالای پتانسیل های و خرما اهمیت

( عوامل موثر بر 17داخل و خارج از کشـــور مطالعاتی در مورد این موضـــوع انجام شـــده اســـت. در بخش مطالعات داخلی، رفیعی و همکاران )

سان سی قرار دادهنو صادراتی خرما را مورد برر شان داد های قیمت   هدف کشور به اتکا کاهش کنار در ایران صادراتی تنوع بازارهایاند. نتایج ن

 به صادراتی ایران خرمای برای را کمتری قیمتی نوسان میتواند هدف کشورهای سایر بین در ایران سهم صادراتی یکنواختتر پراکنش و اصلی

شته همراه اند. نتایج نشان خرما در ایران پرداختهای به بررسی اثر انتقالی نرخ ارز بر قیمت صادراتی ( در مطالعه18مرتضوی و مجتهدی) .باشد دا

شجاعی باغینی ) ست.  صادراتی خرما شان دادند مقدار تولید داخلی، ( در مطالعه19داد تغییرات نرخ ارز یکی از مهمترین عوامل موثر بر قیمت  ای ن

( در مطالعه ای 20پور )ینی و همایونباشـــند. حســـهای داخلی و صـــادراتی همچنین نرخ ارز از عوامل موثر بر مقدار صـــادرات خرما میقیمت

سبی، قیمتهای شاخص متغیرهای شاورزی بخش افزوده ارزش و تجاری مبادله حقیقی، رابطه ارز نرخ ن  صادرات بر  دار معنی و مثبت اثر ک

( نرخ ارز و قدرت بازاری را از عوامل موثر در تغییر قیمت 21در بخش مطالعات خارجی گافرا و همکاران ) .ایران دارند کشـــاورزی محصـــولات

سته صادرکننده (دان شور  صادراتی به نرخ همان ک شاورزی )قیمت  صولات ک صادرات و ( مدل22اند. ایدین و همکاران )صادراتی مح ضه  های عر

سی  ضای واردات را برای ترکیه مورد برر سی )قراردادهتقا شان داد بی23اند. فورگار شاورزی ( ن صادرات ک ثباتی نرخ ارز اثر منفی و معنی دار بر 

 کشور رومانی دارد. 
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عرضه  با توجه به نیاز روز افزون به توسعه صادرات غیر نفتی کشور و اهمیت استاندارد در بحث صادرات، هدف از مطالعه حاضر، عوامل اثرگذار بر

سالهای  صادارت خرما سری زمانی  ستفاده از اطلاعات  ست. به همین منظور با ا صول ا به برآورد اثرات  1357-1397در بازارهای جهانی این مح

 مدت و بلند مدت این عوامل پرداخته شده است.کوتاه

 روش تحقیق 

 (:24شود )گرفته میصورت زیر درنظر های خارجی بهبه لحاظ نظری تابع صادرات در یک سطح معین تقاضای کل وقیمت

X=F(P,E) 

رود که با فرض ثابت بودن سایر شرایط با افزایش باشد. انتظار میدهنده صادرات مینشان Xداخلی و نرخ ارز و به ترتیب قیمت Eو  Pکه در آن 

(، 25جمله کرباسی و احمدی)های داخلی صادرات کاهش و با افزایش نرخ ارز صادرات افزایش یابد. بر اساس مطالعات صورت گرفته از قیمت

 شود. ( با افزاودن برخی متغیرهای دیگر به بررسی عرضه صادرات خرمای ایران پرداخته می24زاده و همکاران )کوچک

LEX = F(LPX, LGDP, LY, LER) 

 بر این اساس مدل مورد استفاده در این مطالعه به این صورت است: 

LEX = α0 + β1Lnp + β2LnGDP + β3LnY + β4LnER + β5LnD + Ut 

عنوان لگاریتم تولید ناخالص داخلی کشورهای واردکننده خرما که در اینجا به صورت وزنی به  LnGDPلگاریتم حجم صادرات،  LEXکه در آن  

 باشند.نرخ واقعی ارز می LnERلگاریتم مقدار تولید داخلی خرما،  LnYشاخصی جهت درآمد کشورهای وارد کننده درنظر گرفته شده است. 

استفاده شده است که در ادامه به  ARDLررسی روابط بلندمدت و کوتاه مدت بین متغیرهای وابسته و سایر متغیرهای توضیحی از الگوی جهت ب

 توضیح آن پرداخته شده است.

 ARDLالگوی خود توضیح با وقفه های توزیع شده 

 هایوقفه با بازگشت خود رابطه ی یک اساس بر مربعات، حداقل روش بکارگیری از همگرایی بردار اگر که اندکرده ( ثابت26شین) و پسران

 از کوچک، هاینمونه در دارد، نرمال توزیع برآوردگر حداقل اینکه بر علاوه آید دست به باشند، شده تصریح خوبی به آن هایکه وقفه توزیعی

 بلندمدت ضرایب از سازگار آوردن برآوردهای دست به مذکور، روش از استفاده مزایای دیگر از بود. خواهد بیشتر برخوردار کارایی و کمتر اریب

 دلیل به کوچک، حجم با هاینمونه برای بلندمدت یرابطه برآورد در OLSروش  از متغیرها است. استفاده بودن Ι(1)و  Ι(0)به  توجه بدون
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 روش از ( و ایندر با استفاده27بنرجی) .کرد نخواهد ارایه را تورشی بدون متغیرها، برآورد بین موجود مدتکوتاه پویای هایواکنش نگرفتن نظر در

که  شود برآورد الگویی باید بنابراین، .باشد توجه قابل است ممکن برآورد کوچک تورش هاینمونه در که اندداده نشان کارلو مونت سازی شبیه

 (.29شوند) بیشتری برآورد دقت با الگو ضرایب نتیجه در و باشد داشته خود در را کوتاهمدت پویایی

,ARDL(pالگوی  کلی فرم q1, q2, … , qk) کرد بیان زیر صورت به توانرا می. 

φ(L, P)Yt = ∑ βi(L, qi)Xit + δWt + μt
k
i=1 (2      )  

ϱ(L, P) = 1 − φ1L − φ2L2 − ⋯ − φpLp 

βi(L, P) = βi + βi1L + ⋯ + βiqtLqt                           i = 1,2,3, … k 

LYکه  طوری به است اول یمرتبه زمانی یوقفه نشانگر عملگر Lدر رابطه فوق،  = Yt−1 ،Yt  ،نشانگر متغیر وابستهXit بردار نشانگر 

qi(iتوضیحی،  متغیرهای = 1,2, … , k) ، توضیحی،  متغیرهای از هریک به مربوط بهینه وقفه های تعدادp به مربوط بهینه یوقفه تعداد 

دراین  .ثابت است هایوقفه با برونزا متغیرهای یا زمانی روند فصلی، متغیرهای مبدأ، همچون عرض از قطعی متغیرهای بردار Wtو  وابسته متغیر

( برآورد شد. در مرحله ARDLبا استفاده از الگوی خود توضیح با وقفه گسترده ) 1397-1357مطالعه تابع عرضه صادرات خرما برای دوره زمانی 

استفاده شده است. در مرحله بعد ضرایب مربوط به الگوی بلند مدت تخمین زده ( 1992اول همجمعی بین متغیرها بر اساس روش دولادو و مستر )

 Eviewesشد. جهت برآورد مدل از نرم افزار  (  استخراجFAOجهانی، سازمان خوار و بار کشاورزی ) از بانک مطالعه نیاز مورد شد. اطلاعات

 استفاده شده است. 10

 نتایج و بحث روی نتایج

 منظور گرفت بدین قرار بررسی مورد ها داده پایایی قدم اولین در لذا. باشد می پایایی خواص مستلزم بینی پیش رگرسیونی های روش از استفاده

با یک  مدل در استفاده مورد واحد نشان داد لگاریتم همه متغیرها ریشه آزمون استفاده شده است. نتایج (ADFیافته) تعمیم فولر دیکی آزمون از

 با استفاده وقفه ها تعداد حاضر، مطالعۀ شود. در تعیین برای برآورد لازم است که طول وقفه بهینه بعد، مرحلۀ شوند. درایستا میبار تفاضل گیری 

 نمونه حجم که آنجا مورد بررسی قرار گرفت. در نهایت از (LR)نمایی  راست و حداکثر (SBC)بیزین-، شوارتز(AIC)آکائیک معیار سه از

گردید. نتایج حاصل از برآورد مدل  انتخاب این آماره برمبنای بهینه وقفۀ تعداد است و مناسبتر شوارتز معیار از بوده استفاده 120 از کوچکتر

 ( گزارش شده است.1مدت عرضه صادرات خرما در جدول)کوتاه
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 ARDL(1,0,0,0,0,0) 1357-1397نتایج تفضیلی مدل عرضه صادرات  -1جدول

 tآماره  ضریب متغیر ها

-39/0 لگاریتم حجم صادرات با یک وقفه  89/2-  

 PXt 415/0 29/2 لگاریتم شاخص قیمت صادراتی

 Yt 840/2 40/4 لگاریتم مقدار تولید داخلی

GDP 04/5 لگاریتم تولید ناخالص داخلی کشورهای واردکننده  75/4  

 ER 06/2 15/2 لگاریتم نرخ ارز

-D 71/0 متغیر مجازی جنگ  59/1- 

-C 1869/111 عرض از مبدأ  221/6-  

-T 232/0 روند  25/4-  

 آماره ها
R2 DW F 

84/0  42/1  26/25 

 مأخذ: یافته های پژوهش

مبنی بر عدم  0Hوجود ارتباط بلندمدت بین متغیرها به وسیله رابطه برنجی دولادو و مستر مورد بررسی قرار گرفت و فرضیه 

وجود رابطه بلند مدت رد شد. لذا یک رابطه تعادلی بلندمدت بین متغیرهای مدل وجود دارد که در ادامه به بررسی آن پرداخته 

 شده است.

 ARDL(1,0,0,0,0,0) 1357-1397( نتایج بدست آمده از برآورد بلند مدت مدل عرضه صادرات 2جدول )

 tآماره  ضریب متغیر ها

شاخص قیمت صادراتیلگاریتم   PXt 298/0  51/2 

 Yt 037/2 56/4 لگاریتم مقدار تولید داخلی

لگاریتم تولید ناخالص داخلی کشورهای 

 واردکننده
GDP 618/3 17/5 

 ER 48/1 117/2 لگاریتم نرخ ارز

Ecm(-1)  58/0-  856/6-  

 مأخذ: یافته های پژوهش
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شان میهای کوتاه همانطور که نتایج برآورد مدل صادراتی خرما، هم در بلند مدت و هم در 2و  1دهد )جداول مدت و بلندمدت ن شاخص قیمت   )

باشد. چرا که دار میرفت ضریب نرخ حقیق ارز مثبت و معنیگذارد. همانطور که انتظار میکوتاه مدت تأثیر مثبت و معناداری بر حجم صادرات می

صادرات میداخلی میمعنی کاهش قدرت خرید افزایش نرخ ارز به شد و موجب افزایش حجم  صورت گرفته با با ساس نتایج برآورد  شود که بر ا

یابد. متغیر مقدار تولید داخلی نیز تأثیر مثبت درصد حجم صادرات خرما افزایش می 06/2مدت یک درصد افزایش نرخ ارز حجم صادرات در کوتاه

 دهد که با افزایش تولید داخلی حجم صادارت هم تئوری سازگار می باشد. همچنین نتایج نشان می و معناداری بر صادرات خرما دارد که این نیز با

سبب در بلند مدت و هم در کوتاه مدت افزایش می یابد به صدی در تولید داخلی خرما  صد افزایش در حجم  037/2طوری که افزایش یک در در

های پیشرفته در تولید و بهبود عملکرد در هکتار تولید را به میزان قابل قبولی کارگیری روشبه توان باشود. بنابراین میصادراتی در بلند مدت می

دهد این متغیر برای بررسی اثر جنگ استفاده شده است. همانطور که نتایج نشان می Dزای افزایش داد. همچنین جهت بهبود مدل از متغیر برون

باشد. الگوی ها میدهنده اثر منفی بر حجم صادرات خرما در این سالاین بازه ندارد اما ضریب آن نشان  اگر چه اثر معناداری در مدل مورد نظر در

 برابر نیز خطا تصحیح عبارت دهند. ضریبمدت متغیرها را به مقادیر تعادلی بلندمدت آنها ارتباط میهای کوتاه(، نوسانECMتصحیح خطای )

 شود.تعادل بلندمدت تعدیل میمدت برای رسیدن بهدرصد از عدم تعادل موتاه 58که در هر دوره حدود  است آن معنای به و است (-58/0) با

 گیرینتیجه

ست آمده از برآورد مدل ازآنجا که افزایش ساس نتایج بد شته پی را در صادرات داخلی نقش موثری در افزایش تولید بر ا شد دا با توجه به این  با

سئله که خرما از جمله مح شدکه می باغی صولاتم شت از پس سال چند با  ریزی برنامه لذا لزوم شوند می وارد تولید به فرآیند درختان کا

شتری صولات صادرات و تولید یزمینه در بی شکار را این مح صادرات،  می آ صادراتی در حجم  سازد.  با توجه به نقش مثبت و معنادار قیمت 

کیفیت خرما صــادراتی و در نظر گرفتن نیاز بازارهای وارد کننده و همچنین بهبود وضــعیت بســته بندی، ریزی در جهت افزایش توان با برنامهمی

ست سیا صادراتی این محصول گردید. همجنین اثر مثبت و معنادار  های ارزی در افزایش بازاریابی و ارقام تولیدی در کشور موجب افزایش قیمت 

 سازد.های حمایتی را آشکار میزی مناسب برای سیاستریحجم صادرات این محصول نیز لزوم برنامه
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