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 بررسی مزیت نسبی صادراتی خرمای ایران در کشورهای هدف صادراتی

 
 2، علیرضا کرباسی 1مریم دهقانی 

 (dehghani.maryam104@gmail.com)اقتصاد کشاورزی دانشگاه فردوسی مشهددانشجوی دکتری -1

  استاد گروه اقتصاد کشاورزی دانشگاه فردوسی مشهد-2

 چکیده:

رغم در اختیار داشتن منابع و امکانات طبیعی ارزشمند هنوز از نظر اقتصادی در زمره کشورهای توسعه ایران از جمله کشورهایی است که علی

رود. برای اینکه در فرایند جهانی شدن بتوانیم سهم معقولی را به خود اختصاص داده و با گذشت زمان جایگاه خود جهان به شمار نمییافته 

تری را کسب نماییم. بر همین های مطلوبهای بالفعل کشور را شناسایی کرده تا در صحنه تجارت جهانی مزیترا بهبود بخشیم باید مزیت

باشد. اطلاعات مورد نیاز این حاضر بررسی مزیت نسبی صادرات خرمای ایران در عمده کشورهای هدف صادراتی می اساس هدف پژوهش

و   RCA های باشد. در این مطالعه با به کارگیری شاخص( می2018تا  2008های مطالعه، اطلاعات سری زمانی صادرات )طی سال

RSCAبیشترین مزیت و بازار افغانستان  08/13زار هند با میانگین مزیت نسبی آشکار شده برابر ، مزیت صادراتی خرمای ایران بررسی شد. با

کمترین مزیت صادراتی را دارند. با این وجود، ایران در بازار افغانستان بیشترین سهم از صادرات  87/4با میانگین مزیت نسبی آشکار شده 

 خرما به افغانستان را به خود اختصاص  داده است.

 مزیت نسبی آشکار شده صادرات، خرما، کشورهای هدف ژگان کلیدی:وا

 مقدمه

گر تنوع نیازهای انسان و منابع طبیعی و پراکندگی آنها در جهان پهناور امروز به حدی است که مبادله کالاها و خدمات از کشوری به کشور دی

صادرات و واردات و مسائل مربوط به آن فراروی هر کشوری قرار دارد  (. 1389ابهری و همکاران،را تقریبا اجتناب ناپذیر ساخته است )قریشی

های اساسی و کلیدی هر اقتصاد در حال و گریزی از آن نیست. از سوی دیگر امروزه اقتصاددانان رشد و توسعه نیز معتقدند که کی از بخش

(. چرا که آنان بر این 2004کنند. )بارلت و استل، دی یاد میای که از آن به عنوان موتور رشد اقتصارشد، بخش تجارت خارجی است. به گونه

های دسترسی تواند نیاز به صنعتی شدن، دانش و تجربه لازم برای توسعه اقتصادی را فراهم آورده و حربهباورند که بخش تجارت خارجی می

که در جهان کنونی سیاست درهای بسته یران هم به دلیل آنبه آن را در اختیار این کشور قرار دهد. بنابراین کشورهای در حال توسعه مانند ا

(. همچنین با ظهور مفاهیمی همچون جهانی 1376دیگر جایگاهی ندارد، به همین دلیل یکی از اهداف مهم این کشورها توسعه است )دایی،

المللی کشیده شده است و یعنی عرصه بین کارها به فراترین حد خودوشدن و لزوم پیوستن به سازمان تجارت جهانی، سطح رقابت بین کسب

باشند )محمدی و همکاران، ها ملزم به رقابت میدر این کشمکش، به دلیل اهمیتی که صادرات و بقای صنایع برای کشورها  دارند، دولت

 های مختلف اقتصادی خود شآمیز امروز کشورهایی برنده خواهند بود که بتوانند مزیت نسبی را در بخ(. حال آنکه در دنیای رقابت1392
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الا شناسایی و ایجاد نمایند. و در واقع رقابت ئو حضور آگاهانه در بازار جهانی بدون  داشتن مزیت نسبی و توانایی در تولید و صادرات یک ک

 (.1389پذیر نخواهد بود )پیری و همکاران،آن هم با کیفیت و قیمت مناسب امکان

پذیری تولیدات صنعتی آنها در بازار جهانی میسر ورهای در حال توسعه از جمله ایران به دلیل عدم رقابتتجارت کالاهای صنعتی برای کش

تواند برای نیست و همچنین تکیه بر صدور مواد معدنی و زیرزمینی بویژه نفت با توجه به فشار روزافزون تقاضا و محدودیت ذخایر ملی نمی

وهوایی، تنوع زمین، نیروی کار ارزان و های مهمی چون تنوع آبها و مشخصهینکه ایران دارای مزیتهمیشه دوام داشته باشد. با توجه به ا

(. تکیه بر 1386محمدی،آوری پیچیده و امکانات گسترش تولید دارد )حسینی و ملکغیره است، بخش کشاورزی وابستگی کمتری به فن

د زمینه مناسبی را برای حضور این کشور در بازارهای جهانی و استفاده از توانبخش کشاورزی و توسعه و گسترش صادرات این بخش می

 (.1388مزایای آن فراهم آورد )مهرابی بشرآبادی و همکاران،

کننده امنیت غذایی و سلامت جامعه است و از طرف دیگر از طریق های اقتصاد کشور است که از طرفی تامینکشاورزی از مهمترین بخش

(. بنابراین توجه به این 1390کننده ارز در جریان توسعه باشد )شیرانی بیدآبادی و همکاران، تواند تامینکشاورزی میصادرات محصولات 

باشد. در این بین المللی در دنیای تجارت آزاد، از وظایف مهم مسئولان و محققین کشور میبخش و حمایت از آن در مواجهه با رقیبان بین

گیرند. یکی از مجحصولات کشاورزی مهم صادراتی کشور، ل صادراتی بالایی دارند، در اولویت این توجه قرار میمحصولات باغی که پتانسی

(. خرما از محصولات باغی سازگار با شرایط آب و هوایی منطقه خاورمیانه است که دارای ارزش غذایی بالا 1381خرما است )حسینی و پرمه، 

، کل تولید جهانی 2017(. مطابق جدیدترین گزارش تولید جهانی خرما برای سال 1392حسینی و فتحی، های غذایی متعددی است )و فرآورده

 شود. .تن تولید می 1202200درصد توسط ایران یعنی معادل  33/14تن است، که از این میزان  8384286خرما، 

گذاری در زمینه های نسبی و سرمایهروری، شناسایی مزیتبرای دستیابی به خودکفایی و توسعه صادرات در هر کشور، از جمله اقدامات ض

باشد. مزیت  نسبی بیانگر سود بدست آمده از تجارت، نقطه مرکزی تجارت و پایه و اساس توسعه تولید محصولات دارای مزیت نسبی می

امنتیاز پایدتر نیست و ممکن است در طول (. اما مزیت نسبی یک 1383باشد )ارباب، ریزی اقتصادی برای تخصیص کارآمدتر منابع میبرنامه

ای  به منطقه دیگر و یا از محصولی به محصول دیگر منتقل شود. بنابراین مزیت نسبی به عواملی های علمی  از منطقهزمان و با پیشرفت

از طرف دیگر با توجه به محدودیت (. 1390ها وابسته است )هاتف و همکاران، همچون موجودی منابع، روش تولید، تغییرات فناوری و نظایر آن

های اقلیمی و جغرافیایی متفاوت در مناطق مختلف گام برداشتن بر اساس اصل مزیت نسبی در هر منطقه به منابع، افزایش جمعیت و ویژگی

کشت را تعیین کرده و  ایتوان الگوی منطقهباشد. زیرا با استفاده از این اصل میخصوص در بخش کشاورزی از اهمیت بالایی برخوردار می

رسد، مطالعه و بررسی مزیت  (. بنابراین به نظر می1386زاده و اصفهانی، های گوناگون توزیع کرد )حسینمنابع را به صورت بهینه بین فعالیت

ولید و صادرات رود. برخی کشورها در تنسبی محصولات گوناگون در مناطق مختلف کشور نه تنها یک انتخاب بلکه یک ضرورت به شمار می
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باشند و لیکن عدم شناخت و یا ناآگاهی از قوانین و مقررات حاکم بر آن بازارها، باعث شده است نتوانند در زمینه کالاها دارای مزیت نسبی می

 لاهای صادراتی الملل، شناسایی بازارهای هدف کاصدور کالا به آن بازارها موفقیتی کسب کنند. بنابراین یکی از مباحث مهم در تجارت بین

ریزی مناسب صادراتی  برای باشد. همچنین با توجه به پتانسیل بالقوه و بالفعل کشور در تولید محصولات باغی از جمله خرما، لزوم برنامهمی

ریزی هتواند شرایط را برای برنامهای حمایتی به خوبی میرسد و مطالعات مزیت نسبی و شاخصاین محصولات بسیار ضروری به نظر می

 نماید.آینده در خصوص صادرات و حمایتها مشخص نماید. این مساله ضرورت انجام این تحقبق را بیش از پیش آشکار می

، مزیت نسبی تولید و صادر ات کشمش را مورد بررسی قرار دادند RSCAو   RCA های (، با استفاده از شاخص1386اشرفی و همکاران )

است و اختلاف  39و  31گین شاخص مزیت نسبی آشکار شده در دوره قبل از  انقلاب و بعد از آن به ترتیب نتایج مطالعه نشان  داد میان

معنیداری بین آنها وجود دارد. همچنین ایران طی دوره موردمطالعه در صادرات کشمش مزیت داشته و جایگاه این محصول در بازار صادراتی 

 .ه و درجه اطمینان برای ادامه حضور در بازار جهانی نیز در این دوره افزایش داشته استایران در دوره بعد از انقلاب مناسبتر بود

به بررسی مزیت نسبی خرما در استان بوشهر و بررسی بازارهای  RSCAو  RCAهای (، با استفاده از شاخص1392محمدی و همکاران )

 اند. تان، دشتستان، دیلم و گناوه دارای مزیت نسبی در تولید خرما بودههای تنگسهدف پرداختند  نتایج نشان داد که استان بوشهر و استان

، مزیت RSCAو   RCA های (، به بررسی تحلیل کارایی  کشورهای صادراتی سیب ایران با استفاده از شاخص1397دهقانی و رفیعی )

بیشترین مزیت و بازار کویت  9/81مزیت نسبی آشکار شده برابر صادراتی سیب ایران را بررسی کردند. نتایج نشان داد بازار بحرین با میانگین 

 کمترین مزیت صادراتی را دارند. 57/15با میانگین مزیت نسبی آشکار شده 

پرداخته و از نبود مزیت  2005-2001(، به بررسی مزیت نسبی صاد رات و تجارت محصولات کشاورزی چین، در دوره 2008شو کران )هی

 دهد. ت چین خبر مینسبی بیشتر محصولا

های کشاورزی( کشور بنگلادش را مورد بررسی (، نقاط ضعف یا قوت عملکرد صادراتی بخش شیلات )از زیربخش2006حسین ام دی بلایت )

سی ای دیگر شینوج پی و ماسور وی نمایند که بخش شیلات در این کشور از مزیت نسبی برخوردار است. و در مطالعهقرار داده و بیان می

های پس از (، نیز به بررسی تغییرات مزیت نسبی صادرات محصولات کشاورزی هندوستان در مقابل کشورهای دیگر آسیایی،  در سال2008)

های مورد مطالعه مزیت نسبی خود را در صدور برخی از اند که این کشور در سال( پرداخته و به این نتیجه رسیده1991-2004بازسازی )

 زی از دست داده است.محصولات کشاور

پرداختند.  1999-2006های های چوبی کشور مالزی در بازارهای اروپا طی سال(، به مطالعه مزیت نسبی صادرات فرآورده2010جایمین )

ت نسبی صادراتی نتایج این مطالعه نشان داد که داشتن منابع فراوان، ارتیاطات و فناوری و هزینه تولید از مهمترین عوامل اثرگذار بر وجود مزی

 ها برای کشور مالزی در بازار اروپا بوده است.این فراورده
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پرداختند. نتایج  2011-1981(، به بررسی مزیت نسبی و رشد صادرات صنعت کیوی کشور نیوزلند برای بازه زمانی 2012بانو و همکاران )

باشد. همچنین نتایج نان داد که درآمد شرکای هی در این صنعت میبررسی نشان داد که کشور نیوزلند دارای مزیت نسبی آشکار شده قابل توج

 باشد.داخلی و بازرگانی، اندازه بازار و فصلی بودن، از عوامل تعیین کننده صادرات کیوی در این کشور می

 هامواد و روش

 

کنند که با اتخاذ های دنیا تلاش میصادرات کالاها و خدمات نقش مهمی در اقتصاد کشورها دارد. با رونق گرفتن تجارت، همه کشور

تر نمایند. لذا رقابت در عرصه تجارت افزایش یافته که در این میان، کشورهایی موفق های مناسب، این موتور رشد اقتصادی را فعالسیاست

از ابزارهای شناخت . یکی (Pal,1992) انداند، که یک استراتژی مشخص برای صادرات محصولات و کالاهای تولیدی خود داشتهبوده

رویکرد صادرات کشورهای مختلف به یک استراتژی تجارت، تغییرات سهم تجارت یا مزیت  نسبی اشکار شده  در طول زمان است و یکی از 

  RCAمعیارهایی که جهت برآورد و سنجش عملکرد صادراتی کشورها و کالاهای مختلف ارائه گردیده، معیار مزیت نسبی آشکار شده 

ارائه گردید. این معیار با تکیه بر ساختار موجود صادرات، برای بررسی امکان پیوستن  1965در سال   Balasa د، که اولین بار توسط باشمی

 (Helleiner,1990)کشورهای در حال توسعه به سازمان تجارت جهانی و ارزیابی آثار بلند مدت ازادسازی تجاری نیز بسیار مناسب است 

 شود: رت زیر تعریف می. این شاخص به صو
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را  iتمام کشورها به غیر از کشور  nو  jهمه کالاها به غیر از   kمحصول مورد نظر،  jکشور مورد نظر،  iصادرات،  Xکه در رابطه فوق 

دارد و برعکس  jدهد که آن کشور عدم مزیت آشکار شده در محصول دهد. اگر مقدار این شاخص کوچکتر از واحد باشد نشان مینشان می

را نشان  iبرای کشور  j، تغییر در سهم صادراتی کالای RCAباشد. روند تغییرات تر از واحد باشد دارای مزیت نسبی میاگر شاخص، بزرگ

. شاخص دیگری که در  این زمینه (Goldin,1990)دهد و یا نوسانات زیاد آن دلیل بر عدم وجود استراتژی مشخص صادراتی است می

 شود:تواند مورد بررسی قرار بگیرد، شاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن است که به صورت رابطه زیر تعریف میمی
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+ 1و  -1ات شاخص تعدیل شده و قرینه فوق بین شود که دامنه تغییرباشد، مشاهده مینهایت میبین صفر و بی RCAبا توجه به اینکه 

میل نماید، عدم  -1تر باشد، مزیت نسبی بیشتر  و در عوض هرچه از صفر به سنت عدد به عدد یک نزدیک RSCAباشد. بنابراین هرچه  

طالعه حاضر هم از هر دو روش شوند که در مشود. در اکثر مطالعات این دو شاخص همواره با هم محاسبه و مقایسه میمزیت نسبی تشدید می

 استفاده شده است.

 گیریبحث و نتیجه
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سهم صادرات خرمای ایران در هر کدام از بازارهای هدف محاسبه و نتایج در جدول یک گزارش شده است .همانطور که از نتایج مشخص 

دهد که ایران بر بازار افغانستان تسلط دارد امر نشان میدرصد( را دارد که این  81/90است ایران در بازار افغانستان بیشترین سهم صادراتی )

 و به نحوی ساختار بازار خرمای افغانستان در انحصار ایران است. 

 

 

 : میانگین سهم صادرات ایران در بازارهای هدف صادراتی1جدول

 افغانستان ترکیه پاکستان هند کشور

 81/90 81/6 53/17 21/11 میانگین

 تحقیقهای ماخذ: یافته

تواند به این دلیل باشد که سطح استانداردسازی در بازار افغانستان پایین است و صادرات به این بازار زیاد بودن سهم صادرات به افغانستان می

در این بازار  حال ایران در رقابت با سایر کشورهای صادر کننده خرما به افغانستان توانسته است موقعیت مناسبی دردسر کمتری دارد اما با این

داشته باشد.کمترین سهم صادراتی برای ایران در بازار ترکیه است.ایران برای حفظ موقعیت خود در بازار افغانستان و افزایش سهم خود در 

 بندی بپردازد. سایر بازارهای هدف بایستی به دنبال راهکارهای مناسب باشد و به تقویت سیستم بازاریابی و بسته

، مزیت نسبی آشکار شده و مزیت نسبی آشکار شده متقارن  2018-2008های مطالعه با استفاده از مقادیر صادراتی طی سال همچنین در این

 (گزارش شده است.3( و )2صادرات خرمای ایران در چهار کشور اصلی وارد کننده خرمای ایران بررسی شد و نتایج به ترتیب در جداول )

 مزیت نسبی آشکار شده -2جدول

 افغانستان ترکیه پاکستان هند سال

2008 28/1 51/7 48/6 88/9 

2009 49/1 29/3 52/5 21/7 

2010 73/6 26/7 19/5 70/6 

2011 83/10 15/10 30/7 39/3 

2012 75/10 56/5 56/7 22/3 

2013 27/10 79/5 10/6 63/4 

2014 56/12 51/4 06/6 02/4 

2015 77/16 28/4 21/12 70/3 
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2016 53/14 27/3 71/2 54/3 

2017 93/24 27/5 97/2 88/3 

2018 14/69 02/6 14/7 43/3 

 87/4 30/6 72/5 30/16 میانگین

 ماخذ: محاسبات تحقیق

 

 با توجه به نتایج آورده شده در جدول فوق، و محاسبه مزیت نسبی صادراتی آشکار شده ایران در چهار بازار مورد بررسی، ایران دارای مزیت

صادراتی است اما مقدار این شاخص برای خرمای ایران در بازارهای مورد بررسی روند نزولی دارد که گویای آن است که واردکنندگان خرما 

زنی ایران در بازار صادرات خرما کاسته شده است. همچنین این روند نزولی مزیت نسبی از ایران از ثبات نسبی برخوردار نبوده و از قدرت چانه

ها باشد. بازار ایران بیشترین میانگین مزیت نسبی در تواند تا حدود زیادی مربوط به مشکلات سیاسی و تحریمهای اخیر میرات در سالصاد

 ( دارد.87/4( دارد و کمترین میانگین مزیت نسبی را در بازار افغانستان )30/16صادرات را در بازار هند )

 مزیت نسبی آشکار شده متقارن -3جدول

 افغانستان ترکیه پاکستان هند سال

2008 125/0 765/0 732/0 816/0 

2009 199/0 534/0 693/0 756/0 

2010 741/0 757/0 677/0 740/0 

2011 830/0 820/0 759/0 544/0 

2012 830/0 695/0 766/0 521/0 

2013 822/0 705/0 718/0 645/0 

2014 852/0 637/0 716/0 601/0 

2015 887/0 621/0 848/0 575/0 

2016 871/0 532/0 462/0 560/0 

2017 922/0 681/0 497/0 590/0 

2018 971/0 715/0 754/0 549/0 

 ماخذ: محاسبات تحقیق
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گزارش شده است که مقدار آن بزرگتر از یک است و نشان  2دست آمده که در جدول به RCAهای دوره مورد بررسی شاخص در تمام سال

باشد که این برای صادرات خرما در  این دوره بین صفر  و یک می RSCAدهنده وجود مزیت نسبی در صادرات خرما است. همچنین مقدار 

شاخص محاسبه شده در این دوره دارای ثبات روندی دهنده مزیت نسبی در صادرات این محصول است. نشان RSCAمعیار هم مانند 

دهد که راهبرد توسعه صادرات در کشور های فراوان در شاخص مزیت نسبی آشکار شده محصول خرما نشان میمشخصی نیست. وجود نوسان

رایط و موقعیت ممتاز ایران از نظر آید. با توجه به شهای حساب شده نیست، و بیشتر به طور مقطعی و موردی به اجرا در میهمراه با برنامه

 چنان که باید جایگاه صادراتی خود را در بازار جهانی کسب کند، سطح زیر کشت و میزان تولید خرما در جهان، کشور ما هنوز نتوانسته است آن

 

رد تا بتواند در بازارهای جهانی به تواند نشان دهنده این موضوع باشد که سیستم بازاریابی مناسبی برای خرمای ایران وجود نداکه این می

دنبال توسعه این بازارها و افزایش سهم بازاری در عرصه جهانی باشد و یا اینکه شکل و چگونگی صادرات خرمای ایران نتوانسته است خود 

های توسعه صادرات و سیاست های دراز مدت حساب شده در زمینهرا با شرایط بازار جهانی منطبق کند. لذا در دستور کار قرار دادن برنامه

 های نسبی کشور در بخش کشاورزی انجامد.گیری بهتر و بیشتر مزیتتواند به بهرهپذیر تجاری میفعال و انعطاف

ترین موانع صادراتی محسوب شود که برای برطرف کردن این موانع راهی جز به روز کردن اصول تواند از اصلیهمچنین موانع بهداشتی می

ریزی در راستای قانونمند کردن این اصول وجود ندارد. همچنین شناسایی  بازارهای نفوذپذیر جدید، های صادراتی و برنامهو روش بهداشتی

های ارزی و تجاری با ثبات و تبلیغات گسترده و جذاب برای خرمای صادراتی ایران در سطح بازارهای نهایی مصرف، در پیش گرفتن سیاست

 ی برای کسب درآمد برای کشور  و افزایش صادرات خرما خواهد بود.جهانی، بستر مناسب

 منابع

 الملل، نشر نی.الملل: تجارت بینهای اقتصاد بینها و سیاست(. نظریه1383ارباب، ح. )

سال پانزدهم، شماره  (، مزیت نسبی تولید و صادرات کشمش ایران، اقتصاد کشاورزی و توسعه،1386اشرفی، م.، کرباسی، ع. و صدرالاشرافی، م. )

 . 59-39های کشاورزی(، صفحات )ویژه سیاست58

 .40های بازرگانی، شماره(. بررسی ساختار بازار و تحلیل بازارهای هدف زردآلوی ایران، بررسی1389پیری، م.، رضایی، م. کرباسی، ع. )

های بازرگانی، نامه پژوهشران در بازارهای جهانی. فصل(، سنجش مزیت نسبی و رقابتی صنعت چرم ای1386محمدی، م. )حسینی، س.ش. و ملک
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 .62های بازرگانی شماره ما و بازارهای هدف خرمای ایران، بررسی(، تحولات ساختار بازار جهانی خر1392حسینی،م. و فتحی، ح. )
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