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 چکیده

رما در برای افزایش اهداف توسعه اقتصادی، گسترش صادرات غیرنفتی و تنوع بخشیدن به درآمدهای صادراتی کشور ضروری است. به دلیل اهمیت محصول خ

با هدف تعیین مزیت نسبی، مزیت وارداتی و تحلیل بازار صادرات جهانی صورت گرفته است. دوره مورد مطالعه این  صادرات غیر نفتی کشور پژوهش حاضر

را شامل میشود. به منظور تعیین مزیت نسبی کشورهای صادرکننده و وارد کننده خرما از دو شاخص مزیت نسبی آشکار شده  2018تا  2012تحقیق سال های 

ه متقارن و برای تعیین ساختار بازار صادرات جهانی خرما از شاخص های هرفیندال و نسبت تمرکز استفاده شده است. نتایج تحقیق و مزیت نسبی آشکار شد

د. هند، نشان میدهد که از بین کشورهای صادرکننده خرما، کشورهای عراق، تونس، الجزایر دارای بیشترین مزیت نسبی برای صادرات این محصول میباشن

در بازاریابی  امارات و فرانسه دارای بیشترین مزیت نسبی برای واردات این محصول میباشد. در نتیجه پیشنهاد میشود ایران با استفاده از روش های نوینمراکش، 

 محصول خرما و بهبود بسته بندی آن و فرآوری این محصول بتواند سهم بیشتری در این بازار را داشته باشد.

 نسبی آشکار شده، شاخص هرفیندال، نسبت تمرکز، بازار صادرات جهانی مزیتواژه های کلیدی: 

 مقدمه

بخش کشاورزی از مهم ترین محورهای پیشرفت و توسعۀ اقتصادی در بسیاری از کشورهای جهان به شمار می رود. در ایران نیز به دلیل وجود 

ن و ارزان قیمت، بخش کشاورزی ازمهم ترین بخش های پویا و مولد تنوع اقلیمی و آب و هوایی، زمین های مستعد کشاورزی و نیروی کار جوا

.( تقویت بخش کشاورزی از دو جنبۀ داخلی و خارجی به منظور تأمین استقلال سیاسی و اقتصادی، کاهش واردات و  1384اقتصاد است )اشجاری،

ز کشور، بسیارضروری است. لذا، پژوهش در زمینۀ بازاریابی اجرای سیاست های گسترش صادرات غیرنفتی برای کسب بخشی از منابع ارزی مورد نیا

و تجارت محصولات کشاورزی، به منظور شناخت قابلیتها و ظرفیت های کشور در جهت تولید محصولاتی که صادرات را افزایش داده و موجب 

 .(1386ارزآوری بیشتر برای اقتصاد کشور شود، اهمیت دارد )حاجیان و محمدزاده، 
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ر روابط اقتصادی و تجاری در هر کشور برای رسیدن به توسعه صادرات نیازمند شناسایی مزیتهای بالفعل و بالقوه کشور و مقایسۀ وضعیت موفقیت د

 .( .)از راه های دستیابی به بازارهای جهانی در کشورهای در حال توسعه ، توسعۀ صادرات  1384آن با سایر کشورها است )فرقانی و کیانی ابری، 

 

صولات غیرنفتی، به ویژه محصولات کشاورزی است که بدون توجه به ساختار بازار کالاهای صادراتی به دست نمی آید. ساختار بازار معرف مح

و  ویژگیهای سازمانی بازار است که به کمک آن می توان رابطه بین اجزای بازار، ماهیت قیمت گذاری و رقابت در آن را تعیین کرد )حسین زاده

 .( 1391ن، همکارا

 خرما گیاهی است که کشت آن در قدیم در منطقه های جنوبی کشور متداول بوده است و در حال حاضر کشور ما از تولیدکنندگان مهم آن به شمار

( 2016د .)فایو تن خرما دومین کشور تولید کننده خرما به شمار می رو 704هزار و 65ایران بعد از مصر با تولید یک میلیون و  95می رود . در سال 

هزار تن رسیده است .این حجم  200میلیون و  1با توجه به بررسی های انجام شده تولید خرما به  98باتوجه به گزارش دبیر انجمن خرما ، در سال 

ختلف صادر درصد محصول تولیدی به کشورهای م 27تا  25از تولید خرما نسبت به پارسال افزایش داشته است و همچنین پیش بینی می شود 

هزار هکتار سطح غیر بارور( در رتبه چهارم سطح  38هزار هکتار سطح بارور و  215هزار هکتار ) 253شود . محصول خرما با سطح زیر کشت حدود 

میزان ر را به خود اختصاص داده است. همچنین رتبه پنجم کشوغ های بارور سطح بااز صد در 9زیر کشت بارور محصولات باغی قرار می گیرد و 

درصدی از کل میزان تولید محصولات باغی  8/5میلیون تن، و سهم  2/1تولید محصولات باغی کشور، مربوط به محصول خرما با تولید حدود 

درصدی و خوزستان با سهم  6/13درصدی، فارس با سهم  6/18درصد، سیستان و بلوچستان با سهم  5/28های کرمان با سهم بوده که استان

درصد از کل تولید خرما  74های اول تا چهارم تولیدکنندگان خرما کشور قرار داشته اند. این چهار استان در مجموع حدود در رتبهدرصدی 6/13

 ( 1396کشور را تامین نموده اند.)آمارنامه کشاورزی وزارت جهاد کشاورزی  
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 (13۹8وزارت جهاد کشاورزی، ) 13۹6تا  13۹0روند تغییرات تولید )میلیون تن( خرما ایران طی سال های 

 

 

را نشان می دهد. نتایج حاکی از آن است  1396تا سال  1390این شکل ، مقدار تولید خرما بر اساس اطلاعات حاصل از آمارگیری باغداری سال

هکتار تولید می شود.  763و هزار  203میلیون تن انواع خرما در سطح  2/1های اخیر افزایش یافته است. سالانه بیش از که تولید خرما طی سال

کیلوگرم است؛  834هزار و  6میلیون هکتار نخلستان با متوسط عملکردی معادل  1/1میلیون تن در سطح  5/7میزان تولید خرما در جهان حدود 

رتر خرما در جهان هستند که تولیدکننده ب 10مصر، ایران، عربستان سعودی، امارات متحده عربی، پاکستان، الجزایر، عراق، سودان، عمان و لیبی 

ترین سطح زیر کشت را در اختیار دارند )اتاق بازرگانی صنایع معادن و کشاورزی خراسان رضوی، بیشترین میزان عملکرد و الجزایر بیشمصر 

1398.) 

ان سعودی، بسیار بالاتر و حدود شود که البته این شاخص در عربستمتوسط مصرف سرانه جهانی محصول خرما بیش از یک کیلوگرم برآورد می 

(. در ایران نیز بر طبق اطلاعات حاصل از طرح هزینه و درآمد 1398کیلوگرم است )اتاق بازرگانی صنایع معادن و کشاورزی خراسان رضوی،  34

 ده است.کیلوگرم بو 8کیلوگرم و دریک خانوار روستایی  6/8در یک خانوار شهری  1396خانوار، مقدار مصرف خرما در سال 

، مطابق شکل  می 2018تا سال  2001، قیمت صادرات جهانی خرما از سال 2018طبق اطلاعات منتشر شده توسط مرکز تجارت جهانی  در سال 

ا باشد. در این نمودار محور عمودی نشان دهنده قیمت هر تن خرمای صادراتی ایران و قیمت جهانی هر تن خرمای صادراتی بر مبنای دلار آمریک

طور که مشاهده می شود قیمت صادرات خرما نوسانات قابل ملاحظه ای داشته است اما در مجموع محور افقی نشان دهنده سال می باشد. همان و

 ( International Trade Centreاز یک روند سعودی برخوردار است.) 
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 (2018)مرکز تجارت جهانی،  2018 تا 2001های صادراتی)دلار آمریکا به تن( جهان و ایران از سال . قیمت1شکل

 

طور که مشهود است، قیمت صادراتی ایران نیز در برخی از سال ها پایین تر و در برخی سال ها بالاتر از قیمت جهانی این محصول بوده همان

همچنین بر اساس نمودار فوق،  طور کلی طی دوره زمانی مورد بررسی، افزایش یافته است.است اما به روندی همسو با قیمت جهانی داشته و به

های تحریم قیمت وضع شده اند نتوانسته است بر قیمت های صادراتی ایران اثر کاهشی داشته باشد و در سال 2006تحریم های اقتصادی که از 

صادی موجب کاهش قیمت های صادراتی ایران از روند عادی برخوردار بوده و افزایش یافته است. در حالی که انتظار می رفت تحریم های اقت

 صادراتی خرمای ایران شود. اما آنچه مهم است، توجه به این نکته است که طی دوره مورد بررسی افزایش قیمت های صادراتی ایران در مقایسه

 تر بوده است. کمبا افزایش قیمت های رقبای ایران از جمله امارات در بازارهای جهانی 

ازار ایران و جهان و ساختار صادراتی خرما در این چند سال بدنبال این است که کدام کشورها برای صادرات و کدام این مقاله با بررسی ساختار ب

ی مزیت کشور ها برای واردات  مزیت دارند.در مقاله  طرح ریزی الگوی تجاری خرمای ایران؛ کاربرد مزیتهای تجاری و تئوری ساختار بازار با بررس

هیرشمن، به بررسی الگوی تجاری و ساختار بازار محصول خرما در ایران و جهان در -ارداتی، نسبتهای تمرکز و هرفیندالنسبی صادراتی، مزیت و

 میپردازد. مقاله حاضر با بررسی مزیت نسبی  در سال های اخیر ادامه دهنده این مسیر است .1992-2011دوره زمانی 

 روش تحقیق

یع بنابر  نظریه های  تجارت  بین الملل  برای  توسعه صادرات در هر کشوری، اقدام هایی از  جمله شناسایی مزیتهای نسبی، اولویت بندی صنا

(. قانون مزیت نسبی در تجارت بین 1383مزیت دار و سرمایه گذاری در توسعه صادرات این فعالیت ها ضروری می باشد )محمودی و ولی بیگی،
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 بدان معناست که اگر کشوری بتواند کالایی را در مقایسه با دیگرکشورها با هزینه کمتری صادر کند،در مقایسه با کشورهای دیگردارای مزیت الملل

ین نسبی در صادرات است و با وارد شدن به صحنه تجارت جهانی می تواند از صدور کالایی که در آن مزیت نسبی دارد بیشتر بهره مند شود .در ا

( و مزیت نسبی آشکار شده متقارن RCAژوهش برای نشان دادن مزیت نسبی ایران در صادرات خرما از شاخصهای مزیت نسبی آشکار شده )پ

(RSCA استفاده شده است. شاخص )RCA  همه ی عوامل مؤثر بر مزیت نسبی از جمله عامل های تولید و نیروهای عرضه و تقاضا رادر برمی،

(. شاخص مزیت نسبی آشکار شده والراس معیاری مناسب 1389دخالت های دولت تأثیرپذیری کمتری دارد)دشتی و همکاران،گیرد و ازسیاستها و 

برای اندازه گیری مزیت نسبی ایران در صادرات خرما است. در شاخص مزیت نسبی آشکار شده والراس اطلاعات مربوط به همه ی کشورها و 

(. شاخص مزیت نسبی آشکار شده از 1389راه مزیت نسبی جهانی در نظر گرفته شود)دشتی  و  همکاران،  کالاها منعکس شده است، تا از این 

 (2013؛ ایشچوکوواو اسموتکا،1965(به دست می آید )بالاسا، 1رابطه )

(1) 

 
ی کالادرات کل صاارزش  ΣjX ij ارزش کل صادرات کشورمورد مطالعه،  j ،ΣiX ijکشور توسط i کالاصادرات  کل ارزش  X ijکه درآن

 کشور مورد صادرات کل از صادراتی کالای سهم کسر صورت دیگر، عبارت به .است جهان کل صادرات ارزش ij Σi Σj Xو نجهادر نظر ردمو

 نداشتن وجود نشاندهندة یک تا صفر دامنه در مقدارشاخص گرفتن قرار .است جهان صادرات کل از صادراتی کالای سهم کسر مخرج و مطالعه

 شاخص افزایشی روند). 1390 همکاران، و صادقی(است تجارت شدن تخصصی سوی به حرکت و وجود مزیت بیانگر بینهایت تا یک و مزیت

 نوسانهای این، بر افزون .دانست کشور یک جهانی بازار سطح در کشور یک رقابتی موقعیت بهبود دهنده نشان میتوان را زمان طی در شده یاد

 ممکن نسبی مزیت در تغییرات .کرد تلقی کشور یک تجاری نظام در پایداری نبود برای معیاری عنوان به میتوان زمان طی را شاخص این زیاد

 (باشد کالا خواهان کشورهای یا داخلی تجاری موانع در تغییر یا و ارز مبادلۀ نرخ در تغییر کالا، تولید هزینه نسبی تغییر همچون دلایلی به است

 1380). بهار، پیش و سلامی.

 وارداتی مزیت شاخص را آن توان می بیان دیگر به است، مطرح نسبی مزیت نبود شاخص نیز واردکننده مهم کشورهای در واردات مورد در

 1388) :همکاران، و )پیکانی می شود. محاسبه زیر صورت به پیش شاخص همانند و دانست

(2) 
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وارداتی است، صورت کسر بیانگر سهم وارداتی محصول مورد نظر از کل واردات در کشور واردکننده بوده و ، مزیت RMAij که در این رابطه،

 مخرج کسر هم سهم واردات جهانی محصول از کل واردات جهانی است. مقادیر بزرگتر از یک در مورد این شاخص نیز بیانگر آن است که سهم

 ل در واردات جهانی بیشتر است.، از سهم این محصوi در واردات کشور  jمحصول

 با توجه به شاخص مزیت نسبی آشکارشده در صادرات، به دلیل این که نبود مزیت نسبی صادراتی، در بازة صفر تا یک و وجود مزیت در بازه یک

متقارن باشند. به این دلیل  تا بینهایت تعیین میشود، مسئلۀ عدم تقارن در مورد آن مطرح می شود که سبب شد، پژوهشگران در پی یافتن شاخصی

کنند )براسیلی و همکاران،  ( نیز استفاده می3آشکار شده متقارن در رابطۀ ) در کنار استفاده از این شاخص پژوهشگران زیادی از شاخص مزیت نسبی

2000 .) 

(3) 

 

دهنده نبود مزیت و مقادیر مثبت آن نشاندهندة وجود -دامنه تغییرات شاخص بالا بین منفی یک تا مثبت یک می باشد که مقادیر منفی آن نشان 

 .مزیت در صادرات محصول است

پس از معرفی شاخصهای مزیت نسبی، مهمترین شاخصهای ساختار بازار که در بررسی پیش رو، از آنها استفاده شده است ارائه میشوند. ساختار 

شناسایی آنها  ن، تمرکز خریداران، شرایط ورود و درجه همگنی کالا است که باهای سازمانی بازار ازجمله تمرکز فروشندگا بازار معرف ویژگی

(. از جمله شناخته شده  1386گذاری، رقابت در بازار و نوع بازار بین رقابت و انحصار کامل را مشخص کرد )حسینی و هومن،  میتوان ماهیت قیمت

 ( اشاره نمود:HHIهیرشمن )-و شاخص هرفیندال (CRn)بنگاه nترین شاخص های ساختار بازار می توان به شاخص نسبت تمرکز

 :(CRnتمرکز) نسبت 1_

موجود در بازار به کل اندازه بازار است. شاخص  n تا از بزرگترین بنگاه های   nبیانگر نسبت مجموع اندازه فروش(CRn) بنگاه nنسبت تمرکز 

 )2003کیم،  هنگ )دی وانی و لی .( ارائه کرد4بیان شده را میتوان به صورت رابطه ) 
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کشور می  nنسبت تمرکز  CRnام و i سهم بازارکشور  Siتعداد کشورهای بزرگ، nتعداد کشورهای فعال در عرصه جهانی، K در این رابطه

ازار به دست آید)اسلام، باشد.گفتنی است، برای سنجش رقابت می توان مقدار محاسبه شدة نسبت تمرکز را از عدد یک کم کرد تا درجه رقابت در ب

2001:) 

)5( 

 

 HHI) (هیرشمن_شاخص هرفیندال _2

گیری قدرت بازار پیشنهاد کرد که از  را برای اندزه برای رفع بعضی از کاستیهای وارد بر شاخص نسبتهای تمرکز، اریس سی هرفیندال شاخصی

آید )گجورل و  ( به دست می6میشود. این شاخص از رابطه ) فعال در عرصه جهانی محاسبه  ی کشورهای مجموع توان دوم سهم بازار همه

 )2012پرادهان، 

(6) 

 

 ام است.  iسهم بازار کشور Siتعداد کشورهای فعال در عرصه ی جهانی و K که در آن،

اد کمی تولیدکننده و با هیرشمن، بسیار کوچک و اگر تعد-اگر تعداد بسیاری بنگاه با اندازههای نسبی یکسان در بازار باشند، شاخص هرفیندال 

هیرشمن، نزدیک به یک خواهد بود. شاخص بیان شده یک آماره است که هرچقدر  -سهمهای نابرابر در بازار وجود داشته باشند شاخص هرفیندال

این شاخص به تنهایی به صفر نزدیک باشد نشانگر درجه رقابت بیشتر بازار و هر چقدر به یک نزدیک باشد، درجه انحصار بیشتر را نشان میدهد. 

مزیتهای تفسیرپذیر نیست و در مقایسه با بازارهای دیگر و یا تغییرات نسبی آن در طول زمان است که تغییرات ساختاری بازار را توضیح میدهد. از 

رشمن، نوع بازار هی-های تولیدی در بازاررا در نظر میگیرد و دوم، عکس شاخص هرفیندال ی بنگاه این شاخص آن است که نخست، سهم همه

(. علت انتخاب دو شاخص بالا این است که آنها بهترین شاخص ها  1389دهد )پیری و همکاران،  ها با سهم یکسان( را نشان می )تعداد بنگاه

. از مهمترین هیرشمن ویژگی هایی دارد که آن را از دیگر شاخص ها متمایز میکند-برای سنجش درجه رقابت و انحصارند. شاخصی مانند هرفیندال 

 (:1384این ویژگی ها میتوان موارد زیر را بر شمرد )خدادادکاشی و شهیکی تاش، 

 . سازگاری با اصول آکسیوماتیک تمرکز: این شاخص با اصول آکسیوماتیک تمرکز یعنی اصل1

 انتقال، اصل ورود، اصل ردهبندی و اصل ادغام سازگار است.
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 . دارا بودن مبنای نظری قوی.2

از همه اطلاعات نمونه برای محاسبه تمرکز استفاده میشود و بر مبنای  HHIصادر کنندهدر بازار:در شاخص  nاستفاده از همه اطلاعات  3

 ترمینولوژیهای آماری میتوان نتیجه گرفت این شاخص اصل جامعیت را رعایت می کند.

 . سادگی محاسبه و تحلیل. 4

دارای مزیت  HHI  کشور است. این شاخص در مقایسه با شاخصn رفته است، شاخص نسبت تمرکز  شاخص دیگری که در این بررسی به کار

های کمتری است. از مهمترین عیب های این شاخص ، نقض برخی از اصول آکسیوماتیک تمرکز )اصل انتقال و اصل ادغام( و استفاده نکردن از 

(، انواع ساختار بازار 1خص قابل درک بودن و آسانی محاسبه و تحلیل میباشد. در جدول ) همه اطلاعات نمونه میباشد. از مهمترین مزیتهای این شا

 و ویژگیهای آنها ارائه شده است.

 

 

 

 

 

 

 نتایج و بحث

داشته اند در  2018تا  2012درصد کل صادرات سال های  80نتایج برآورد شاخص مزیت نسبی آشکار شده کشور های برتر صادرکننده خرما که 

بوده  2018و  2017( نشان میدهد، ایران در همه ی سال ها در صادرات خرما مزیت داشته است و بیشترین مزیت نسبی ایران در سال 1جدول)
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آن روند نوسانی داشته است. تونس، عراق و الجزایر که در مناطق گرمسیر خاورمیانه واقع شده اند بیشترین مزیت نسبی را داشته است وقبل از 

 اندکه مزیت نسبی الجزایر و توان رقابتی آن در طی این سال ها افزایش، تونس و عراق نیز کاهش داشته است.

 ورهای برتر صادرکننده خرما: شاخص مزیت نسبی صادراتی آشکار شده کش1جدول

 مصر امارات پاکستان ایران عربستان اسرائیل تونس الجزایر عراق سال

2018 718.18 281.81 172.72 72.72 53.63 36.36 21.81 14.54 8.9 

2017 754.54 109.9 145.45 72.72 47.27 36.36 25.45 20.9 5.9 

2016 809.09 89.9 154.54 67.27 39.09 27.27 25.45 20 5.81 

2015 848.48 123.23 120.2 70.7 37.37 27.27 19.19 23.23 5.75 

2014 820 100 190 66 35 34 16 16 8.2 

2013 942.85 106.57 214.28 71.42 41.42 22.85 22.85 18.57 9.71 

2012 1250 138.33 248.33 66.66 33.33 25 28.33 21.1 11.5 

 0.22 0.31 0.23 0.45 0.60 0.09 0.30- 1.03 0.42- رشد مزیت

سهم از 

 بازار
0.078 0.033 0.17 0.10 0.10 0.11 0.069 0.10 0.024 

 ماخذ: یافته های تحقیق

( شاخص مزیت نسبی آشکار شده متقارن را که به دلیل تقارن این شاخص معیار مناسب تری برای مقایسه شدت دارا بودن مزیت نسبی 2جدول)

 و نداشتن آن است، برای کشور  های برتر صادرکننده خرما نشان میدهد. بنابر این شاخص، کشور های الجزایر، تونس و عراق در همه ی سال ها

ان رقابتی در بازار جهانی را دارا میباشند. کشورهای عراق، الجزایر، تونس، عربستان و ایران که از تولیدکنندگان بزرگ خرما محسوب مزیت و تو
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میشوند دارای مزیت رقابتی نزدیک به هم هستند که تمرکز این کشور ها را بر صادرات این محصول نشان میدهد. شایان ذکر است، کشورهایی 

 .یت نسبی متقارن بالاتری هستند، تمرکز بیشتری بر تجارت خرما داشته اندکه دارای مز

 : شاخص مزیت نسبی صادراتی آشکار شده متقارن کشورهای برتر صادرکننده خرما2جدول

 مصر امارات پاکستان ایران عربستان اسرائیل تونس الجزایر عراق سال

2018 0.977 0.992 0.988 0.972 0.963 0.946 0.912 0.871 0.797 

2017 0.977 0.981 0.986 0.972 0.958 0.946 0.924 0.908 0.71 

2016 0.977 0.977 0.987 0.97 0.95 0.929 0.924 0.904 0.706 

2015 0.977 0.983 0.983 0.972 0.947 0.929 0.819 0.917 0.703 

2014 0.977 0.98 0.989 0.97 0.944 0.942 0.882 0.882 0.782 

2013 0.997 0.981 0.990 0.972 0.952 0.916 0.916 0.897 0.813 

2012 0.998 0.985 0.991 0.970 0.941 0.923 0.931 0.909 0.840 

 مآخذ: یافته های تحقیق

 

خرما انحصار نشان میدهد، ساختار بازار جهانی  2018تا 2012نتایج بررسی ساختار بازار صادراتی محصول خرما در ایران و جهان در دوره زمانی 

درصد صادرات کل  56چهار کشور برتر صادرکننده خرما بالغ بر  2012چند جانبه بوده است. الگوی نسبت تمرکز بیانگر این است که، در سال 

ست. کشورهای درصد بازار را در اختیار داشته اند که نشان میدهد بازار رقابتی تر شده ا 50این کشورها  2018جهان را انجام داده اند و در سال 

های تونس، اسرائیل، عربستان و پاکستان جز صادرکنندگان و رقیبان اصلی ایران در طی این سال ها به شمار میروند. با توجه به اینکه در سال 

حفظ کرده  2017تا  2012اخیر بازار صادرات خرما رقابتی تر شده است اما ایران جایگاه رتبه صادراتی خود را در بازار جهانی در طی سال های 

دوباره ایران جایگاه رتبه برتر صادراتی خود را از دست داده است که از دلایل آن میتوان به تحریم هایی که از این سال بر  2018است، اما در سال

نزدیکتر  10نوسان داشته است و هر سال به  10و  6بین  2017تا  2012ایران تحمیل شد اشاره داشت. عکس شاخص هرفیندال در سال های 

رسیده است که بیانگر  10این شاخص به عدد  2018درصد بازار را در انحصار دارند. اما در سال  40بنگاه رقیب حداکثر  4میشود که نشان میدهد 

 (3انحصار ندارند.)جدولدرصد بازار را در  10این است ساختار بازار به حالت رقابت انحصاری تغییر پیدا کرده و هیچ کدام از بنگاه های رقیب، بیش از 
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 (2012-2018: ساختار بازار صادراتی خرما جهان )3جدول

 
 سال

 شاخص 

 ساختار بازار جهانی
رتبه 

صادراتی 
 ایران

رقبا اصلی 
 تجاری

تعداد 
صادرک
 نندگان

CR4 1-CR HHI 1/HHI 

 5 انحصار چند جانبه 7.77 0.114 0.44 0.56 88 2012

تونس، 
اسرائیل، 
پاکستان، 
 عربستان

 5 انحصار چند جانبه 8.17 0.109 0.44 0.56 90 2013

تونس، 
اسرائیل، 
عربستان، 
 پاکستان

 2 انحصار چند جانبه 8.97 0.1003 0.46 0.54 88 2014

تونس، 
امارات، عراق، 

 اسرائیل

 6 انحصار چند جانبه 9.1 0.0983 0.0.47 0.53 106 2015

تونس، 
امارات، 
اسرائیل، 
 عربستان

 2 انحصار چند جانبه 9.5 0.0950 0.49 0.51 97 2016

تونس، 
امارات، 

عربستان، 
 اسرائیل

 1 انحصار چند جانبه 9.8 0.0918 0.49 0.51 94 2017

تونس، 
عربستان، 
اسرائیل، 

 امارات

 5 انحصار چند جانبه 10 0.09 0.50 050 98 2018

تونس، 
عربستان، 
امارات، 
 اسرائیل

 ماخذ:یافته های تحقیق
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( نشان داده شده است، بیانگر این است که ایران در بین کشورهای برتر صادرکننده خرما از قیمت 4متوسط قیمت صادراتی خرما که در جدول)

 رتبه  2017کمتری برخوردار است. هرچند که ایران از نظر ارزش و میزان صادرات کل خرما در همه ی سال ها جز کشورهای برتر و حتی در سال

 

دراتی را داشته است، اما نقش موثری در تعیین قیمت ندارد. بعد از ایران کشورهای عراق، پاکستان، امارات و اسرائیل محصول خود را به اول صا

 قیمت کمتری صادر می کنند.

 : متوسط قیمت صادراتی کشورهای صادرکننده عمده خرما طی دوره مورد مطالعه)هزار دلار(4جدول

 ماخذ: یافته های تحقیق

آلمان ( می باشد. کشور های انگلیس، 5برابر جدول) 2012_2018بررسی مزیت وارداتی هشت کشور مهم واردکننده خرما در جهان در سال های 

ز قرار و آمریکا مزیت وارداتی ندارند. همان طور که ملاحظه می کنید کشورهای فرانسه، آمریکا، آلمان و امارات که در بین صادرکنندگان برتر نی

( موقعیت و سهم صادراتی خود را در Re_Exportداشته اند که نشان می دهد، این کشور ها به کمک واردات و نیز انجام صادرات مجدد)

داشته بازارهای جهانی حفظ می کنند. کشورهای هند، فرانسه، مالزی که اغلب کشورهای با درآمد سرانه بالا هستند، در همه سال ها مزیت وارداتی 

ند در آینده اند. در بین کشورهایی که مزیت وارداتی دارند، مراکش، امارات و هند رشد مزیت وارداتی داشته اند که با احتمال ادامه دار بودن این رو

 این کشور ها بازار های هدف مطمئنی برای صادرکنندگان به شمار می روند.

 : مزیت نسبی وارداتی کشورهای برتر وارد کننده خرما5جدول

 مالزی آمریکا آلمان انگلیس فرانسه مراکش امارات هند سال

2018 10.12 5.24 26.27 1.47 0.91 0.61 0.6 2.32 

2017 8.19 7.97 21.25 1.48 0.95 0.61 0.35 3.01 

2016 8.80 7.50 18.83 1.49 1.04 0.6 0.4 2.77 

2015 9.07 7.52 28.17 1.56 0.99 0.59 0.53 3.05 

2014 10.79 6.42 21.47 1.54 0.95 0.49 0.43 3.64 

2013 14.39 2.40 23.65 1.90 0.92 0.51 0.47 4.05 

 عراق الجزایر تونس اسرائیل عربستان ایران پاکستان امارات

114533.14 97336.85 168294.57 134232.71 120974.71 237906.85 421860.85 106930.85 
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2012 9.70 1.01 25.32 2.16 0.93 0.55 0.49 4.36 

 -0.46 0.22 0.1 -0.02 -0.31 0.03 4.18 0.04 رشد مزیت

 ماخذ:یافته های تحقیق

 

کشور عمده وارد کننده  8( به بررسی مزیت وارداتی کشورهای هدف واردکننده خرمای ایران پرداخته شده است. که در این جدول، 6در جدول )

کشور های هند، امارات، مالزی از واردکنندگان اصلی خرما در جهان نیز هستند. نشان داده شده است.  2012_2018خرمای ایران در سال های 

 هند، امارات، ترکیه، قزاقستان و مالزی در همه سال ها مزیت وارداتی داشته اند اما در کشورچین و دانمارک مزیت وارداتی نداریم.

 : مزیت وارداتی کشورهای هدف وارد کننده خرما ایران6جدول

 ماخذ: یافته های تحقیق

 نتیجه گیری و پیشنهادات

تر شدن  بازار جهانی است. تونس، عراق، الجزایر دارای بیشترین مزیت نسبی خرما در جهان بررسی ساختار بازار جهانی خرما نشان دهنده رقابتی 

یش هستند. هند، مراکش، مالزی، امارات و فرانسه دارای مزیت وارداتی، و هند، مراکش و امارات توان وارداتی آن ها افزایش داشته است. افزا

به دلیل  2018یتوانست سهم ایران در بازار جهانی افزایش دهد اما متاسفانه در سال م 2017تا  2012شرکای تجاری ایران در طی سال های 

 تحریم این سهم کاهش پیدا کرده است.

 دانمارک چین مالزی قزاقستان ترکیه امارات هند پاکستان سال

2018 1.45 1012 5.24 2.87 3.20 2.32 0.03 0.89 

2017 1 8.19 7.97 3.32 2.19 3.01 0.03 1.04 

2016 1 8.80 7.50 3.03 2.20 2.77 0.03 0.91 

2015 0.83 9.07 7.52 1.76 2.32 3.05 0.05 0.79 

2014 0.48 10.79 6.42 1.53 1.61 3.64 0.06 0.85 

2013 0.51 14.39 2.40 1.81 1.91 4.05 0.09 0.91 

2012 1.06 9.70 1.01 1.69 1.09 4.36 0.15 1.07 

 -0.16 -0.08 -0.46 1.93 0.69 4.1 0.04 0.36 رشد مزیت
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ابی خرما با توجه به اینکه ایران جز کشورهای برتر تولیدکننده خرما است و در تولید آن دارای مزیت نسبی است میتواند با تقویت شیوه های بازاری 

خود را در جهان افزایش دهند. علی رغم جایگاه بالا ایران در تولید و صادرات خرما، نقش موثری در تعیین قیمت صادراتی ندارد. به گونه سهم بازار 

ای که قیمت صادراتی خرما ایران نسبت به دیگر کشورهای برتر صادرکننده این محصول پایین می باشد. علت این امر را میتوان به طور کلی 

 نظام بازاریابی جهانی خرما دانست. لذا توصیه میشود برنامه ریزی اصولی و مشخصی از سمت دولت برای بسته بندی و هماهنگی استاندارد ضعف در 

 

ری رند تجاهای صادراتی با استانداردهای بهداشتی هریک از بازار های هدف تدوین گردد تا اینکه از این فرصت نهایت استفاده را بتوان برد. ایجاد ب

ان برای محصول خرما که معرف ایرانی بودن آن است، در افزایش سهم بازار و مزیت رقابتی ایران موثر است. تنوع صادراتی در بخش کشاورزی ایر

 در مقایسه با کشورهایی که تمرکز آن ها بر صادرات خرما بسیار بالاست، وابستگی ارزی کمتری نسبت به این محصول ایجاد کرده است . 

، بسته با توجه به رقابتی تر شدن بازار جهانی خرما و وجود کشورهای زیادی با مزیت صادراتی، بهره گیری از روش های متنوع بازاریابی، تبلیغات

دید برای بندی به روز و فرآوری، افزایش استانداردها و هماهنگی با استانداردهای صادراتی برای حفظ سهم در بازارهای کنونی و یافتن بازارهای ج

 بازار ایران ضروری به نظر میرسد. 
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