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Abstract 

Agricultural marketing starts from production planning and continues to the last 

step after harvest, i.e. selling and gaining customer satisfaction. The purpose of 

this study was to identify factors developing tobacco marketing, considering the 

specialization of tobacco cultivation in Boghmach Rural District, Chenaran 

County. The research is a descriptive-analytical one. The statistical population of 

the study were tobacco producers and market agents in Boghmach. Based on 

Cochran’s Formula, 110 people were selected as the sample. Through extensive 

documentary and field studies, 29 factors were identified as promoting tobacco 

marketing in Boghmach and then surveyed using a five-point Likert scale 

questionnaire. The identified factors were categorized under 9 main components 

(with 72.5% of the total variance), using exploratory factor analysis. These 

components include, respectively, high capability of tobacco producers (14.6% of 

the variance), ending the monopoly of tobacco company (11.8% of the variance), 

specialization in cultivation, production and processing of tobacco (10.9% of the 

variance), existence of foreign market suitable for tobacco (8.5% of the variance), 

existence of domestic market suitable for tobacco (6.5% of the variance), tobacco 

processing at the origin (5.8% of the variance), relative agency of tobacco 

producers in the market (5.5% of the variance), government supervision over 

tobacco market (4.7% of the variance), and the capacity required to expand 

tobacco activity (3.7% of the variance). The results of Grey Relational Analysis 

(GRA) showed that, in terms of tobacco marketing, Boghmach is the main center 

for tobacco production in Chenaran and Razavi Khorasan Province, and it is the 

starting point of tobacco marketing in the province. Considering the production 

of 80% of Razavi Khorasan tobacco in Boghmach and the specialization of 

cultivation, it is suggested that appropriate planning be done for better marketing 

in the country and abroad based on the factors identified. 
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 چکیده: 
آخر  دیتول  یبرا  یزیربرنامهزمان  از    یکشاورز  یابیراباز تا  و  آغاز  از    نیمحصول  مرحله پس 

مطالعه حاضر با  .  یابدی م  ادامه  کنندهمصرف  تیهمان فروش محصول و کسب رضا  ایبرداشت  
  ی هامؤلفه شناسایی    ،کشت تنباکو در دهستان بقمچ شهرستان چناران  شدنی تخصصتوجه به  

تحلیلی و جامعه آماری تنباکوکاران و   -بازاریابی تنباکو است. روش تحقیق توصیفی  برندهیشپ
نفر به عنوان    110فعالان بازار تنباکو در دهستان بقمچ بودند که با استفاده از فرمول کوکران  

عامل پیش    29  پیمایشیو    یبه کمک مطالعات گسترده اسناد  قی تحق  نیدر انمونه تعیین گردید.  
)خیلی کم تا    ایینهگزپنج    کرت یل  فیدر طاریابی تنباکو در دهستان بقمچ شناسایی و  برنده باز

مؤلفه    9ذیل    ی اکتشافیعامل  لیبه کمک تحلعوامل شناسایی شده  .  دیال گردؤسخیلی زیاد(  
شامل؛ توانمندی بالای    یبترتبه   هامؤلفه درصد مجموع واریانس قرار گرفت. این    5/72اصلی با  

تخصصی شدن کشت، تولید و    ،8/11، خروج از انحصار شرکت دخانیات با  6/14ا  تنباکوکاران ب
مناسب   داخلی وجود بازار  ،5/8، وجود بازار خارجی مناسب برای تنباکو با 9/10فرآوری تنباکو با 

  ، 5/5کنشگری نسبی تنباکوکاران در بازار با  ،8/5فراوری تنباکو در مبداء با  ،5/6با  تنباکو یبرا
و وجود ظرفیت لازم جهت گسترش فعالیت در زمینه تنباکو   7/4ولت بر بازار تنباکو با  نظارت د

نشان داد روستای   GRAدرصد واریانس است. نتایج حاصل از مدل تحلیل خاکستری    7/3با  
بقمچ در زمینه بازاریابی تنباکو در سطح شهرستان چناران و استان خراسان رضوی کانون تولید  

. با توجه به تولید  رودیم  شماربه تنباکو محسوب گردیده و نقطه شروع بازاریابی تنباکو در استان  
بقمچ و تخصصی ش  80حدود   استان خراسان رضوی در دهستان  تنباکوی   ،دن کشتدرصد 

برنامه ریزی مناسب جهت بازاریابی بهتر محصول در داخل و خارج کشور با تکیه بر عوامل پیش  
 . گرددیمبرنده شناسایی شده پیشنهاد 
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 ...  برنده بازاریابی تنباکو ازهای پیششناسایی مؤلفه

 مقدمه -1

  کشور  اقتصاد  بر  ی محصول  تک  صادرات   که  ی سوئ  آثار   و  ی نفت  های یم تحر  ل ی دل   به  ی رنفت ی غ   صادرات   و  توسعه  موضوع  ر ی اخ   ی ها سال  در 

  د ی تول   در   کشور   ی نسب   های یت مز   یی شناسا   و   ی بررس   مستلزم   ی رنفت ی غ   صادرات   توسعه .  است   شده   واقع   توجه   مورد   شدت   به   کرده،   ل ی تحم 

  بخش .  است   گر ی د   ی کشورها   به   محصولات   ن ی ا   صدور از طریق    ی جهان   ی بازارها   در   نفوذ   سپس   و   ها یت مز   ن ی ا   ت ی تقو   مختلف،   محصولات 

  عنوان  به همواره   گوناگون،   نقاط   در  ی کشاورز   محصولات   انواع   د ی تول   امکان   و   کشور   یی ا ی جغراف   و   ی م ی اقل   ط ی شرا   تنوع   ل ی دل  به   ی کشاورز 

  جاد ی ا   در   ی کشاورز   بخش   ثر ؤ م   نقش   به   توجه   با .  ( 2:  1387  همکاران،   و   ی اکبر )   است   مطرح   کشور   ی اقتصاد   ی ها بخش   ین تر مهم   از   ی ک ی 

  بخش   ن ی ا   ی آت   توسعه   انداز   چشم   به   ی دگ ی رس   و   ی فعل   ت ی وضع   شناخت   کشور،   توسعه   ی ها برنامه   در   یی روستا   مناطق   ی برا   درآمد   و   اشتغال 

.  گیرد ی م صورت    منطقه خاص هر    های یژگی و و    ها یت مز تخصصی نمودن کشت با توجه به    (. 42:  1390  ، ی امام   و   سپهردوست ) است    لازم 

  از   تا   است،   ی ضرور   کنند ی م   ت ی فعال   ی تخصص   طور   به   محصولات   ی برخ   کشت   در   که   خاص   یی ا ی جغراف   ی ها حوزه   یی شناسا   راستا   ن ی ا   در 

در    (. 92:  1396  همکاران،   و   ی خسرو )   نمود   فراهم   را   د ی تول   تداوم   و   دکنندگان ی تول   درآمد   ش ی افزا   موجبات بازاریابی صحیح محصول،    ق ی طر 

از    یی ها بخش همین خصوص کشت تنباکو به عنوان یک محصول تخصصی در بخش کشاورزی مناطق بخصوصی از کشور من جمله  

از منابع طبیعی تولید متناسب با اقلیم منطقه، اشتغال و تولید درآمد را برای خانوارهای    ی بردار بهره استان خراسان رضوی رایج است و موجبات  

:  1395،  نژاد یف شر ست و به بخشی از نظام معیشتی و مناسبات فرهنگی و اجتماعی منطقه تبدیل شده است )کر و  روستایی فراهم نموده ا 

888 .) 

  ن ی ا .  رساند ی م   کننده مصرف   دست   به   مزرعه   از   را   ی کشاورز   محصولات   که   است   هایی یت فعال   ه ی کل   شامل   ی کشاورز   محصولات   ی اب ی بازار 

  ، ی تجار   ارزش   اساس   بر   آن   ی بند طبقه   مزرعه،   در   محصول   ی فراور   و   ی نگهدار   محصول،   برداشت   از   پس   کالا   ی گردان دست   شامل   ها یت فعال 

در شرایط فعلی  (.  7:  1390  همکاران،   و   ی صبور ) است    کننده   مصرف   دست   به   دن ی رس   تا   د ی تول   محل   از   کالا   ونقل حمل   ت ی درنها   و   ی بند بسته 

به شدت با کاهش مواجه    ننده، ک د ی تول   ی اقتصاد   ضعف   و   ی شاورز ک   محصولات   بازار   نظام   ی ها نقصان   ل ی دل   به   د ی تول   ند ی فرآ   ی ور بهره کشور  

  در   گرا   صادرات   و   سونگر   همه   و   ق ی دق   یزی ر برنامه   عدم   طور   ن ی هم   و   محصولات   ی اب ی بازار   و   د ی تول   در   نواقص   و   لات ک مش   ی برخ   وجود است.  

در این امر دخیل هستند. لذا در    ، ( 159:  1390  پاسبان، )   است   داده   قرار   الشعاع   تحت   را   اقتصاد   ل ک   ه ک   نفت   بخش   به   ژه ی و   توجه   و   نه ی زم   ن ی ا 

  بایست ی م   ی شاورز ک   بخش و    دارد   ی شاورز ک   بخش   توسعه   ند ی فرآ   در   ن ی اد ی بن   ی ت ی اهم   ی شاورز ک   محصولات   بازار   نظام   اصلاح شرایط فعلی  

  در  ی شاورز ک  بخش  های یت مز  از  نه ی به  استفاده  منظور  به  ه ک بل  ، ی شت ی مع  ی ردها ک ار ک  قالب  در  نه  د ی جد   ی ها نقش  ی فا ی ا  جهت  در  را   خود 

  و   مردان دولت   راستا،   ن ی ا   در (.  6:  1393  ، ی اله ی ن   حمزه )   سازد   آماده   ی الملل   ن ی ب   و   ی مل   سطح   در   ی شاورز ک   محصولات   ی اب ی بازار   و   د ی تول   عرصه 

  ی محورها   از   یکی   عنوان   به   ی کشاورز   محصولات   بازار   رونق   ی برا   ی مساعد   های ینه زم   تا   اند یده کوش   ر ی اخ   چندسال   طی   شور ک   گذاران یاست س 

  ی وابستگ   و   نفت   ی محصول   ک ت   اقتصاد   از   یی رها  تر مهم   همه  از   و  اشتغال   جاد ی ا   ، ی ارز   ی درآمدها   ش ی افزا   ، ی اقتصاد   توسعه   و   رشد   ی اصل 

 . ( 159:  1390  پاسبان، )   ند ی نما   فراهم   ی نفت   ی ارز   ی درآمدها   به   متر ک 

  از   ی بخش   به   و   است   ج ی را   کشور   ی روستاها   ی برخ   در   ، ی کشاورز   بخش   در   ی صنعت   ی محصول   عنوان   به   تنباکو   و   توتون   کشت   حاضر   درحال 

  شت ی مع   بردار، بهره   ی برا   اشتغال   جاد ی ا   بر   علاوه   محصول   ن ی ا   کشت .  است   شده   ل ی تبد   تنباکو   دکننده ی تول   ی روستاها   مردم   ی شت ی مع   نظام 

:  1395 زاده، ف ی شر   و   کر )   کند ی م   ن ی تأم  ز ی ن   را   فروش   ن ی عامل   و   ات ی دخان  کارمندان   توتون،  ی فرآور   و  د ی تول   کارگران   ر ی نظ   گر ی د  ی ها گروه 

  مشغول   توتون   و   تنباکو   صنعت   در   م ی رمستق ی غ   صورت   به   ن، ی ا   از   شتر ی ب   ی رقم   و   م ی مستق   صورت   به   نفر   7000  از   ش ی ب   که   ی طور   به (.  888

  محصولات   فروش   و   د ی خر   1391/ 4/ 27  در   ران ی ا   ات ی دخان   ی مل   شرکت   انحصار   از   تنباکو   خروج   از   بعد   (. 1392  اقتصاد،   ی ا ی دن )   هستند   ت ی فعال   به 

  شرکت   هرچند .  د ی گرد   آزاد   مختلف،   اشکال   در   شده ی فراور   صورت   به   چه   و   خام   صورت   به   چه (  توتون و سایر محصولات   برگ،   چوب، )   آن 
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  حسنعلی جهانتیغ ،مهدی معصومی،  مریم قاسمی

 

  صادرات   زان ی م   و   نبوده   ی کاف   اقدامات   ن ی ا   اما   داد،   انجام (  همجوار   ی کشورها   و   عراق   ازجمله )   هدف   ی بازارها   یی شناسا   جهت   ی اقدامات   ات ی دخان 

 . ابد ی   دست   ی جهان   سطح   در   خود   ی واقع   گاه ی جا   به   نتوانسته   ران ی ا   و   بوده   ن یی پا   د ی تول   ت ی ظرف   و   ل ی پتانس   به   نسبت   ران ی ا   ی تنباکو 

(  1390- 1400طی دهه اخیر )   1جدول  مطابق  .  شود ی م   محسوب   ی رضو   خراسان   استان   در   تنباکو   د ی تول   قطب   حاضر   درحال   بقمچ،   دهستان 

درصد از تولید تنباکوی استان خراسان رضوی به دهستان بقمچ شهرستان    79/ 2درصد از سطح زیر کشت تنباکو و    71/ 5به طور میانگین  

  به   توجه   ا ب .  است   ی رضو   خراسان   استان   در   محصول   ن ی ا   د ی تول   در   بقمچ   دهستان   ت ی اهم   از   ی حاک   امر   ن ی ا   که   چناران اختصاص داشته است. 

  ت ی فعال   ق ی طر   از   مردم   درصد   90  از   ش ی ب   که   ی طور   به   است   ن ی عج   تنباکو   با   شدت   به   اقتصاد   بقمچ،   ی روستا   در   تنباکو   کشت   نه ی ر ی د   سابقه 

  ، )قاسمی و حسینی کهنوچ  کنند ی م  درآمد  کسب ( ی بند بسته  و  نگ ی سورت  خردکردن،  دوفروش، ی خر   ، کشت )  تنباکو  با  مرتبط  های ینه زم   در 

1399  :42 .) 

 

سهم سطح زیرکشت و حجم تنباکوی تولید شده در دهستان بقمچ شهرستان چناران و استان خراسان  .1 جدول

 1390-1400طی  رضوی

 سال زراعی 
 میزان تولید به تن  سطح زیرکشت به هکتار 

 درصد  بقمچ  -چناران استان  درصد  بقمچ  -چناران استان 

90-91 263 7/193 7/73 553 413 7/74 

91-92 271 172 5/63 801 490 2/61 

92-93 310 239 1/77 628 539 8/85 

93-94 450 352 2/78 1350 1013 0/75 

94-95 450 4/340 6/75 1350 1065 9/78 

95-96 1/270 241 2/89 1/720 1/650 2/90 

96-97 250 207 8/82 575 482 8/83 

98-99 236 197 5/83 467 394 3/83 

1400 - 1399 4/216 188 87 6/565 507 6/89 

 . 1390- 1400  ، آماری کشاورزی   ی ها سالنامه   ، جهاد کشاورزی استان خراسن رضوی   

 

دهستان   اجتماعی و فرهنگی مناسبات و نظام معیشتی از بخشی به تخصصی محصول یک به عنواندر حال حاضر تنباکو  

  تنباکو   بازار   ن ی فعال   و   کنندگان مصرف   ن ی ب   در (  ارداک )   بقمچ   ی تنباکو   از سوی دیگر تبدیل شده است.  روستای بقمچبقمچ به مرکزیت 

  ات، ی ، شرکت دخانفروشخرده، فروشعمده کشاورز،  شاملتنباکو    عاملان بازاراست.    برخوردار   ی خاص   شهرت   از   ت ی ف ی ک   لحاظ   به 

اگرچه کشت تنباکو حدود یک قرن در دهستان بقمچ به صورت    هستند.   یخصوص   یهاشرکت  ،تبدیلی یع صناصادرکنندگان،  

  به   نسبتقطب تولید تنباکو در استان خراسان رضوی    کشاورزان  که   است  ن یا   یا یگو  شواهد اما    شود ی متخصصی انجام  

  سود   ، ی لی تبد  عیصنا   به   یدسترس  عدم  ی و تعاون  شرکت   وجود   عدم   ل یدل  به   و  نداشته   ی چندان  شناخت  هایمت ق  و   بازار   تیوضع

لذا    . رسدی م   صادرکنندگان  و  فروشان   خرده   فروشان،  عمده  ،هاواسطه   ات، ی دخان  شرکت  به  محصول   فروش   از  حاصل نهایی  

  ی اب ی بازار   حوزه   گذاران یاست س   و   یزان ر برنامه   استفاده   مورد   تواند ی م   استان   در   تنباکو   ی اب ی بازار   برنده   ش ی پ   عوامل   یی شناسا   رسد ی م   نظر   به 

  بقمچ   دهستان   ی تنباکو   ی اب ی بازار   برنده یش پ   ی اصل   ی ها مؤلفه :  که   گردد ی م   ارائه   صورت   ن ی بد   ق ی تحق   ی اصل   ال ؤ س لذا  .  رد ی گ   قرار   تنباکو 

پژوهش حاضر از نظر منطقه مورد مطالعه دارای اهمیت است چرا که دهستان بقمچ با سابقه بیش از یک قرن کشت تنباکو در    ؟ اند کدام 

پیش برنده   ی ها مؤلفه برخوردار است. همچنین از نظر موضوع نیز دارای اهمیت است چرا که    ای یژه و استان خراسان رضوی از اهمیت  

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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 ...  برنده بازاریابی تنباکو ازهای پیششناسایی مؤلفه

تحلیل  بازاریابی تنباکو از دیدگاه تنباکوکاران تاکنون مورد توجه قرار نگرفته است. به لحاظ روش پژوهش نیز این مطالعه به دلیل استفاده از  

بزرگی از متغیرها کشف شود. در واقع    نسبتاًساختار زیربنایی مجموعه    شود ی م عاملی اکتشافی تاحدی متمایز است زیرا در این تحلیل سعی  

 . کند ی م تلخیص    ها عامل ر این تحلیل محقق با هدف مدل سازی تعداد زیادی از متغیرها را به تعداد کوچکتری از  د 

 ایبنیان نظریه-2

تا بهترین محصول از نظر کیفیت    دهد ی م بازاریابی محصولات کشاورزی شامل مجموعه اقداماتی است که کشاورز انجام  

ان مناسب و به منظور کسب بیشترین درآمد عرضه نماید. این مرحله از قبل کاشت  را در زمان و مک  کنندهمصرف و تقاضای  

یعنی گزینش نوع کشت، تعیین بذر، تا زمان کشت، زمان چیدن، چگونگی نگهداری و عرضه محصول به بازار فروش را  

و اقتصادی هدایت شده )با  انسانی    هاییت فعال(. در این راستا بازاریابی به مجموعه  1393)حمزه نیالهی،    شودی م شامل  

انجام    بارتره و میادین میوه و    ها سازمان افراد جامعه( که از طریق فرایند مبادلات در    یها خواستههدف ارضای نیازها و  

گفته  شود یم تسریع  شودی م،  عواملی که سبب    برندهیش پعوامل    شوندی م بازاریابی محصولات کشاورزی    هاییت فعال. 

، اطلاعات و اسناد علمی، درخصوص بررسی مزیت نسبی  داده  های یگاهپا. با مطالعه و کنکاش در  شوندی م بازاریابی نامیده  

محصولات کشاورزی تحقیقات فراوانی صورت گرفته؛ لذا برخی از تحقیقات که بیشترین قرابت را با موضوع تحقیق حاضر  

 . اندشده ر ذیل آورده به عنوان پیشینه تحقیق انتخاب و د اندداشته

 

 مطالعات داخلی و خارجی انجام شده مرتبط با موضوع تحقیق .2جدول 
 گیرینتیجه عنوان محقق 

قاسمی و حسینی 
 (1400کهنوج ) 

عمده بازاریابی تنباکو    هایچالش تحلیل  
در سکونتگاههای روستایی استان  

 خراسان رضوی 

شده  ن ییتب انسیدرصد وار 86/81با   یعامل اصل 10 ل یشده ذ ییشناسا هایچالش 
عملکرد    17.09محصول با    یابیبازار  نه یقرار گرفت. ضعف اطلاعات کشاورزان در زم

سازما  12.66با    یمتول  هایسازمان   فیضع ساختار  ضعف  ق  ینو   یگذار   متیدر 
با   وار  9.11محصول  ترت  انسیدرصد  اسا   بیبه  چالش  تنباکو   یابیبازار  یسسه 

 .باشندمی

 1جفری و همکاران 
(2015) 

  هایمارک بر انتخاب  مؤثرعوامل 
فروش  خرده بازاریابی در میان کشاورزان 

 در شهرستان کریگو، کنیا 

بازار،  و  قیمت  به  مربوط  اطلاعات  گروهی،  بازاریابی  جنسیت،  همچون:  عواملی 
انتخاب   بر  توجهی  قابل  طور  به  نقلیه  وسایل  مالکیت  و  قرارداد  تحت  بازاریابی 

 گذار است.  تأثیربازاریابی آناناس  هایمارک 

انگی گومیلانگ و  
 ( 2014) 2همکاران 

تجزیه و تحلیل مزیت نسبی محصول  
 یهاشرکت العه موردی: تنباکو )مط 

 دولتی و کشاورزان در منطقه جیمبر( 

تولید   که تحت سیستم  تنباکوهایی  و  و   (PTPN X)دولتی    یهاشرکت توتون 
تولید   کشاورز  توسط  که  تنباکوهای  خوبی   شوندی مهمچنین  نسبی  مزایای  دارای 

هر دو محصول تولید شده کمتر   (DRCR). ضریب هزینه منابع داخلی  باشندیم
برای    1از   ترتیب  به  که  تولیدکنندگان    PTPN Xاست    0/ 7444و    2119/0و 
و    PCR. ضریب  باشدیم توسط کشاورزان  تولید شده  به    PTPN Xمحصول 

 ی سودآور   بیضر  ن،یعلاوه بر ا  .باشدی م  1کمتر از    8042/0و    2872/0ترتیب با،  
(PCبرا )باشدی م  9028/0و  9511/0است که  کننده مثبت دیهر دو تول ی. 

 3چوکرا و همکاران 
(2014) 

نقش بازاریابی کشاورزی در  
توانمندسازی کشاورزان روستایی در  

 استان ماسوینگو، زیمباوه

، حمل و نقل و فقدان اطلاعات دقیق از بازار هانهاده  تأمیندهد که، نتایج نشان می
به روش سنتی قیمت گذاری و به فروش موجب شده تا کشاورزان محصولات خود را  

 برسانند.

 
1. Geoffrey & et al 
2. Anggi Gumilang & et al 
3. Chokera & et al 
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  حسنعلی جهانتیغ ،مهدی معصومی،  مریم قاسمی

 

 گیرینتیجه عنوان محقق 

 1تینا و همکاران 
(2013) 

تجزیه و تحلیل مزیت رقابتی توتون و 
 تنباکو در بخش ساب جمهوری مقدونیه

درصد سهم کل محصولات صنعتی، به طور متوسط از   70این محصول با بیش از  
. همچنین به  باشدیمدرصدی در کل صادرات کشاورزی منطقه برخوردار    30سهم  

ایجاد   اشتغال  منطقه  روستایی  جمعیت  برای  فشرده،  کار  با  محصول  یک  عنوان 
 .کندیم

 2پیکوسوا و پراسا 
(2011) 

برای انتخاب مدل   کنندهتعیین عوامل 
 توزیع

محصول روی شیوه   هایویژگیمتغیرهایی مانند هزینه حمل و نقل، قیمت فروش و  
 باشد می گذار  تأثیر هاآنفروش 

 ( 2011) 3چالوو 
  هایکانال بر انتخاب  مؤثرعوامل 

بازاریابی توسط کشاورزان لوبیاکار در  
 زامبیا 

بازاریابی   کانال  یک  داشتن    مستقیماًانتخاب  بازار،  فاصله  قیمت،  چون  عواملی  از 
و برای بهبود وضعیت   پذیردمی  تأثیرماشین آلات کشاورزی شخصی و سن کشاورز  

کشاورزان مواردی مانند کاهش فاصله از مزارع، اطلاع کشاورزان از قیمت در بازار و 
 روی کشاورزان خرده پا را پیشنهاد کرد  هاسیاست تمرکز 

  فلاحشیرخدایی، 
  اله فضلی، میجلا

 ( 1397ی )لدار تبار

  و  اتیدخان مصرف یابیضدبازار
  از  استفاده با راهکارها  بندیاولویت
 اره یمع چند گیریتصمیم  هایتکنیک

 رایز  است؛  نگرش  رییتغ  اتیدخان  مصرف  به   شیگرا  با  مقابله  یبرا  راهکار  نیبهتر
  جامعه  افراد  کل  که  ایمسئله   شود،  گرفته  نظر  در  یاجتماع  عامل  دیبا  ات یدخان  مسئله

 ن،یبنابرا.  است  ریدرگ  آن  با  فرد  کی  تنها  که  یفرد  عامل  مثابهبه  نه  ؛کندمی   ریدرگ  را
 . باشد   اتیدخان  مصرف  به  شیگرا  با   مقابله   ی برا  ی مناسب  راهکار   تواندمی   نگرش  رییتغ

کر و شریف نژاد  
(1395) 

تحلیل مسائل و مشکلات کشت توتون  
 مازندران در استان 

حمایتی،   هایپیشبرنده خدمات  شامل  موضوعی  طبقه  چهار  در  توتون  کشت 
و سازماندهی مناسب، تسهیل دسترسی به عوامل تولید و ملاحظات    هاگذاریسیاست 

 اجتماعی خلاصه شده است. 

چگینی و همکاران  
(1394) 

عوامل مرتبط با رفتار بازاریابی )نحوه  
 م فروش( زیتون کاران شهرستان طار

زیتون کاران به سه روش سبز، شکسته و کنسروی محصول زیتون را به بازار عرضه  
و متغیرهایی مانند سن، قیمت فروش، کمیت و کیفیت تولید، مساحت باغ،   کنندمی

رفتار    هایکلاس تعداد   با  باغداران  پذیری  ریسک  میزان  و  کرده  ترویجی شرکت 
 .باشدمیدارای ارتباط معنی داری   هاآن بازاریابی 

رادی پور و بریم  
 ( 1392نژاد )

 یابیبازار بر مؤثر عوامل نییتع
 دار )مطالعه شناسنامه محصولات

 تهران( شهر دار نشان مرغ  : تخمیمورد

 مؤثر   دار  شناسنامه مرغ تخم محصول یاب یبازار ل ک  ه یحاش بر یفروش خرده متیق

 بر مؤثر زین ریمتغ نیا نقل، و  حمل نهیهز ریمتغ شدن  دار یمعن ل یدل به ضمناً بود

 . شد داده صیتشخ یابیبازار ه یحاش

 غنجی و همکاران
(1390) 

برنده در توسعه  های پیش تحلیل مؤلفه 
ای )مطالعه موردی  واحدهای گلخانه 

 شهرستان ورامین( 

می  نشان  عاملی  تحلیل  از  حاصل  مؤلفه نتایج  که  اعتباری دهد  فنی،   -های  مالی، 
فردی زیرساختیحرفه  -تکنولوژی،  و  مهم  -ای  دولت  مؤلفهحمایتی  های ترین 

درصد واریانس    07/3  اند که در مجموعای بودهبرنده در توسعه واحدهای گلخانه پیش 
 اند.را تبیین نموده 

کلانتری و 
 ( 1389همکاران )

 و  جادیا بازدارنده  و  برندهپیش  عوامل
  یلیمکت و  یلیتبد عیصنا توسعه

 ی شمال اسانخر  استان در یشاورزک

حمایتی  هایسیاستتوسعه صنایع تبدیلی و تکمیلی عبارتند از  برندهپیش عوامل 
 دولت، حمایتی نهادی، ایجاد فضای رقابتی و نظام بانکی.

احسان و همکاران  
(1389) 

 بررسی بازاریابی مرکبات دزفول
 صورت  به نقل  و  حمل  و  بندیبسته ،بندیدرجه ل  یقب از  یابیبازار مختلف ات یعمل

خرده  و  یفروش عمده  خالص  زان سودیم نیهمچن .گیردمی  انجام یسنت و  یدست
 است. نندهک دیتول خالص سود  از شتریب اریبس یفروش

یادآور و همکاران  
(1389) 

ترویج بازاریابی گل و   هایمؤلفه تعیین 
 گیاهان زینتی

تعاملیتسه شامل یابیبازار جیترو  هایمؤلفه  در  لی دخ یاجزا ن یب ارتباطات و  ل 

 ضرورت بازار، در ارانکگل ینشگرکبهبود   اران،ک گل یتوانمندساز ،یابیبازار ندیفرآ

 ارتقاء  محصول، فروش د و یتول تیریمد اران، کگل زیتجه و  تیتقو غات،یتبل انجام

 ی خصوص بخش  هایفرصت تیریمد ،یاب یبازار اصول و  یمبان از ارانکگل شناخت
 است.  یابیبازار اطلاعات  تیریمد و 

 
1. Tuna & et al 
2. Pikousova & Prusa 
3. Chalwe 

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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 گیرینتیجه عنوان محقق 

بریم نژاد و 
 (1386)  آبادیشم 

روستایی و   هایتعاونینقش شبکه 
 کشاورزی در بازاریابی محصولات نیچ 

عواملی مانند تازگی محصول، تمایل مشتریان به خرید محصول، معرفی محصولات  
طریق   ویژه    هایسایتاز  نقش  از  استفاده  و   هاتعاونی اینترنتی،  روستا  اقتصاد  در 

بزرگ و حفظ سهمشان در بازار، مشخص ساختن    هایبنگاه کشاورزی برای مقابله با  
محل تولید محصولات و استفاده از تبلیغات بیشترین نقش را در بازاریابی محصولات  

 .باشندمی نیچ دارا  

  1جری و فراسر
(2009) 

بر   مؤثرتحلیل عوامل نهادی و فنی 
بازاریابی کشاورزی در میان کشاورزان  
کوچک مقیاس رودخانه کت، استان  

 کیپ شرقی، آفریقای جنوبی

کشاورزان   بازاریابی  رفتار  در  زیادی  از آن جمله    مؤثرعوامل  که  به    توانمیاست 
دسترسی به اطلاعات بازار، تخصص بر روی استانداردها، سنتی بودن، وجود سرمایه  

 ر گروه و غیره اشاره نمود.اجتماعی، مشارکت د
 

 

در  جمع کنکاش  و  مطالعه  از  حاصل  می   هاییگاه پا بندی  نشان  علمی  اسناد  و  بازاریابی  اطلاعات  در خصوص  که  دهد 

پیرامون   این است که تاکنون تحقیق مستقلی  اما نکته قابل توجه  محصولات کشاورزی مطالعات متعددی انجام گرفته 

ور مرکز  ( در داخل مشاهده نشد. لازم به ذکر است که در کش1400بازاریابی تنباکو )بجز مطالعه قاسمی و حسینی کهنوج )

به    مشخصاًکه به    یامطالعه در ارتباط با توتون و تنباکو انجام داده است با این حال    یاگستردهمطالعات    توتون  قات یتحق

 بازاریابی تنباکو بپردازد، مشاهده نشد.  های یشران پشناسایی 

 آن  متوسط با  و  پایین درآمد با کشورهای  و ها دولت  که است  اساسی  مسائل  جمله  از کشاورزی پایدار  رشد به دستیابی 

سازمان خواربار کشاورزی، رقابتی شدن کشاورزی را تنها  (. در این راستا  1395هستند )قدمی آقبلاغی و همکاران،   مواجه

، همچنین بانک جهانی و سازمان تجارت جهانی  داندی مراه حل درازمدت برای حرکت در راستای توسعه کشاورزی پایدار  

جدید نه در   یهانقش . لذا، بخش کشاورزی باید خود را در جهت ایفای کنندی مرقابتی شدن بخش کشاورزی تأکید نیز بر 

بخش کشاورزی در عرصه تولید و بازاریابی محصولات    هاییت مزقالب کارکرد معیشتی، بلکه به منظور استفاده بهینه از  

در گرو توجه به ابعاد   ی توسعه کشاورزاز این رو  (. 1390کاران، آماده سازد )غنجی و هم  المللی ین بکشاورزی در سطح ملی 

. بازار، محل تبلور  رودی م  ابعاد به شمار   ن یا  ن یاز مهمتر  یک ی   یاب یمحصول خام است و بازار  دی تول  تیری مختلف در کنار مد

  یگرو سودده   در  ،یکشاورز  تیاست و تداوم فعال  دی سود به دست آمده از تول  افتی در  یبرا  دکنندهیتول  کی  هاییت فعال  یتمام

اجزای یک نظام کشاورزی بوده و یکی    ین ترمهمبازاریابی از جمله  .  (1393سازمان مرکزی تعاون روستایی ایران،  است )آن  

. اهمیت این موضوع تاحدی است که امروزه  شود ی مویژه تولیدات روستایی و کشاورزی محسوب  از ضروریات نظام تولید به 

(.  1386)توسلی و همکاران،    شودی متر از تولید است و از آن به عنوان »دست نامرئی تولید« یاد  مهم  یامقوله بازاریابی  

انجام  بازار که کشاورز  است  اقداماتی  کشاورزی مجموعه  و    دهدی میابی محصولات  کیفیت  نظر  از  بهترین محصول  تا 

را در زمان و مکان مناسب و به منظور کسب بیشترین درآمد عرضه نماید. که این مرحله از قبل    کنندهمصرف تقاضای  

، چگونگی نگهداری و عرضه محصول به بازار فروش  کاشت یعنی گزینش نوع کشت، تعیین بذر، تا زمان کشت، زمان چیدن 

نیالهی،    شودی م را شامل    به شورک یاقتصاد نظام از  یبخش  محصولات کشاورزی، یاب یبازار یهاشبکه   (.1393)حمزه 

گر  یدیک با هک هستند یعوامل از لکمتش و  اندکننده  مصرف و نندهکدیتول نیب رابط یهاحلقه   هاشبکه نیا .آیند ی م شمار

 محصولات کشاورزی یاب یبازار یهاشبکه (.  1386)فرزین،    دهند ی م انجام را محصول عی توز عمل و دارند متقابل ارتباط
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دارد )رضوانی و   یبستگ بازار  ساختار و نندگان،ک عرضه تعداد  اس،یمق  محصول، نوع بازار، نوع رینظ یعوامل متعدد به

 عمده ب( ه؛کشب به الاک نندگانکوارد و نندگانکدی تول الف( از: اندعبارت  هک(. در این راستا ارکان این شب1392همکاران،  

 ه رسانندگانک فروشان خرده ج( هستند؛ فروشان( )خرده یینها نندگانک عیتوز و نندگانکدیتول نیب ه واسط ک فروشان

 و خارج یابیبازار ةکشب از را الاکه  ک کنندگانمصرف  د( و هستند؛ نندگانک مصرف دست به خدمات و الاهاک یینها

 (. 1()شکل  1386فرزین،  کنند )ی م  مصرف

 

 
 بازاریابی تنباکو در کشور  هاییرنظام ز .1شکل 

 

حاضر   خانوارها  90تا    50درآمد  درحال  کشاورز   ، ییروستا  ی درصد  از  بنابرا  ی حاصل  بازارها  نی است،    یکارا  ی توسعه 

)سازمان مرکزی تعاون روستایی    گذارد ی ممذکور    یخانوارها   یبرا  یاقتصاد  ی هافرصت  جاد یبر ا  یاعمده اثر    ،یکشاورز

مرتبط    یی اجرا  های یاستسکشور، اغلب    یکل   های یاستسکلان نسبتاً مناسب در    هاییری گجهت برخلاف  (.  1393ایران،  

ش  و کاه   یی مانند بهبود کارآ   ی پرداختن به موضوعات اساس  یکشور، به جا  ی محصولات کشاورز  یابی بازار  و  با تجارت

  ل، یقب  ن یاز ا  ی و موارد  یکشاورز   ی ابینظام بازار   ی مال  نیپردرآمد، تأم   ی مشارکت کشاورزان در بازارها  ء بازار، ارتقا  هیحاش

و منافع و    اندبودهرفاه مصرف کننده    نیبا هدف تأم  یمحصولات کشاورز  ی متهایبازار و دخالت در ق  میتنظ  یعمدتاً در پ 

تعاون    ی)سازمان مرکز  چندان مدنظر قرار نگرفته است  هایاستس  نیا   نیمربوطه، در تدو   یها تشکل و    دکنندگانیتول   ق یعلا

 (. 1393 ران، یا یی روستا

و علائم    هامحرک   حیدر انتقال صح  ی نقش مهم  ، یکارکرد مطلوب کشاورز  ی ثر و داراؤم  ی بازارهااین درحالی است که  

تول به  بهبود مع  د ی تول  کی و تحر  دکنندگانی تقاضا  توسعه دارند.    ی کشاورزان، بخصوص در کشورها  شت یو  اغلب  درحال 

به    د یبا لذا  )همان(.    کنندی مو اجرا    ن یمطلوب بازار تدو   تی ری مد  ی را برا ییهابرنامه بازارها،    ن یا   تیبا توجه به اهمکشورها  

زیرنظام مصرف

مصرف کنندگان•

زیرنظام توزیع

تاجران•

فروشی و بازارهای عمده •
خرده فروشی

زیرنظام تولید

تنباکوکاران•

زیرنظام کنترل

شرکت ملی )دولت •
(دخانیات

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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 ...  برنده بازاریابی تنباکو ازهای پیششناسایی مؤلفه

درحال حاضر  کنند.   لی تبد ا ی پو  یدی بود که روستاها را به بنگاه تول یمحصولات کشاورز بازاریابی نهیدر زم  ییدنبال الگوها 

از کشورها    یاریبس  ی دربخش کشاورز  بازاریابی  ل یتسه  یبرا  یدی کل  افتیرهی و هاب های کشاورزی  کشاورز  ی هاخوشه

که در ادامه به معرفی این دو الگو پرداخته و در ادامه یکی از این دو الگو برای بازاریابی تنباکوی بقمچ    شود ی ممحسوب  

 . شودی م معرفی 

  است  یی و نهادها   یکشاورز  یکسب و کارها  دکنندگان، یتمرکز تول  ،یخوشه کشاورز  کیکشاورزی محور:    یهاخوشه 

  ک یاز فعالان    ی گروه  ،یکشاورز   ی هاخوشه . در  کنندیم ت یفعال  ی کسانی  ی صنعت   -یکشاورز  ا ی  ی کشاورز  ربخشیکه در ز 

با    یدی تول  تیفعال تنگاتنگ  به صورت  بنابرانمایندی م  یهمکار   گریکدیخاص،  ،  هادستگاه   توانندی مخوشه    یاعضا  نی. 

  ی اب یبازار  کجایو محصول خود را به صورت   کرده   ... را به صورت مشترک استفاده کار و  یرو ین  ،ی و فرآور  د یتول  زات یتجه

  ی موفقترند که با نهادها  و  نوآورتر  ی معمولاً زمان  ،یارزش کشاورز  رهی زنج  گرانیهمه باز کشاورزی    ی هاخوشهدر  کنند.  

  یو افق   یعمود  یوندهایپ  ء ارتقا   قیطر   از  ،یکشاورز   یهاخوشه  باشند.در تعامل    نیتأم  رهیدر زنج   گران ی باز  ری و سا  بانیپشت

ب  تیحما   نی و همچن  ی محل  یکشاورز  یهابنگاه   نیب روابط  و سازمانها  نیاز    ، یمحل  یهادولت مانند  )  گر یل تسه  یآنها 

و کسب و    کشاورزانی  ، براهاخوشه دهند. توسعه    ءبه بازارها و اطلاعات را ارتقا  یاب ی(، دستها دانشگاهو    یقات ی سسات تحقؤم

تول  سازد ی م آنها را قادر    ها یاستس  ن ی ا  را یباشد، ز  ی ات یح  تواند ی م پا    خرده   ی کشاورز  ی کارها   بالاتر،   ی وربهرهبا    د یتا در 

ب افزوده  باارزش  و  ارتقا   یهاخوشه کنند.    تیفعال  شتریبازارگراتر  از منظر    ءکشاورزی، سبب  اقتصادهای روستایی،  پویایی 

برای نیروی کار در    ع محلی ارتباط برقرار کرده و تقاضا رابا خدمات و صنای  توانندی م پویا    ی هاخوشه.  شوندی م   یسرزمین

 (. 1393)سازمان مرکزی تعاون روستایی ایران،  خارج از بخش کشاورزی افزایش دهند

مالک و    کشاورزان خرده  یمحصول خام و توانمندساز   د یتول  ءارتقا   ی را برا  یترمنسجم برنامه    ی کشاورز  ی هاخوشه   ن یبنابرا

  یمحصول کشاورز   کی  یاب ی و بازار  ی فرآور  د، ی تول  نهیدر زم  ی به صورت تخصص  ها خوشه  نی دارند. ا  ی صادرات کشاورز  رشد

افزوده  انار، گ  بالا   باارزش  تول  ل ی و... تشک  یی دارو  اهان یمانند خرما، فندق، زعفران،  آنها  و کشت و    دکنندگان یشده و در 

  رهی . در دل هر خوشه، زنجگیرند ی مقرار    گریکد یرقابت بهتر، در تعامل با   ی، براتیفعال  کی در    شدهی  تخصص  یهاصنعت

  ی اقتصاد  یهابنگاه   ییایکه تمرکز جغراف  یخوشه کشاورز  .شودی م   فیتعر  خدمات در آن  گاهیو جا  شودی م  فیارزش تعر 

و    های نوآورتوسعه    یبرا  یترمشخص و    تری قو  ساختار   یمحصول خاص است، دارا  ک ی  یابی و بازار  یفرآور  د، یفعال در تول

 (. 1393)سازمان مرکزی تعاون روستایی ایران،  باشدی م و توسعه  ق یتحق

به عنوان   یبه طور کل  شوندی م یاندازراه  نفعیذ  نیکسب و کار که معمولاً توسط چند  یها هاب  :1هاب کشاورزی -ب

  یتجار   ی است که سودآور  یکسب و کار  یهاطرحو ارائه    هافرصت   نیی آنها تع  هدف  موتور دانش و اطلاعات عمل کرده و

  د یتول  ی از واحدها  ی از تعداد  ی محصولات کشاورز  ی آور  جمع  ، یکشاورزاهداف در هاب    ن ی از مهمتر  ی ک یدارند.    ی یا یپا

از    ان ی آن است که عرضه محصول به مشتر  ز ین  ی اساس   نقطه است. منطق  ک ی)مزارع( و متمرکز کردن آنها در    ی کشاورز

  فی است. طبق تعر  انیبه مشتر  مزارع   از  ک ینقطه از هر    -به   -نقطه   عیتحت عنوان هاب، کارآتر از توز   ینقطه مرکز  کی

کشاورز کار  کا یآمر  یدپارتمان  و  از کسب  عبارت  غذا  هاب  فعالانه    یسازمان   ای:  که  بازار  عیتوز   ،یآورجمعاست    ی ابی و 

  را هماهنگ  اسیمق  کوچک و متوسط  دکنندگانی با مبدأ مشخص و متعلق به تول  یو محل  یامنطقه کشاورزی  محصولات  

دارند که    ی زاتی و تجه  هیابن  ،یآورجمع مراکز  .  هستند  ع یو توز  ی، فرآوریآورجمع معمولاً شامل سه بخش    هاهاب .  کندیم
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  توانندی م مراکز    نی . اکنندی م   یآور   ( جمع یلومتریک  250  )معمولاً تا شعاع  ی محل   دکنندگان ی محصولات را از هر تعداد از تول

مانند شست    یمذکور، خدمات   مراکز ی  را ارائه کنند. ول   ع یو توز  یاب یبازار  ،یاسردخانه خدمات    ،یسازخنک   ل ی از قب  ی خدمات

انجام    ی بند  بسته   ا ی  ی بند  بسته  نگ، یسورت  ، یبنددرجه وشو،   را  مراکز  دهند ی نم مجدد    ی آور  جمع   ل یدل  به   یآورجمع . 

ی  کی زیمرکز ف  کیبدون   تواندی م   یآور عمده، جذاب هستند. البته کار جمع دارانیخر   یمحصولات کشاورزان مختلف، برا

.  دهد ی م   وند ی برخط، به هم پ  ی را به واسطه بازارها  ان یانجام شود که کشاورزان و مشتر  یمجاز  ی آور  مراکز جمع   ق یاز طر   و

  ، ی کمک فن  لی از قب  یخدمات جانب  تواندی م   ،یمحصولات کشاورز  عیو توز  یفرآور   ،یآورجمع بر کار    علاوهالبته هاب  

)سازمان مرکزی تعاون روستایی ایران،   د یارائه نما  زی را ن  یمال  ن یو تأم ی بازارساز مخصوص،  برداشت محصول، الصاق برند 

1393 ) . 

آنچه  شوند.   ییماده خام و متناسب با آن جانما  د یتول  تیظرف  ی بر مبنا  دی با  یکشاورز   یهاهاب و   هاخوشهروشن است که  

ی  آن است که کارکردهااست، مهم  ، یمحصولات کشاورز  ی توسعه تجارت و فرآور ی اسم و عنوان الگوها تیاز اهم شبی

صورت  الگو  زنج  ف یتعر  ی به  بتواند  که  تأم  کنندهیبانی پشت و    ی ت یحما  ره یشود  از  ارائه    د ی تول  تیفی باک  یهانهاده   ن یرا  تا 

محصولات، تحت    ی و خارج  یداخل  یاب یو بازار  یفرآور  ت،ی محصولات خام استاندارد و در نها   د ی تول  و  یاحرفه   ی هاآموزش 

  ی دی کل  یز رهنمودهااکشور داشته باشد.    یمالک   خرده  یکشاورز  ی برداربهره   یهانظام   با  یپوشش قرار دهد و تناسب خاص 

  گذاری یه سرماو انجام    ضرورت   و   از یبدون ن  ن یسنگ   های گذارییه سرمااز    ز یدر کشور، پره  یدر توسعه هاب و خوشه کشاورز 

باشد که    یل یتبد   عیصنا   هاب،   ایموتور محرکه خوشه    رسد یمدر ابتدا به نظر    ی است. به طور کل  ازهایو متناسب با ن  یج یتدر

محصول    نیتأم  یبرا  خود،  با کشاورزان حوزه  یقرارداد   یکشاورز   یشود و بر اساس الگو   یاندازراه   دی با  زیقبل از همه چ

از آنکه در    شی ، بیجهان  یو ورود به بازارها   یکشاورز  توسعه صادراتدر مجموع با توجه به اینکه    .دی خام قرارداد منعقد نما

، و تنباکوی  است  تیفیباک  یکشاورز  محصولات   د ی تول  ازمند یباشد، ن  ی آور  و مراکز جمع   انهیمانند پا  هایی یرساخت ز  جادیگرو ا 

تنباکو در شهرستان چناران    خوشهایجاد    رسد ی مبقمچ با توجه به سابقه یک قرن کشت، این ویژگی را دارد. لذا به نظر  

 تنباکو کمک نماید. کشور در  ی رقابت تی موقع تیحفظ و تقو  در تواند یم

 

 و قلمرو  هاتکنیکروش، -3

نوع کاربردی  - روش تحقیق توصیفی از  و  به شیوه    ی هادادهاطلاعات و    ی آورجمعای است.  توسعه   - تحلیلی  نیاز  مورد 

ای گسترده و بررسی پیشینه و شواهد تجربی تحقیق  ه کتابخانهمطالعاسنادی و میدانی صورت گرفت. در ابتدا به کمک  

و مصاحبه با خبرگان محلی )دهیارها،    ( در ارتباط با بازاریابی تنباکو  مختلف های  ، و سایت پژوهشی، کتب  یهاطرح )مقالات،  

  های یه گو(.  3در زمینه بازاریابی تنباکو شناسایی گردید )جدول شماره    برندهیش پعامل    29(  شوراهای روستاهای مورد مطالعه 

  یهال ی ( و تعد1گردید )به عنوان پیش آزمون   توسط تنباکوکاران تکمیل و اصلاح   اولیه   پرسشنامه  ق ی طر  از   شناسایی شده 

بازاریابی    پیش روی  هاییتظرف  عنوان به نهایی شده    عوامل  مشترکات به عمل آمد.   استخراج  و   ی نظر  اتیادب  اساس   بر   لازم

کشاورز تنباکوکار و فعالین بازاررسانی    512تدوین گردید. جامعه آماری مورد مطالعه    در قالب پرسشنامه  تنباکوی بقمچ،

نفر از کشاورزان    110درصد تعداد    08/0تنباکو در دهستان بقمچ بودند، که با استفاده از فرمول کوکران و سطح خطای  

 (. 3جدول  نمودند )حقیق را تکمیل ت  یهاپرسشنامه تنباکوکار روستای بقمچ به عنوان جامعه نمونه انتخاب گردید و  

 
1. Pre Test 

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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 تعداد تنباکوکار و سطح زیر کشت تنباکو در روستاهای دهستان بقمچ شهرستان چناران.  .3جدول 
 تعداد نمونه  تعداد خانوار تنباکوکار  )هکتار( سطح زیر کشت  درصد خانوارهای کشاورز  تعداد شاغل کشاورزی  جمعیت خانوار  نام روستا 

 11 52 30 3/81 52 206 64 گاش 

 15 60 40 1/87 88 329 101 گاه 

 84 400 170 7/87 464 1777 529 بقمچ

 110 512 250 6/69 849 3270 980 جمع 

 . 1400 پژوهش، هاییافته منبع: 
 

محقق در پی بررسی این مسأله است که شناسایی شده و ناشناخته بودن روابط بین آنها،    برندهیش پبا توجه به تعدد عوامل  

که   1خلاصه نمود؟ بدین منظور از تحلیل عاملی اکتشافی   تری کل این عوامل را در چند دسته یا عامل یا مؤلفه    توان ی مآیا  

، استفاده گردید. منطق تحلیل عامل  شودی م  محسوب   یعامل   ل ی شکل تحل  ن یترج یرا و   2هاداده روشی ریاضی برای تقلیل  

طبق سازکارهای این آزمون استخراج    هاعامل این    یعتاًطبکاهش مجموعه بزرگی از متغیرها به چند عامل اساسی است که  

محقق  .  شود ی مکشف    رهای از متغ  یمجموعه نسبتاً بزرگ   ییربنای ساختار ز  ی اکتشاف  یعامل   لی تحل(. در  1387)غیاثوند،   شود یم

حبیب پور  کند ) استفاده  هاداده   یکشف ساختار عامل  یعامل برا ی تا از بارها کندی م ی ندارد و سع هیاول ه یروش نظر  نی در ا

 صورت گرفت. GRAو مدل  SPSS 24به کمک نرم افزار  هاداده تجزیه و تحلیل  (. 1391  ،و صفری

 ها و تحلیل دادهیافته -4

سال    45، میانگین سنی پاسخگویان  اند داده درصد را مردان تشکیل    100تمامی پاسخگویان معادل    3مطابق جدول  

با   راهنمایی  تحصیلات  دارای  پاسخگویان  عمده  سواد  نظر  از  و  است  درصد    85/ 4.  باشند ی م درصد    36/ 6بوده 

اسخگویان یک هکتار بوده است. خریدار برگ  . میانگین سطح زیرکشت تنباکو در بین پ اند بوده پاسخگویان تنباکوکار 

 . اند بوده و دلالان داخل و خارج استان    ها واسطه   عمدتاً تنباکو شرکت دخانیات و خریدار چوب تنباکو  

 

 عمومی پاسخگویان هایویژگی. برخی از مهمترین 4جدول 

 درصد  محدوده  متغیر
شاخص  
 مرکزی 

 شاخص مرکزی  درصد  محدوده  متغیر

 جنس 
 100 مرد 

 مرد 

 تحصیلات 

 1/34 ابتدایی

 راهنمایی
 6/36 راهنمایی 0 زن

 سن 

30- 20 4/24 

45 

 9/4 دیپلم 

 9/4 لیسانس و بالاتر 8/26 31 -40

50- 41 2/12 

 وضعیت اشتغال 

 8/26 تنباکوکاری 

کشاورز و  
 تنباکوکار 

 4/2 باغداری  5/19 51 -60

 5/58 کشاورزی و تنباکوکاری  1/17 سال  61بیشتر از 

 نوع پاسخگو 

 4/85 تنباکوکار 

 تنباکوکار 

 4/2 تنباکوکاری و باغداری 

 4/2 مهندس 8/4 کشاورز 

 4/2 تنباکوکاری و مغازداری  8/9 تنباکوکار و کشاورز 

 9/4 کشاورزی و دامداری  5/19 بیسواد

 
1.Exploratory Factor Analysis. 
2.Data Reduction 
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 درصد  محدوده  متغیر
شاخص  
 مرکزی 

 شاخص مرکزی  درصد  محدوده  متغیر

سطح زیر کشت  
 تنباکو

خرید و فروش تنباکو و 
 عدم کشت 

12.2 

 یک هکتار 

خریدار برگ  
 تنباکو

 شرکت دخانیات  100 شرکت دخانیات 

 7.3 کمتر از نیم هکتار 

خریدار چوب  
 تنباکو

 7/87 واسطه/ دلال 

 واسطه/ دلال 
 34.1 نیم تا یک هکتار 

شرکت خصوصی خارج  
 استان 

4/2 

 9/4 خرده فروشی 34.1 یک تا دو هکتار 

 12.2 بیش از دو هکتار 
عدم فروش چوب  

 تنباکو
5 

 . 1400پژوهش،  هاییافته منبع: 

عنوان    29تعداد    زیر   جدول در   به  شناسایی شده  مشاهده    برنده یش پ عامل  تنباکو  در سطح    شود ی م بازاریابی  که 

با ط   ی ب ی سنجش ترت  از نظر    است.   مورد بررسی قرار گرفته   کرت ی ل   ف ی و  ارزیابی میزان اهمیت هر یک  به منظور 

استفاده شد. نتایج بررسی نشان داد با توجه به سطح معناداری به دست آمده    ی ا نمونه تک    Tکشاورزان از آزمون  

(Sig< 0.05)  ،  د ی خارج استان در بقمچ به منظور خر  یهاشرکت   حضور"تفاوت میانگین کلیه عوامل شناسایی شده بجز  

 زمینه  در  بالا  مهارت  و  دانش  از  برخورداری از نظر کشاورزان به ترتیب  از نظر آماری معنادار است.    " برگ تنباکو

میانگین    تنباکو  کشت  مطرح شدن  ،  4/ 68با میانگین    تاکنون  1300 سال  از  تنباکو  کشت  بالای  سابقه ،  4/ 70با 

به   استان  با میانگین  بقمچ در  تنباکو  تولید   لحاظ  به  استان  در  ممتاز  موقعیت  از  برخورداری ،  4/ 63عنوان قطب 

با میانگین    تنباکو  به  بقمچ  کشاورزان  کشاورزی  های یت فعال  درصد  80 اختصاص و    تولید  حجم  و  زیرکشت  سطح 

میانگین  ،  4/ 58 با  کیفیت  و  لحاظ کمیت  به  بقمچ  تنباکوی  با    4/ 56شهرت  روستائیان  اشتغال  در  تنباکو  نقش  و 

 . باشند ی م دارای بیشترین اهمیت برای کشت و فروش تنباکو    4/ 53میانگین  

 

 مقایسه میانگین عوامل شناسایی شده در زمینه کشت تنباکو در دهستان بقمچ با میانه نظری  .5جدول 

کد  
 عامل 

 کشت تنباکو  نهیشده در زم ییعوامل شناسا

 3مطلوبیت عددی مورد آزمون = 

 میانگین 
آماره  

T 

سطح 
معنی 
 داری 

تفاوت 
از حد  
 مطلوب 

  95فاصله اطمینان 
 درصد 

 بالاتر تر پایین 

Q1 46/1 96/0 21/1 000/0 87/9 21/4 یمحصولات زراع  گریتنباکو نسبت به د یعملکرد بالا 

Q2 
کننده و عدم   دیتوسط تول تیفیبا ک یتنباکو ی گذار متیق امکان

 بازار  متیاز ق تیتبع
58/2 20/2 - 033/0 41/0 - 79/0 - 03/0 - 

Q3 93/0 23/0 58/0 001/0 42/3 58/3 تنباکو یمطمئن در بازار برا ی تقاضا وجود 

Q4 94/1 47/1 70/1 000/0 58/14 70/4 کشت تنباکو نهیاز دانش و مهارت بالا در زم  یبرخوردار 

Q5 04/1 37/0 70/0 000/0 29/4 70/3 کشاورزان به کشت تنباکو  یمند  علاقه 

Q6 1 21/0 60/0 004/0 09/3 60/3 تنباکو  رکشتیسطح ز شیبه افزا لیتما 

Q7 10/0 59/0 24/0 168/0 - 40/1 75/2 برگ تنباکو  دیخارج استان در بقمچ به منظور خر یهاشرکت  حضور 

Q8 
کشت و   ریممتاز در استان به لحاظ سطح ز تیاز موقع  یبرخوردار

 د یحجم تول
58/4 57/18 000/0 58/1 41/1 75/1 

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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کد  
 عامل 

 کشت تنباکو  نهیشده در زم ییعوامل شناسا

 3مطلوبیت عددی مورد آزمون = 

 میانگین 
آماره  

T 

سطح 
معنی 
 داری 

تفاوت 
از حد  
 مطلوب 

  95فاصله اطمینان 
 درصد 

 بالاتر تر پایین 

Q9 
مشهد و امکان عرضه محصول به بازار   یتیبا مراکز جمع مجاورت

 مشهد
4 15/7 000/0 1 71/0 28/1 

Q10 26/0 - 90/0 - 58/0 001/0 - 66/3 41/2 از خانوارها در روستا در منازل  ی توسط برخ هیاول ی فرآور انجام - 

Q11 86/0 06/0 46/0 024/0 34/2 46/3 محصول یاز جاده مناسب به منظور بازاررسان  یبرخوردار 

Q12 84/1 51/1 68/1 000/0 66/20 68/4 تاکنون 1300کشت تنباکو از سال   یبالا سابقه 

Q13 74/1 32/1 53/1 000/0 58/14 53/4 ان یتنباکو در اشتغال روستائ ژهیو  نقش 

Q14 74/1 42/1 58/1 000/0 35/20 58/4 کشاورزان بقمچ به تنباکو  یکشاورز  هاییتفعالدرصد  80 اختصاص 

Q15 02/1 38/0 70/0 000/0 50/4 70/3 و کشاورزان   اتیشرکت دخان  نیبستن قرارداد ب امکان 

Q16  76/0 10/0 39/0 044/0 08/2 39/3 ارداک  -نواوران بقمچ یتنباکو یشرکت خصوص یاندازراه 

Q17 33/1 76/0 04/1 000/0 52/7 04/4 تنباکو توسط واسطه در روستا  یبسته بند 

Q18 28/1 71/0 1 000/0 15/7 4 از خارج روستا در اوج فصل کار  یجذب کارگر به صورت فصل 

Q19 
توسط کشاورزان و ارائه به   یدیتول یدرصد تنباکو  50حدود   رهیذخ

 بازار به مرور زمان 
78/3 93/4 000/0 78/0 46/0 10/1 

Q20 76/1 36/1 56/1 000/0 75/15 56/4 تیفیو ک تیبقمچ به لحاظ کم یشهرت تنباکو 

Q21 
  عیصنا نهیدر زم یگذار بخش خصوص هیامکان بالقوه جذب سرما

 وابسته به تنباکو 
07/4 59/7 000/0 07/1 78/0 35/1 

Q22 
از انحصار   یعمل کشاورز در فروش تنباکو و خروج نسب ی آزاد

 ات یدخان
70/3 11/4 000/0 70/0 35/0 05/1 

Q23 36/1 82/0 09/1 000/0 16/8 09/4 تنباکو  یجهان متیبالا بودن ق 

Q24 
همجوار   یلبنان و کشورهاوجود بازار مناسب فروش تنباکو در کشور 

 رانیا
4 26/8 000/0 1 75/0 24/1 

Q25 63/1 19/1 41/1 000/0 82/12 41/4 مصرف تنباکو در بازار مشهد   یبالا برا ی وجود تقاضا 

Q26 80/1 46/1 63/1 000/0 50/19 63/4 تنباکو دیمطرح شدن بقمچ در استان به عنوان قطب تول 

Q27 27/1 67/0 97/0 000/0 49/6 97/3 شدن بازار  یدر بازار تنباکو و امکان رقابت  یفعال شدن بخش خصوص 

Q28 
به   1390از سال   اتیکشاورزان از انحصار شرکت دخان یخروج نسب

 بعد
12/4 97/11 000/0 12/1 93/0 31/1 

Q29  39/0 - 39/0 000/0 000/0 000/0 3 نظارت دولت بر بازار تنباکو 

 . 1400پژوهش،    هاییافته  منبع:

انگر وجود یب  تواندیمن امر  یه اک  اندیدهگرد  یابیارز  یانه نظریبالاتر از م  هایانگینمه یلک  گرددیمه مشاااهده  کهمان گونه  

  یعامل   لیاتحل  از  لیان دلیبه هم  به عنوان عوامل پیش برنده بازاریابی تنبااکو در دهساااتاان بقمچ باشاااد،  تریکلر  یچناد متغ

  یها مؤلفه  هیتجز  روشار رفته کبه   یعامل  لیتحل  روشاساتفاده شاد.    تریکلا عامل  یر  یچند متغ به  دنیرسا جهتاکتشاافی  

  مؤلفه  چند  در  آنها  صیتلخ و  رهایمتغ  از  یامجموعه  یدرون  یوابساتگ  مشاکل رفع  آن  انجام از  هدف  و  شاودیم دهینام  یاصال

  گرید  یرهایاز متغ کی  چیکه با ه  ییرهایمتغ  ،یهمبساتگ  سیماتر  لیبا تشاک  تحلیل عاملی اکتشاافی ابتدادر   .اسات  عامل  ای

اسات که دامنه آن از  KMOمقدار آماره    رهایمتغ  نیب  یوجود همبساتگ  یهااز راه  یکی.  شاوندیندارند، حذف م  یهم بساتگ

باشاد بهتر   شاتریباشاد و هرچه ب  50/0بالاتر از    دیبا KMO. مقدار آماره  (229.  ، ص1387در نوساان اسات )غیاثوند،    1تا    0
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آزمون    نیبودن ا  داری. معنردیگیآزمون بارتلت صاورت م  قیاز طر  یعامل  لیتحل یبرا  رهایمتغ  یداریمعن  نیاسات. همچن

 ،(6)جدول   KMOج آماره  ی(. با توجه به نتا271:  1378  )سارمد و همکاران، اسات  یعامل  لیانجام تحل  یحداقل شارط برا

ن مسااله را یز ایت بارتلت نیروک  نج آزموین نتای(. همچن0.62برابر با   KMOاسات )د  یمورد تائ  یت مدل در حد متعادلیفاک

و   یاصال  یهامؤلفهل  یاز روش تحل  هامولفهاساتخراج   یل براین تحلیه در اکر اسات ک( لازم به ذsig  ≤0.05)  کندیمد  یتائ

 استفاده شد. سکمایاز دوران وار هاعاملدوران  یبرا

 

 .1نتایج آماره کیزرمایر و آزمون بارتلت. 6جدول 
624/0 شاخص کفایت نمونه گیری کیزر-  میر-  اولکین 2  

 آزمون کرویت بارتلت 3

473/596  473/596  

406/0  406/0  

000/0  000/0  

   

ها هرچه  اشتراک اولیه قبل از استخراج و بعد از استخراج عنوان شده است. در ستون استخراج شده   7در جدول شماره  

مقدار اشتراک    شود می . همانگونه که ملاحظه  شود می تر باشد متغیرها بهتر نشان داده  مقادیر اشتراک استخراجی بزرگ

در"درصدی واریانس   تنباکو  بازار مناسب فروش  لبنان و کشورها  وجود  ا  یکشور  به سایر عوامل  "رانی همجوار  نسبت 

عامل    29. همچنین ضریب اشتراک هیچ یک از  کنندمی درصد واریانس را تبیین    85استخراج شده بیشتر است. این عامل  

 . شودمی عامل وارد مدل تحلیل عاملی  29لذا کلیه   ،باشدنمی  0/ 5کمتر از 

 
 عوامل پیش برنده بازاریابی تنباکو : ضریب اشتراک تحلیل 7 جدول

 عامل  کد 
ضریب 
 اشتراک 

 عامل  کد 
ضریب 
 اشتراک 

Q1 
محصولات   گریتنباکو نسبت به د یعملکرد بالا

 ی زراع
758/0 Q16 

 -نواوران بقمچ یتنباکو یشرکت خصوص یراه انداز
 ارداک 

766/0 

Q2 
  دیتوسط تول تیفیبا ک یتنباکو ی گذار متیامکان ق

 بازار  متیاز ق تیکننده و عدم تبع
768/0 Q17 539/0 تنباکو توسط واسطه در روستا  یبسته بند 

Q3 799/0 تنباکو یمطمئن در بازار برا ی وجود تقاضا Q18 
از خارج روستا در اوج   یجذب کارگر به صورت فصل

 فصل کار 
699/0 

Q4 
کشت   نهیاز دانش و مهارت بالا در زم  یبرخوردار

 تنباکو
723/0 Q19 

توسط   یدیتول یدرصد تنباکو  50حدود   رهیذخ
 کشاورزان و ارائه به بازار به مرور زمان 

684/0 

Q5 690/0 کشاورزان به کشت تنباکو  یعلاقه مند Q20 738/0 تیفیو ک تیبقمچ به لحاظ کم یشهرت تنباکو 

Q6 714/0 تنباکو  رکشتیسطح ز شیبه افزا لیتما Q21 
در   یگذار بخش خصوص هیامکان بالقوه جذب سرما

 وابسته به تنباکو  عیصنا نهیزم
841/0 

Q7 
خارج استان در بقمچ به منظور   یهاشرکت حضور 

 برگ تنباکو دیخر
742/0 Q22 

از   یعمل کشاورز در فروش تنباکو و خروج نسب ی آزاد
 ات یانحصار دخان

562/0 

 
1 Bartlett's Test 
2 Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 
3 Bartlett's Test of Sphericity 

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA


 

 
 

   

53 

     فضا  پایدار توسعه و  روستا فصلنامه 

 62-39، صفحات 1402، بهار  13دوره چهارم، شماره یکم،  پیاپی  

 

Quarterly Journal of Village and Space Sustainable 

Development 
Spring 2023, Vol.4, No.1, Serial Number 13, PP 39-62 

 

 

 ...  برنده بازاریابی تنباکو ازهای پیششناسایی مؤلفه

 عامل  کد 
ضریب 
 اشتراک 

 عامل  کد 
ضریب 
 اشتراک 

Q8 
ممتاز در استان به لحاظ سطح   تیاز موقع  یبرخوردار

 دیکشت و حجم تول ریز
695/0 Q23 792/0 تنباکو  یجهان متیبالا بودن ق 

Q9 
مشهد و امکان عرضه   یتیمجاورت با مراکز جمع

 محصول به بازار مشهد
733/0 Q24 

وجود بازار مناسب فروش تنباکو در کشور لبنان و 
 ران یهمجوار ا  یکشورها

851/0 

Q10 
از خانوارها در روستا   ی توسط برخ هیاول ی انجام فرآور

 در منازل 
618/0 Q25 8/0 مصرف تنباکو در بازار مشهد   یبالا برا ی وجود تقاضا 

Q11 
  یاز جاده مناسب به منظور بازاررسان  یبرخوردار

 محصول
628/0 Q26 

 دیمطرح شدن بقمچ در استان به عنوان قطب تول
 تنباکو

783/0 

Q12 737/0 تاکنون 1300کشت تنباکو از سال   یسابقه بالا Q27 
در بازار تنباکو و امکان    یفعال شدن بخش خصوص

 شدن بازار  یرقابت
728/0 

Q13  680/0 ان یتنباکو در اشتغال روستائ ژهینقش و Q28 
از   اتیکشاورزان از انحصار شرکت دخان یخروج نسب

 به بعد  1390سال 
663/0 

Q14 
کشاورزان  یکشاورز  هاییتفعالدرصد  80اختصاص 

 بقمچ به تنباکو 
728/0 Q29  810/0 مرکز نظارت  قیبازار تنباکو از طرنظارت دولت بر 

Q15 656/0 و کشاورزان   اتیشرکت دخان  نیامکان بستن قرارداد ب Extraction Method: Principal Component Analysis. 

 

بلوک اول،   دهد.می  نشان را هاعامل  با و درصد واریانس تراکمی متناظر انسیدرصد وار  و ژهیو مقدار  8جدول شماره  

شود.  می  برآورد شده نییتب انسی وار مجموع قالب در هاعامل  از یک هر یمقادیر ویژه اولیه است. مقادیر ویژه اولیه برا

در تحلیل    شودمی است. همانطور که ملاحظه   یتجمع درصد  و انسیل وارک از یدرصد بر حسب شده نییتب انسیوار

شود که عوامل اول تا  هستند. باتوجه به درصد تجمعی بلوک اول مشاهده می  1عامل دارای مقدار ویژه بیشتر از   9عاملی،

آید.  می  شمار به ییبالا و قبول مورد درصد هک  کنندمی متغیر را تبیین    29درصد واریانس مجموعه    15/72رفته  همنهم روی 

و درصد واریانس   انسیدرصد وار و ژهیو یا عوامل در بلوک اول مقدار  ها مؤلفه به تعداد    شود می همان گونه که ملاحظه  

اول با   عامل نقش و تیاهم  یول دارند، واحد تر ازبزرگ  ویژه ریمقاد  عوامل نیا همه اگرچه گرددمی تراکمی مشخص  

تبیین مجموعه  57/14 درصد  نیز  دوم  بلوک  است.  بعدی  عامل  از  بیش   از بعد شدهاستخراج  هایعامل  ری مقاد درصد 

 دهد. می  نشان را چرخش

 

 ها.شاخص مجموعه از هاآن انسیوار نییتب درصد و ژهی و ریمقاد شده،استخراج  هایعامل .8جدول 

 عوامل 
 مجموع محذورات بار عاملی بعد از دوران مقادیر ویژه اولیه

واریانس درصد  جمع کل  درصد تجمعی واریانس  درصد واریانس  جمع کل   درصد تجمعی واریانس  

225/4 عامل اول   570/14  570/14  740/3  895/12  895/12  

418/3 عامل دوم   785/11  354/26  750/2  482/9  377/22  

عامل  
 سوم

183/3  975/10  329/37  608/2  992/8  369/31  

عامل  
 چهارم 

465/2  499/8  828/45  300/2  931/7  300/39  

عامل  
 پنچم 

904/1  564/6  392/52  295/2  914/7  214/47  
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  حسنعلی جهانتیغ ،مهدی معصومی،  مریم قاسمی

 

 عوامل 
 مجموع محذورات بار عاملی بعد از دوران مقادیر ویژه اولیه

واریانس درصد  جمع کل  درصد تجمعی واریانس  درصد واریانس  جمع کل   درصد تجمعی واریانس  
عامل  
 ششم 

688/1  822/5  215/58  131/2  348/7  562/54  

عامل  
 هفتم

598/1  509/5  724/63  816/1  261/6  823/60  

عامل  
 هشتم

373/1  733/4  457/68  798/1  199/6  022/67  

073/1 عامل نهم   699/3  157/72  489/1  135/5  157/72  

 Extraction Method: Principal Component Analysis. 
 

نمود. در این    گذاری نام (  6توان به شرح جدول ) این تحقیق را می   گانهنه های  در ادامه متغیرهای بارگذاری شده در عامل 

عامل باقی مانده پس از چرخش بیشتر بوده و به یک نزدیکتر باشد، عامل    9مدل، هر چه مقدار قدرمطلق بارهای عاملی  

 ش بیشتری در کل تغییرات )واریانس( دارد. مربوطه نق 

 

 گانهمتغیرهای بارگذاری شده در عوامل نه  .9 جدول

 همبستگی متغیر گویه
شماره عامل/ مقدار ویژه / درصد  

 واریانس تبیین شده 

Q20 784/0 کیفیت و  کمیت لحاظ به بقمچ تنباکوی شهرت 

 عامل اول: 
 توانمندی بالای تنباکوکاران 

 225/4ویژه: مقدار 
 570/14درصد واریانس: 

Q5 782/0 تنباکو  کشت به کشاورزان مندی علاقه 

Q12 732/0 در بقمچ  تاکنون 1300 سال از تنباکو کشت بالای سابقه 

Q26 732/0 تنباکو تولید قطب عنوان به استان در شدن مطرح 

Q8 714/0 تولید  حجم و  کشت زیر سطح لحاظ به  استان در ممتاز موقعیت از  برخورداری 

Q4 479/0 تنباکو  کشت زمینه در بالا مهارت و  دانش از کشاورزان  برخورداری 

Q28 عامل دوم:  767/0 بعد  به 1390 سال از دخانیات شرکت انحصار از کشاورزان نسبی خروج 
خروج از انحصار شرکت 

 دخانیات 
 418/3مقدار ویژه: 

 785/11درصد واریانس: 

Q16 688/0 ارداک  -بقمچ نواوران تنباکوی خصوصی شرکت اندازی راه 

Q22 631/0 دخانیات  انحصار از نسبی خروج و  تنباکو فروش در کشاورز عمل آزادی - 

Q27 589/0 بازار  شدن رقابتی امکان و  تنباکو بازار در خصوصی بخش شدن فعال - 

Q1 عامل سوم:  794/0. زراعی  محصولات دیگر به نسبت تنباکو بالای عملکرد 
تخصصی شدن کشت، تولید و  

 فراوری تنباکو 
 183/3مقدار ویژه: 

 975/10درصد واریانس: 

Q6 627/0 تنباکو  زیرکشت سطح افزایش به تمایل 

Q14 581/0 تنباکو  به بقمچ کشاورزان کشاورزی هاییتفعال درصد 80 اختصاص 

Q13 508/0 روستائیان غیرزراعی  اشتغال در تنباکو بالای نقش 

Q10 439/0 منازل در روستا در خانوارها از برخی توسط اولیه فرآوری انجام 

Q23 عامل چهارم: وجود بازار   - 830/0 تنباکو جهانی قیمت بودن بالا
 خارجی مناسب برای تنباکو 

 465/2مقدار ویژه: 
 499/8درصد واریانس: 

Q24 649/0 ایران همجوار کشورهای و  لبنان کشور در تنباکو فروش مناسب بازار وجود 

Q9 داخلیوجود بازار عامل پنجم:  862/0 مشهد  بازار به محصول عرضه امکان و  مشهد جمعیتی مراکز با مجاورت  
 تنباکو  یمناسب برا 

 904/1مقدار ویژه: 
 564/6درصد واریانس: 

Q7 614/0 تنباکو برگ خرید منظور به بقمچ در استان خارج یهاشرکت  حضور 

Q3 609/0 تنباکو برای بازار در مطمئن تقاضای وجود 

Q25 506/0 مشهد بازار در تنباکو مصرف برای بالا تقاضای وجود 

Q21 
 به وابسته صنایع زمینه در خصوصی بخش گذار سرمایه جذب بالقوه امکان

 تنباکو
831/0 

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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 ...  برنده بازاریابی تنباکو ازهای پیششناسایی مؤلفه

 همبستگی متغیر گویه
شماره عامل/ مقدار ویژه / درصد  

 واریانس تبیین شده 

Q17 عامل ششم: فراوری نسبی   588/0 تنباکو توسط واسطه در روستا  یبسته بند
 تنباکو در مبداء 

 688/1ویژه: مقدار 
 822/5درصد واریانس: 

Q19 
توسط کشاورزان و ارائه به بازار به مرور   یدیتول یدرصد تنباکو  50حدود   رهیذخ

 زمان 
464/0 

Q2 
 از تبعیت عدم و  کننده تولید توسط کیفیت با تنباکوی گذارییمتق امکان

 بازار قیمت
835/0 

عامل هفتم: کنشگری نسبی  
 تنباکوکاران در بازار 

 598/1مقدار ویژه: 
 509/5درصد واریانس: 

Q29 عامل هشتم: نظارت دولت بر   877/0 نظارت  مرکز طریق از تنباکو بازار بر دولت نظارت
 بازار تنباکو 

 373/1مقدار ویژه: 
 733/4درصد واریانس: 

Q15 539/0 کشاورزان و  دخانیات  شرکت بین قرارداد بستن امکان 

Q18 عامل نهم: وجود ظرفیت لازم   743/0 کار  فصل اوج در روستا خارج از فصلی صورت به کارگر جذب
جهت گسترش فعالیت در  

 زمینه تنباکو 
 073/1مقدار ویژه: 

 699/3درصد واریانس: 

Q11 501/0 محصول  بازاررسانی منظور به مناسب جاده از برخورداری 

 

پیش برنده کشات و   هایمؤلفه  ترینمهم گانهنهبا توجه به نتایج بدسات آمده از مدل تحلیل عاملی و دساته بندی عوامل  

 :باشدمیبازاررسانی تنباکو به ترتیب به شرح ذیل 

کشت و    برندهپیش   مؤلفه  ترین مهم درصد واریانس، اولین و    57/14این عامل با    :تنباکوکاران  یبالا   یتوانمند-1

کشاورزان    مندیعلاقه،  تی فی و ک  تیبقمچ به لحاظ کم  یشهرت تنباکو . دلیل این امر؛  باشدمی بازاررسانی تنباکو در منطقه  

تنباکو از سال    یبالا   سابقه،  به کشت  تنباکو  استا  مطرح ،  تاکنون  1300کشت  تولشدن در  به عنوان قطب  ،  تنباکو  د ین 

کشاورزان از دانش و مهارت بالا    ی برخوردارو    دیکشت و حجم تولریممتاز در استان به لحاظ سطح ز   تیاز موقع  یبرخوردار

زم تنباکو   نه یدر  عامل    کشت  این  ذیل  تنباکواست.  کم  یشهرت  لحاظ  به  ک  ت یبقمچ    ی مند  علاقه،  784/0با    ت یفیو 

شدن در    مطرح ،  732/0با    تاکنون در بقمچ   1300کشت تنباکو از سال    ی بالا  سابقه ،  782/0با    کشاورزان به کشت تنباکو 

  دی کشت و حجم تولریممتاز در استان به لحاظ سطح ز تی از موقع یبرخوردار ، 732/0با  تنباکو دی استان به عنوان قطب تول

 قرار دارد.  479/0 کشت تنباکو  نهیارت بالا در زمکشاورزان از دانش و مه  ی برخوردارو  714/0با 

رکت دخان-2 ار شا بازاریابی تنباکو از دیدگاه کشااورزان تنباکوکار خروج   برندهپیش  مؤلفهدومین    :اتیخروج از انحصا

 از کشااورزان نسابی خروج  مؤلفه. ذیل این  کندمیدرصاد واریانس را تبیین    78/11از انحصاار شارکت دخانیات اسات که 

با   ارداک -بقمچ نواوران تنباکوی خصاوصای شارکت اندازی راه،  767/0با    بعد به 1390 ساال از دخانیات شارکت انحصاار

 آزادیو   -589/0به بعد با   1390از ساال    بازار شادن رقابتی امکان و تنباکو بازار در خصاوصای بخش شادن فعال،  688/0

 قرار دارد. -631/0با  دخانیات انحصار از نسبی خروج و تنباکو فروش در انکشاورز عمل

تنباکو:-3 تولید و فراوری  تنباکو تخصصی شدن    برندهپیش   مؤلفهسومین    تخصصی شدن کشت،  بازاررسانی 

درصد واریانس است. با توجه به تناژ بالای محصول تنباکو   10/ 97کشت، تولید و فراوری این محصول در سطح منطقه با  

کشاورزی منطقه به کشت تنباکو    هایزمین در دهستان بقمچ و مناسب بودن آب و هوا و خاک برای کشت تنباکو بیشتر  
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که این خود زمینه ایجاد اشتغال برای روستائیان به صورت نصفه کاری، کار روزمزد و همچنین  اختصاص داده شده است  

تنباکو نسبت   ی عملکرد بالابه ترتیب:   مؤلفهو فرآوری محصول گردیده است. ذیل این  بندیبسته کار خانوادگی در صنایع 

  های فعالیت درصد    80  اختصاص،  0/ 627با    تنباکو   رکشتیسطح ز   شی به افزا  لی تما،  794/0ی با  محصولات زراع   گریبه د

  هیاول  یفرآور   انجام و    508/0با    انیروستائ  ی رزراع ی تنباکو در اشتغال غ  یبالا   نقش،  581/0با    بقمچ به تنباکو  یکشاورز

 قرار گرفته است.  0/ 439با  از خانوارها در منازل ی توسط برخ

بازاریابی تنباکو است.    برندهپیش رصد واریانس چهارمین عامل  د  8/ 49با    وجود بازار خارجی مناسب برای تنباکو:-4

با    ران یهمجوار ا   یبازار مناسب فروش تنباکو در کشور لبنان و کشورها   وجود و    - 83/0با    تنباکو   ی جهان  متیبالابودن ق

ارتباطات   ن ینو  های روشا  تنباکوکاران ب  ییو آشنا ی علم و تکنولوژ شرفت یپقرار دارد. در این زمینه   مؤلفه ذیل این  0/ 649

محصولات در سراسر    ریتنباکو و سا  متیکه کشاورزان به مقدار عرضه، تقاضا و ق  شدخواهد  و ... موجب    نترنتیمانند ا

 .ندیو محصولات خود را به نرخ روز به بازار عرضه نما افتهی  یجهان آگاه 

بازاررسانی تنباکو از نظر کشاورزان تنباکوکار    برندهپیش امل  پنجمین ع:  تنباکو  یمناسب برا  داخلی وجود بازار  -5

بازار   برا  داخلی وجود  با مراکز جمعدرصد واریانس است.    56/6با    تنباکو عرضه    یمناسب  امکان عرضه    یت یمجاورت  و 

  وجود ،  614/0و با  برگ تنباک  دیخارج استان در بقمچ به منظور خر   هایشرکت   حضور،  0/ 862با    محصول به بازار مشهد

در این امر   0/ 506با    مصرف تنباکو در بازار مشهد  یبالا برا  ی تقاضا  وجود ،  609/0با    تنباکو یمطمئن در بازار برا  یتقاضا 

 دخیل هستند. 

ز نظر کشاورزان تنباکوکار فراوری  بازاررسانی تنباکو ا  برندهپیش   مؤلفه ششمین  فراوری نسبی تنباکو در مبداء:  -6

با   مبداء  در  تنباکو  است.    5/ 82نسبی  واریانس   صنایع زمینه در خصوصی بخش گذارسرمایه  جذب بالقوه امکاندرصد 

  تنباکو توسط واسطه در روستا بندیبستهاست. همچنین  مؤلفهاین ذیل عامل   ترینمهم  0/ 831با ضریب  تنباکو به  وابسته

  های اولویت در    به مرور زمان   0/ 464با  توسط کشاورزان و ارائه به بازار    ی دی تول  ی درصد تنباکو  50حدود    ره یذخو    588/0با  

به بعد که کشاورزان از انحصار شرکت دخانیات بیرون آمدند بعضی از خانوارها محصولات    1390بعدی قرار دارند. از سال  

  ها استان اردک روانه بازارهای مشهد و سایر -با برند مخصوص تنباکوی بقمچ  هاییبستهخود )برگ، چوب( را در تنباکوی 

 . نمایندمی

بازاریابی تنباکو از نظر کشاورزان تنباکوکار عامل    برندهپیش هفتمین عامل  کنشگری نسبی تنباکوکاران در بازار:  -7

به بعد که    1390. از سال  باشدمی   835/0درصد واریانس و ضریب همبستگی    50/5کنشگری نسبی تنباکوکاران در بازار با  

در بحث خرید و فروش محصول تنباکو در چناران فعال گردیدند تنباکوکاران از انحصار    هاواسطهخصوصی و    هایشرکت

بخش خصوصی    و به  گذاری قیمت شرکت دخانیات بیرون آمدند و محصول تنباکوی خود را بر حسب کیفیت برگ و چوب  

 . فروشندمی

بازاررسانی تنباکو از نظر کشاورزان تنباکوکار نظارت دولت    برندهپیش هشتمین عامل    نظارت دولت بر بازار تنباکو:-8

در زمینه خرید و   کشاورزان  با قرارداد بستن. در این راستا شرکت دخانیات با باشدمی درصد واریانس  73/4بر بازار تنباکو با 

کشاورزان محصول خود را    1390نظارتی نسبی دارد. به طوری که تا قبل از سال    تنباکو بازار برفروش محصول تنباکو  

نظارت    مؤلفهذیل این   .دادندمی ، فقط به شرکت دخانیات تحویل  کردندمی طبق قراردادی که با شرکت دخانیات منعقد  

 قرار دارد.  539/0با   و کشاورزان  ات یشرکت دخان نیامکان بستن قرارداد ب  و 877/0با  دولت بر بازار تنباکو 

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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بازاریابی تنباکو از نظر    برندهپیش نهمین عامل    وجود ظرفیت لازم جهت گسترش فعالیت در زمینه تنباکو:-9

س است. با توجه  درصد واریان   69/3کشاورزان تنباکوکار وجود ظرفیت لازم جهت گسترش فعالیت در زمینه کشت تنباکو با  

کشاورزی دهستان بقمچ به کشت تنباکو اختصاص داشته است و مردم از امکانات    های زمینبه اینکه از گذشته دور بیشتر  

برخوردار    )... و  )جاده  مناسبی  به شرکت  اندنبوده ارتباطی  قرارداد  ثبت یک  با  را  بودند محصول خود  ، کشاورزان مجبور 

نموده و    بندیبستهآسفالته احداث شد، کشاورزان محصول تنباکوی خود را    جادهاخیر که    هایسال دخانیات بفروشند. در  

. همچنین برخورداری از این جاده شرایط حضور بخش  برندمی همجوار    هایشهرستان برای فروش به شهر مشهد و سایر  

این عوامل، موجب افزایش سطح    تنباکو را در منطقه تسهیل نموده است در نتیجه   محصول  بازاررسانی خصوصی در زمینه

از خارج روستا در اوج    یجذب کارگر به صورت فصل   مؤلفه. ذیل این  گردد می زیرکشت تنباکو در منطقه توسط کشاورزان  

 قرار گرفت. 501/0با  محصول یاز جاده مناسب به منظور بازاررسان یبرخوردار و  0/ 743با  فصل کار

 

 تنباکو  یابیبازار عوامل پیش برنده  .2شکل 

 

چند معیاره پیدا کرده    گیرییم تصمدر    یاگسترده مفهوم فضای رابطه خاکستری یکی از مفاهیم ریاضی است که کاربرد  

بسیار   روشی  تئوری  این  مشکلات    مؤثر است.  با  مواجهه  ناکامل    ینان اطمعدمدر  و  ناشناخته  اطلاعات  با  است  همراه 

 مدل به شرح زیر است:  (. مراحل انجام این195: 1395عنابستانی و جوانشیری،  )

 ای یسه مقا عملکردی هر گزینه به یک سری    ی هاارزش ماتریس تصمیم: در این مرحله تبدیل کلیه    سازی مقیاس ی ب-الف

از سه فرمول زیر استفاده  رسدی م در فرایندی مشابه نرمالیزه کردن ضروری به نظر   از یکی  . برای نرمال سازی مقادیر 

 (: 1: رابطه )شود یم

پیش  عوامل
بازاریابی برنده 

 تنباکو

 تنباکو در ینسب یفراور

 درصد 8/5 مبداء

 

 ینسب یکنشگر

 تنباکوکاران در بازار

 درصد 5/5

نظارت دولت بر بازار 
 درصد 7/4 تنباکو

 

لازم  تیوجود ظرف
 تیجهت گسترش فعال

 درصد 7/3 تنباکو
 

 یوجود بازار داخل
 تنباکو یمناسب برا

 درصد 6/6

 یبالا یتوانمند
 کشاورزان

 درصد 6/14

خروج از انحصار شرکت 
 درصد 8/11 اتیدخان

 

شدن کشت،  یتخصص
 تنباکو یو فراور دیتول

 درصد 11

 یوجود بازار خارج
 5/8 تنباکو یمناسب برا

 درصد
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عملکردی مانند    یهاارزش هدف مرجع: پس از ایجاد روابط خاکستری با استفاده از معادله بالا تمامی    های ی سرتعریف    - ب

باشد،    تریک نزدبه یک    Xij، بین صفر و یک قرار خواهند گرفت. هرچه  شودی م زمانی که از مفهوم نرمال کردن استفاده  

باشد بهترین انتخاب    1آن برابر    های ینه گزکه تمام    اییسهمقا از مطلوبیت بیشتری برخوردار خواهد بود. در نتیجه سری  

باشد، در این صورت از مطلوبیت بیشتری برخوردار    تریکنزد به سری مرجع    iگزینه    ایهیس مقا خواهد بود. هر چه سری  

 خواهد بود. 

سنجش    Xojبه    Xijهر   نزدیکی خاکستری رابطة  ضریب از استفاده  با  -ج رابطه  شودی م متناظر  ضریب  چه  هر   .

 (: 2: رابطه )شودی م است. ضریب رابطه خاکستری به صورت زیر محاسبه  تریشبخاکستری بزرگتر باشد، نزدیکی  

 
 در نظر گرفته شده است.   0/ 4مقدار  ζکه در این رابطه ضریب تشخیص 

:  شودی ماسبه  رتبه رابطه خاکستری با فرمول زیر محپس از محاسبه تمامی ضرایب رابطه خاکستری    - د

 (: 3رابطه )

 
خاکستری استفاده شده است؛ براین اساس،    یرابطهبندی روستاهای مورد مطالعه، از تحلیل  در این مطالعه به منظور رتبه 

های عملکردی بین صفر و یک )اگر ارزش عددی به یک گرایش داشته باشد به  خاکستری، ارزش   یرابطهبعد از ایجاد  

بندی  منفی نزدیکتر است(، درجه  آل یده ااست و هر چه ارزش عددی به صفر گرایش داشته باشد به  رتیک نزدمثبت  آلیده ا

خاکستری    یرتبه خاکستری محاسبه شد. در نهایت پس از تعیین ضریب خاکستری،    یرابطهبعد، ضریب    یمرحله شدند. در  

( ارائه شده است. نتایج تحلیل رابطه خاکستری نشان  10بندی خاکستری در )جدول  محاسبه شد. نتایج نهایی حاصل از رتبه 

مثبت و در روستای    آل یدهابالاتر از حد    897/0نهایی    وزنبازاریابی تنباکو در روستای بقمچ با    برندهیش پداد که عوامل  

 . باشدی م آلیده ااز حد  تریینپا  0/ 286گاش با وزن نهایی 

 

 بازاریابی تنباکو  برندهیش پروستاهای مورد مطالعه بر اساس عوامل  یبندرتبه. 10جدول 

 رتبه وزن نام روستا 

 1 897/0 بقمچ

 3 534/0 گاه 

 2 286/0 گاش 

 1398پژوهش،  هاییافته منبع: 

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
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 بحث و فرجام  -5

 دیدر تول ینسب تیمز  عنوان به تواندی م ارزان   دیتول عوامل به ی دسترس رینظ یموارد یصادرات  یالاها ک دی در زمینه تول

 یریگبهره ان  کام بر علاوه یشاورزک ی الاهاک مورد  در ه ک یحال در شود، محسوب  مناطق ری با سا سهیمقا  در  الاک یک

 مورد خاص ییهوا و آب  ط یشرا به یوابستگ، ی صادرات یالاها ک نندهکدی تول یهابخش  ری سا  یبرا موجود  ینسب  تیمز از

 یمترک رقابت توان شده ادی تیمز نهیزم در هک گرید مناطق با سهیمقا در رقابت را انکام محصول، یک دیتول یبرا ازین

از صادرات را با توجه به بازارهای   ییبالا سهم هک تنباکو رینظ محصولات  ی برخ ان، بهیم نی ا . دردهد ی م شی دارند، افزا

بنابراین     محصول   کدام  کشور  از  منطقه  هر  در  شود  یبررس  است  لازم جهانی در دسترس دارد، توجه کافی نشده است. 

در این راستا هدف تحقیق حاضر، شناسایی عوامل  .  کند  تی فعال  نیمع  یهافرض   تحت  و  یجهان  یبازارها  در  بهتر  تواندیم

 . باشدی م بازاررسانی محصول تنباکو در روستاهای دهستان بقمچ شهرستان چناران  برندهیش پ

از   با    29نتایج تحلیل عاملی حاصل  رابطه  در  اولین و    برندهپیش   هایمولفه متغیر تحقیق  داد که  تنباکو نشان  بازاریابی 

درصد واریانس توانمندی بالای تنباکوکاران در کشت محصول تنباکو    14/ 57بازاریابی تنباکو با   برندهپیش  مؤلفه ترینمهم

با   کیفیت و کمیت لحاظ به 1بقمچ  تنباکوی شهرت؛  هایشاخص نسبت به سایر محصولات در منطقه است. که شامل  

 کشت بالای سابقه،  782/0همبستگی    با ضریب  تنباکو کشت  به  کشاورزانبر مندی علاقه،  784/0ضریب همبستگی  

  تنباکو تولید قطب عنوان به استان در بقمچ شدن مطرح،  0/ 732در بقمچ با ضریب همبستگی    تاکنون  1300 سال از تنباکو

با ضریب    تولید حجم  و زیرکشت سطح لحاظ به استان در ممتاز موقعیت از بقمچ  برخورداری،  732/0با ضریب همبستگی 

  479/0با ضریب همبستگی    تنباکو کشت  زمینه در بالا مهارت و دانش از کشاورزان  برخورداریو    0/ 714همبستگی  

نیز به ترتیب اولویت عبارتند از: عوامل خروج از انحصار شرکت دخانیات، تخصصی شدن کشت،    ها مولفه . سایر  باشدمی

، فراوری نسبی تنباکو  تنباکو  یمناسب برا  داخلی وجود بازار  ب برای تنباکو،  تولید و فراوری تنباکو، وجود بازار خارجی مناس

در مبداء، کنشگری نسبی تنباکوکاران در بازار، نظارت دولت بر بازار تنباکو و وجود ظرفیت لازم جهت گسترش فعالیت در  

  های تحقیق . نتایج تحقیق با نتایج  اندده نمودرصد از مجموع واریانس را تبیین    15/72در مجموع    مؤلفه   9زمینه تنباکو که این  

دسترسی به اطلاعات    های مولفه( در زمینه  2015( و جفری و همکاران )2009(، جری و فراسر )1390غنجی و همکاران )

  برنده پیش . همچنین نتایج تحلیل رابطه خاکستری نشان داد که عوامل  باشدمی بازار، بازاریابی، حمایتی و زیرساختی همسو  

دارای   0/ 286قویترین و در روستای گاش با وزن نهایی    0/ 897نهایی    وزن و بازاررسانی تنباکو در روستای بقمچ با    کشت

با توجه به  باشدمی وضعیت    ترین ضعیف  تنباکو«    شود می تحقیق پیشنهاد    هاییافته .  در دهستان بقمچ »شهرک صنعتی 

ضمن تکمیل زنجیره ارزش    تواند می این اقدام    رسدمی در کشور به نظر    ها شهرک ایجاد گردد با توجه به سوابق مطلوب این  

تنباکو به منظور حفظ درآمد جامعه محلی، بستر را برای بهبود بازاریابی )بسته بندی، تبلیغات، تجاری سازی و ...( تنباکوی  

 : شودمی ر ارائه بقمچ )ارداک( در داخل و خارج از کشور فراهم نماید در کنار آن پیشنهادها زی 

 
است. در حال حاضر دهستان بقمچ به مرکزیت روستای بقمچ قطب تولید تنباکو در استان    شدهیم ه.ش. با مجوز رضاشاه کشت    1300. تنباکو در دهستان بقمچ از سال  1

بوده و فاقد سابقه کشت تنباکو است،   دامی جهت برند سازی آن صورت نگرفته و حتی به نام ارداک که روستایی خارج از دهستان بقمچ خراسان رضوی است. اما تاکنون اق
 در سطح استان و کشور معروف شده است. 
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و    بندیبسته   ،تعاونی و خصوصی و ...( به منظور تولید، خرید و بازاریابی   هایشرکتمحلی قوی )   هایسازمان ایجاد   •

با توجه به اولین عامل پیش برنده    بندیدرجه  این راهبرد  از قیمت نهایی محصول.  تنباکو و بالابردن سهم کشاورز 

 ارائه شد.  تنباکوکاران  ی بالا یتوانمندعنی بازاریابی تنباکو در دهستان بقمچ ی

ی. این راهبرد با  مختلف جهان   ی جهت عرضه در بازارها تخصصی در زمینه بازاریابی توتون و تنباکو    های شرکت ایجاد   •

 ارائه گردید.  تنباکو  یمناسب برا ی خارج  داخلی  وجود بازار چهارم و پنجم یعنی  مؤلفه توجه به 

اینکه خرید و فر • به  توجه  و    ها کارخانه   یس تأس آزاد گردیده است    1391در سال    ات ی دخان   ی مل   شرکت   انحصار   از   تنباکو وش  با 

در زمینه بازاریابی این محصول مفید و راه گشا باشند.    تواند ی م خصوصی در زمینه فراوری تنباکو در منطقه مورد مطالعه    ی ها شرکت 

 پیشنهاد گردید.   تنباکو در مبداء   ی نسب   ی فراور این راهبرد با توجه به عامل پیش برنده ششم یعنی  

  یی شناآ  بازاریابی دیجیتال و خصوصاً توسعه مهارت بازاریابی لازم به کشاورزان در جهت    های ی نوآور ارائه آموزش، تحقیقات و   •

ارائه    تنباکوکاران  یبالا  یتوانمنداول یعنی    مؤلفه. این راهبرد با توجه به  بازار  در  محصول  هایویژگی   با  کشاورزان

 گردید. 

 منابع -6

  (.72) 18، اقتصاد کشاورزی و توسعه(. بررسی بازاریابی مرکبات دزفول، 1389و حقیقی، محمد ) ، زاده، زهرا ساداتسلیمان،  احسان، عبدالرحمن
17-1. https://doi.org/10.30490/aead.2011.58784  

روغنی در ایران در سال    یهادانهفیزیکی مزیت نسبی تولید    یهاشاخصمحاسبه و تحلیل    (.1385، ذبیح الله )پورنجفو    ،احمدوند، محمدرحیم
  fa.html-292-1-http://qjerp.ir/article .5-15. (37) 14، اقتصادی هاییاست سو  هاپژوهش ، 1382

بررسی مزیت نسبی صادرات محصولات کشاورزی )مطالعه موردی:    (.1387)و مرتضوی، سیدابوالقاسم    ،عصاری، عباس  ،اکبری، نعمت الله
  https://www.sid.ir/paper/24279/fa .1 -20 .(3) 31، پژوهشی دانشگاه اصفهان (.استان اصفهان

 اداره آمار و اطلاعات.  (.1394) یکشاورزآمارنامه وزارت جهاد 
، اقتصاد کشاورزیروستایی و کشاورزی در بازاریابی محصولات نیچ،    هایی تعاوننقش شبکه    (.1386، محمدعلی )یآبادشمو    ،بریم نژاد، ولی

1(3) .157- 139. ca.com/doc/46857https://civili  
  ی ها پژوهش   (. 2008تا    1990بررسی و تحلیل ساختار بازار و مزیت نسبی صادراتی انگور و سیب جهان و ایران )طی دوره    (.1390پاسبان، فاطمه )

  https://journals.atu.ac.ir/article_2568.html .155 -183 (.40)11، اقتصادی
بررسی وضعیت و تنگناهای بازاریابی محصولات    (.1386و پزشکی راد، غلامرضا )  ،چیذری، محمد  ،خلیفه سلطانیان، فرشته السادات  ،توسلی، بهاره

  https://civilica.com/doc/46863 .1-11. ، مشهدششمین کنفرانس اقتصاد کشاورزی ایران، کشاورزی ایران
عوامل مرتبط با رفتار بازاریابی )نحوه فروش( زیتون کاران    (.1394ی دهکردی، اسماعیل )و کرم  ،قیدی، احمد  ،شمس، علی   ،چگینی، سمیه

  https://doi.org/10.22048/rdsj.2015.15049 .271 -286. (3)2، راهبردهای توسعه روستاییشهرستان طارم، 
 . نشر لویه  :تهران (.کمی یها دادهتحقیقات پیمایشی )تحلیل  در SPSS راهنمای جامع کاربرد (.1391صفری، رضا ) ، وحبیب پور، کرم

 و میوه میادین سازمان کارشناسان از دیدگاه کشاورزی  محصولات بازاریابی بازدارنده و  پیشبرنده عوامل بررسی (.1393حمزه نیالهی، بهمن )
ارشدتهران،   شهرداری ترهبار نامه کارشناسی  کشاورزی،   آموزش و ترویج گروه کشاورزی، یمهندس رشته کشاورزی،  ، دانشکدهپایان 

 دانشگاه آزاد اسلامی واحد گرمسار، استاد راهنما، مهرداد نیکنامی.

بررسی عوامل مرتبط با شیوه فروش محصول تولید شده    (.1396زهرا )و هوشمندان مقدم فرد،    ،قلی زاده، حیدر  ،شمس، علی  ،خسروی، مجید
قائن،   شهرستان  کاران  زعفران  زعفرانتوسط  فناوری  و   .91-105(.  1)5،  زراعت 

 https://doi.org/10.22048/jsat.2017.50866.1155 

  (.)مطالعه موردی: تخم مرغ نشان دار تهران  دارشناسنامهبر بازاریابی محصولات    مؤثرتعیین عوامل    (.1392، ولی )نژادیمبرو    ،، ایمانپوریراد
  https://jomm.srbiau.ac.ir/article_1004.html?lang=fa .47 -66. (1)19، مدیریت بازاریابی

https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=23717&_au=%D9%85%D8%B1%DB%8C%D9%85++%D9%82%D8%A7%D8%B3%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25614&_au=%D9%85%D9%87%D8%AF%DB%8C++%D9%85%D8%B9%D8%B5%D9%88%D9%85%DB%8C
https://vssd.birjand.ac.ir/?_action=article&au=25615&_au=%D8%AD%D8%B3%D9%86%D8%B9%D9%84%DB%8C++%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%D8%AA%DB%8C%D8%BA
https://doi.org/10.30490/aead.2011.58784
http://qjerp.ir/article-1-292-fa.html
https://www.sid.ir/paper/24279/fa
https://civilica.com/doc/46857
https://journals.atu.ac.ir/article_2568.html
https://civilica.com/doc/46863
https://doi.org/10.22048/rdsj.2015.15049
https://doi.org/10.22048/jsat.2017.50866.1155
https://jomm.srbiau.ac.ir/article_1004.html?lang=fa
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 ...  برنده بازاریابی تنباکو ازهای پیششناسایی مؤلفه

  ی هاشاخص ارسنجی  توسعه و اعتب  (.1392و فرجی سبکبار، حسنعلی )  ،رکن الدین افتخاری، عبدالرضا  ، ، طاهرهلوصادق  ،رضوانی، محمدرضا
روستایی،    مؤثر مناطق  در  شیر  محصول  بازاریابی  فضایی  شبکه   .793-824  (.4)4،  روستایی  یهاپژوهشدر 

 https://doi.org/10.22059/jrur.2013.50420 
 . (eqtesad.com/news/773169-e-http://donya( (.1392قتصاد )اروزنامه دنیای 

 . اداره آمار و اطلاعات کشاورزی  ،سالنامه آماری بخش کشاورزی استان خراسان رضوی  (.1400)  ،سازمان جهاد کشاورزی استان خراسان رضوی
 . وزارت جهاد کشاورزی (.1393)  یران اسازمان مرکزی تعاون روستایی 

ی دانش کشاورزدولت در تولید گردوی استان همدان،    گذارییاست سبررسی مزیت نسبی و    (.1390و امامی، سوده السادات )  ،سپهردوست، حمید
  https://sustainagriculture.tabrizu.ac.ir/article_1079.html .41 -50 (.4)21، و تولید پایدار

 دخانیات مشهد و واحدهای تابعه دخانیات خراسان رضوی.  (.1396شرکت دخانیات ایران )
 استفاده  با  راهکارها  بندییتاولو  و  اتیدخان  مصرف  یابیضدبازار  (.1397)ی، مریم  لدار  تبار  اله  فضلو    ،ی، حمیدرضامیلاج  فلاح  ،میثم  ،ییرخدایش

بازرگانی ،  ارهیمع  چند  گیرییمتصم  هاییکتکن  از  .547-566  (.3)10،  مدیریت 
 https://doi.org/10.22059/jibm.2018.249042.2895 

ویج در توسعه  تر  یهانقش آتی    هاییریگجهت  (.1390و حسینی، سیدمحمود )  ، چیذری، محمد  ، ملک محمدی، ایرج،  صبوری، محمدصادق
کشاورزی،   اطلاعات  و  دانش  نظام  کنشگران  منظر  از  توسعهکشاورزی  و   .1-26  (.4)14،  روستا 

 https://doi.org/10.30490/rvt.2018.59139 
)مطالعه موردی:   یاگلخانهدر توسعه واحدهای    برندهیشپ  یهامولفه تحلیل    (.1390و ایروانی، هوشنگ )  ،، زهرافریخشنود  ، غنجی، مستانه

ورامین کشا  (. شهرستان  توسعه  و  اقتصاد  ایرانتحقیقات   .403-411(.  3)42،  ورزی 
 https://dorl.net/dor/20.1001.1.20084838.1391.422.3.10.9 

( محمدرضا  ایران،    شناسییبآس  (.1386فرزین،  در  شیر  توزیع  کششبکه  توسعهاقتصاد  و   .76  -96.  (59)15،  اورزی 
 https://doi.org/10.30490/aead.2007.58886 

ضوی،  های روستایی استان خراسان رعمده بازاریابی تنباکو در سکونتگاه  یهاچالشتحلیل    (.1399حسینی کهنوج، سیدرضا )  و  ،قاسمی، مریم
  https://jshsp.rasht.iau.ir/article_672782.html .41-58. (51)15 ،ییروستا یسکونتگاهها یزیمطالعات برنامه ر
بندی عوامل مؤثر بر گسترش  (. بررسی و رتبه 1395سان )و افشار، مه   ،قراباغی، اعظم  ،حسینی، محمدحسین،  افشار، پروین  ، قدمی آقبلاغی، زهرا

الگوی اسلامی ایرانی پیشرفت؛ الگوی    پنجمین کنفرانسبنیان در ایران با توجه به تغییر اقلیم،  تولید و بازاریابی محصولات کشاورزی دانش 
  https://dorl.net/dor/20.1001.1.27835464.1396.6.22.4.3 .پایه پیشرفت

عبدالحلیم شریف   ،کر،  )و  تحل1395زاده، محمدشریف  مازندران،    مسائلیل  (.  استان  در  توتون  توسعه  و مشکلات کشت  و  اقتصاد  تحقیقات 
  https://doi.org/10.22080/eps.2021.3197 .887-899(: 4) 2، کشاورزی ایران

خلیل )  ،رهنماعبدی،    ،کلانتری،  حمید  محمدی،  موحد   یلیمکت و یلیتبد عیصنا توسعه و جادیا بازدارنده و برنده شیپ عوامل  (.1389و 
 .19-37  (.70)18 ،توسعه و ی شاورزک اقتصاد،  یشمال خراسان استان  در ی شاورزک
 https://doi.org/10.30490/aead.2017.59071 

 سالنامه آماری خراسان رضوی.  (.1395مرکز آمار ایران )
 (.1396) یاسلاممجلس شورای  یهاپژوهشمرکز 

تحقیقات  ترویج بازاریابی گل و گیاهان زینتی،    یهامولفه تعیین    (.1389و صالح، ایرج )  ،ینی، سیدمحمودحس  ، حجازی، یوسف  ،یادآور، حسین
  2.4.10.3https://dorl.net/dor/20.1001.1.20084838.1389.41 .513-522(.  4)41،  اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران
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