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 چکیده 

با توجه به توسعه صنعت پرورش طیور در ایران، به دلیل مشکلات متعدد از جمله شرایط تورم و تحریم، جای خالی برندسازی  

موجب می گردد با وجود افزایش تقاضا، سرمایه گذاری در این زمینه  اصولی بیشتر احساس می شود. عدم برندسازی صحیح  

متناسب با تقاضا افزایش نیافته و سود ایده آل حاصل نشود. برندسازی صحیح، دارای اصول خاصی است و در صورت هماهنگی  

برندسازی بهتر کارکنان می شود.  بازدهی  و  افزایش سود دهی  اعتبار،  کیفیت محصولات موجب کسب  مشخص می کند    با 

بلند مدت صورت گرفته و همه   برند هدف گذاری  برای هر  باشند.  از کیفیت یک محصول داشته  انتظاری  باید چه  مشتریان 

اقدامات در جهت این هدف و همگام با نیازهای مشتریان هماهنگ می گردند. عدم رعایت انسجام و یکپارچگی در رسانه ها،  

ر محدود به یک منطقه از اشتباهات رایج مبحث برندسازی می باشد. مهم ترین مزایای برندینگ  عدم تطابق تبلیغات با کالا و تفک

شامل افزایش شناخت مردم از کسب وکار و جذب مشتری، افزایش ارزش کسب و کار و ایجاد فرصت های سرمایه گذاری، تقویت 

به مبحث برندینگ در صنعت پرورزش طیور اهمیت  اعتماد مشتریان، و بهبود عملکرد کارکنان مجموعه است. بنابراین توجه  

 زیادی دارد. 

 برندسازی، صنعت، طیور، موفقیتواژگان کلیدی: 

 
 

 مقدمه 

  روستایی   خانواده   هر  که  ترتیب  بدین   گرفت،می  صورت  اولیه  و   روستایی   کامل   صورت  به  در ایران  طیور  پرورش  قبل   دهه  چندین   تا

نمود  می  نگهداری  خود  مصرف  برای  را  بوقلمون  ندرتا  و  غاز  و  اردک  قبیل  از  اهلی  طیور  سایر  و  خروس  و   مرغ  تعداد معدودی

 پرورش  کمتر  و   خانوده  مصرفی  مرغ  تخم  تهیه  نیز  بومی  طیور  معدود   تعداد  این  نگهداری  از  اصلی  منظور  اغلب   (.2022)دشتی،  

 را خود کار صنعت این و گرفت شکل ایران در صنعتی داری که مرغ 30گرفت تا در دهه می قرار  توجه مرغ مورد گوشت نظر از

کشور،   صنعت  بزرگترین  های مربوطه،حوزه  در  فعال  کارشناسان  صحبت  طبق  که  است  کرده  پیشرفت  نحوی  به  امروز  به  تا   و  آغاز

طیور و    صنعت  حوزه  در   ،(خارجی  و  داخلی )جامعه    و  مجازی  در فضای   بررسی  از  بعد  حال  این  با  اما  باشدسازی میپس از خودرو

  های برند  به صورتی که  (.2022،  وریخدسازی اصولی کمتر توجه شده است )  برند   مبحث  شد که به  مشخص  سایر صنایع وابسته،

نگرفته و اگر هم شکل گرفته است   موفق و اصولی درآن شکل  سازی  برند   عملا   شده و   شناخته  کمتر  طیور  صنعت  حوزه  در فعال

  فواید   و   نتایج   اند ازها توانستهعنوان کرد که شرکت  توانمیاند و ندهی برند خود مرتکب شدهاشتباهاتی را در امور شکلها  شرکت

برای عدم برند سازی مناسب    توانمی. دلایل زیادی را  (2020،  عبداللهی کلورزیببرند )  سود  صنعت  این  در  موفق  سازی  برند  یک

بر بازار و عدم آینده نگری    حاکم  تورمی  درصنعت طیور ایران متصور شد؛ اما دلیل عمده که برای این امر وجود دارد شرایط

 حاکم  شرایط  باشد، که باعث شده است تفکر و سرمایه جدید وارد بازار نشود و از سمت دیگر اینمدیران فعال در این حوزه می
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(. همچنین شرایط تورمی بازار به همراه 2022ار با افزایش جمعیت و تقاضا، ما را با کاهش عرضه مواجه کرده است )یوزی،  باز  بر

المللی از دست داده و المللی باعث شده است که ما توان خود را برای رقابت با سایرکشورها برای بازارهای بینهای بینتحریم

هم داده است تا ترمز صنعت طیور کشور کشیده شود . با این حال تجربه ثابت کرده است  این شرایط دست به دست عملا همه 

ها ممکن است ناگهانی رخ داده و شرکتی در این داستان برنده و موفق خواهد  شرایط حاکم بربازار همیشه یکسان نبوده و فرصت

 (.Robertson, 2017بود که بتواند خود را برای هر شرایطی آماده کند )

 روش پژوهش 

  دارد. دانستن  را  خود  خاص  اصول  که  است  وکاریکسب  هر  اصول  ترینمهم  از  یکی(  Branding)  برندسازی  همان  یا  برندینگ

 مشتری  نزد  در  شما  اعتبار  واقع  در  شما  برند   ساده،  زبان  به.  است  بیزینسی حتی صنعت طیور ایران نیز الزامی  هر  برای  اصول  این

فعلی    برند شخصیت  واقع  باشند، در   داشته  شما   خدمات  و  محصولات  از  انتظاری  چه  که  گویدمی  شما  مشتریان  به  است، برند شما 

  برندسازی   . رودمی  شمار   به  ایعمده  مزیت  مؤثر،  و  قوی  برند   استراتژی  امروز،  رقابتی   بازار  در .  (Rawwas, 2013است )   شما  شرکت

  تلاش   یعنی   برندسازی.  (Nelson, 2022کنید)  می   معنا  مخاطبین  برای  را  خود  برند  نام   شما  آن  در  که  است  فرآیندی  برندینگ  یا

  و  شهرت آن در  که  باشد شخص یک برای  یا یا  کار   و کسب  یک برای  تواند می  موارد این. محبوبیت  و  معروفیت به رسیدن برای

  و  نام   به  نسبت  مردم  آگاهی   تنها   آن  نهایی  هدف   اما  شودمی  انجام   مختلفی  هایروش  به  برندسازی  فرآیند.  است  مدنظر  اعتبار

 . است شما برند

به   کمک  برندینگشناخت  برای  می  که   مبحث  تشبیه  هنر  یک  به  را  فرایند  این  بازاریابان  جامع    کنند.اکثر  استراتژی  یک 

Branding کنیم. عناصر مختلفی دارد که در ادامه آنها را برای شما بیان می 

 داشتن نامی و لوگویی مناسب برای برندتان  -1

 که لازم است که کسب و کار و سازمان شما، دارای نامی زیبا و لوگویی یکتا باشد در واقع نام خوب نامی است برندسازی برای

 است  بهتر  کنیدمی  انتخاب  که  نامی  ندهید،   تغییر  را  آن  نارضایتی  اثر  بر  آینده   در  که  نامی   ، باشد  مرتبط  شما  کار  و  کسب  به

 .   نباشداز دیگر لوگوها کپی و لوگوی شما جدید باشد مهم تر از همه . د باش مرتبط کارتان  و کسب به  باشد ساده و  کوتاه

 پذیری بیشتر در مشتریانایجاد انعطاف -2

های برند خلاق باشند. ایجاد ثبات باعث به وجود آمدن استاندارد برای گ در کمپینتا یک برندین شودمیپذیری موجب انعطاف

کند تا تغییراتی ایجاد کند که باعث ایجاد علاقه و رویکرد بهتر نسبت پذیری صاحب برند را قادر میو انعطاف  شودمیبرند  

 کند.  و برند شما را از آن متمایز می  شودمیبه رقبا 

یکی  . دهیدهای کاری خود را تشکیل های اصلی را فراهم کنید ، تیمدر ابتدا زیر ساخت: هافراهم نمودن تمامی زیر ساخت -3

د باعث رشد و معروف شدن شرکت  توانمیشوند گروه تبلیغات است که این گروه هایی که در این مرحله تعیین میاز گروه

 . دهند هدیه شما به را موفق برندینگ شما شود و یک

  باشد. باید هدفمند   پس اینکه تیم تبلیغاتی را مشخص کردید باید تبلیغات را شروع کنید که این تبلیغات: شروع تبلیغات -4

 . سعی کنید یک تیم تبیلغاتی متخصص را به کار بگیرید و کار تبلیغات باید مداوم باشد

رود. بنابراین باید مخاطبانتان را  برای برندسازی قطعا شناخت مخاطب یک اصل اساسی به شمار می: شناخت مخاطبان -5

ذب مشتریان شده است ؟ مخاطبان و کاربرانتان به چیزی  شناسایی کنید ، ببینید با توجه به تبلیغات چه چیزی باعث ج

 . نیاز دارند
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  با شما به نظرات مشتریانتان احترام بگذارید حتی هر چند ماه یکبار نظر سنجی کنید. : نظرات مخاطبانتان را جدی بگیرید -6

  به را مخاطبی یدتوانمی کار  این انجام با مواقع از بسیاری در حتی برسید محبوبیت به یدتوانمی مشتریان نظرات از استفاده

 . کنید  تبدیل وفادار مشتری

های  ترین عملیات در برندینگ این است که ایده یابی کنید و با توجه به ایدهیکی از مهم: در برندسازی ایده پردازی کنید -7

های  علاوه بر سایت در تمامی شبکههایتان باید در جهت ارائه خدمات برتر باشد سعی کنید خود پیشرفت کنید. ایده

 اجتماعی برای برندتان پیج ، کانال و .... داشته باشید . 

 هایافته

 ممکن است درمبحث برند سازی برای شرکت خود درگیر اشتباهات رایجی شویم که به بعضی از آن ها اشاره می کنیم: 

که برندسازی چیزی شبیه اجرای یک  شودمیگاهی اوقات چنین تصور ؛  ای و فعالیت مقطعی نیستبرندسازی یک کار پروژه-1

ای هم برای برندسازی تدوین کرد و در زمان مشخصی این فعالیت  ای را در نظر گرفت و برنامهبودجه  توانمیپروژه است. یعنی 

وقت است که صاحب یک برند  مامبرندسازی یک فعالیت دائمی و ت  .ی مشخصی هم آن را به پایان رساندرا آغاز کرد و در لحظه

تر و هدفمندتر انجام دهید،  کند. شاید در مقاطعی این کار را به شکلی فشردهرا برای همیشه و در تمام لحظات، با خود درگیر می

برند، پیامی نیست که با زور و فشار تبلیغات، در گوش مخاطب .شودمی هیچ مقطعی بار برندسازی از دوش شما برداشته ناما در 

ها و محصولات و دستاوردهای  گیری ها، جهتها، فعالیتانتخاب  ها،ی تصمیم کنید. بلکه تصویری است که از مجموعه خود فرو می

 .گیرددر ذهن مخاطبان شکل میکه شما 

شما ممکن است مالک برند بزرگی باشید، اما علامت تجاری  ؛  اردتفاوت د (Trademark) با علامت تجاری (Brand) برند-2

تان یک علامت تجاری ثبت کنید، اما یک برند محسوب نشوید.  در مقابل، ممکن است برای خودتان یا محصول.نداشته باشید

ی اندکی،  هزینهد با صرف  توانمیهر کسی  .گیرد و نه با مجوز دولت و ثبت رسمی حقوقیچون برند در ذهن مخاطب شکل می

ی گرافیکی طراحی کنید و در هر کشوری که هستید، آن را  علامت تجاری داشته باشد. کافی است الان برای خودتان یک نشانه

 .شده داریدبه سادگی ثبت کنید. اما با این کار هنوز برند ندارید، فقط یک علامت تجاری ثبت

  هویت  یک  ارائه.  است  هماهنگی  و   انسجام  قوی،  برند  یک  ایجاد  برای  قانون  اولین؛  مختلف  هایرسانه  و  ها پلتفرم  در  ناهماهنگی  -3

  اصل که شرکتی. دهدمی شکل وی ذهن در تریکوتاه زمان  مدت در را  بهتری تصویر و است اعتمادآفرین  مشتری برای منسجم

  رسید. خواهد نظر به  اعتماد غیرقابل   حتی و آشفته  ای،غیرحرفه نهایت  در  کند،نمی رعایت را انسجام و یکپارچگی

  اما  نیست،  بدی   چیز  برندینگ  و   طراحی  روندهای   جدیدترین   با  ماندن   طراحی؛ همگام   جدید   روندهای   به   حد   از  بیش   توجه  -4

 یک   عنوانبه.  دارد  وجود  تفاوت   جدید،  روندهای  از  روی  دنباله  خاطر  به  آن  هویت  دادن  دست  از  با   برند  داشتن  نگه  روزبه  بین

 احساس  ها آن  به  حد  از  بیش  خود  کلی   هایبازطراحی   برای  ریزی  برنامه  در  اما  بگیرید،  الهام  طراحی  جدید  روندهای  از  کلی،  قانون

 باشید.  نداشته وابستگی

  زیاد   کنید، می  فکر  خود  برند   بازطراحی  به  است؛ اگر  بوده  شما  موفقیت  عامل  ابتدا  در  که  آنچه  از  حد  از  بیش  گرفتن  فاصله  -5 

  طراحی  از  پس  بتوانند  باید  شما   کنونی  مخاطبان  که  چرا  نگیرید؛  فاصله  بوده  شما   تمایز  نقطه  و  موفقیت   دلیل  ابتدا  در  که  چیزی  از

 بنابراین  بود؛  نخواهد  ذهن  از  دور  شما  وفادار  مشتریان  رفتن  دست  از  صورت  این  غیر  در  بدهند،  تشخیص  را  برندتان  هم  مجدد

 کنید. حفظ جدید هایطرح همه در را خود برند  اصلی تصویر و  هاارزش 

 همیشه   دیگر،  عبارت  به  ندارد؛  مصداق   «بهتر   بیشتر،  هرچه»  قاعده  برندینگ،  دنیای  نامناسب؛در  موارد  در  برند  از  استفاده -6 

  باید چیز آن کنید،می  الصاق  چیزی به را خود برند  کههنگامی کنید. استفاده کمتر حتی و محتاطانه شرکت لوگوی و  نام از باید 
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 را  وی  اعتماد  سلب  و  مخاطب  ذهن  کردن  آشفته  جز  به  چیزی  صورت  این  غیر  در  باشد؛   هماهنگ  شما  برند   هویت  و  هاارزش  با

 .داشت نخواهد بر در

  منطقه  فقط و  بیندیشید جهانی   برندینگ،  هایاستراتژی   تدوین  هنگام   برندینگ؛ در   در(  المللیبین  نه  و )  محلی   محدود  تفکر  -7 

  ایبرنامه  فعلاً  و   ندارید  فعالیتی  دیگر  کشورهای  در  حاضر  حال  در  اگر  حتی.  نگیرید  نظر  در  را  کنیدمی  زندگی  آن  در  که  کشوری  یا

  در  خوبی  معنای   که  باشید  کرده  تنظیم  را  پیامی  یا  طرح  سهواً  شاید   ندارید،   جهان  نقاط  سایر  در  وکارکسب   توسعه  برای  هم

  .کند ایجاد مشکل شما برای بتواند  بعداً و ندارد دیگر هایزبان به و کشورها

  افراطی   دارند،  ابهام  که  شوندمی  هایی متن  و  هاروش  قربانی   برندها  از  برندینگ؛ بسیاری  در  ایکلیشه  عملکرد  و  تکرار  ابهام،   -8 

  نحوی   به  برند  ساختن  متمایز  برای  .کنندنمی  ترسیم  مخاطب  برای  را  برند  از  متمایزی  و  دقیق  تصویر  اینکه  یا  رسند،می  نظر  به

  عامل   باید  بلکه  کنید؛  تکیه  کنندمی  استفاده   هاآن   از  همه  که  رایجی  هایکلیشه   به  یدتوانمین   برسد  نظر  به  رقبا  از  متفاوت  که

 کنید.  تمرکز همان  روی و کنید  پیدا را بودنتان فرد به منحصر

 گیری بحث و نتیجه

  نگ یمنافع برند   نیتراست. از جمله مهم یو ضرور ور،لازمیصنعت ط  یبر کل شرکت دارد، برا نگ یکه برند ی مهم ر یتأث  لیبه دل

  :کرداشاره  ریبه موارد ز توانمی

 شتر یبا شناساندن هرچه ب  نگیارزشمند کردن شرکت شماست. برند  یبرندساز  یایاز مزا  یک: ی شرکت  یکارکرد ارزشمند برا-1

فراهم    ندتوانمی. برندها  (Walton, 2013)  کندیم  لیتبد  یگذاره یسرما  یبرا  یتربرند، آن را به فرصت جذاب   گاهیجا  تیو تقو

 لیساختن محصول و تسه زی و متما ی هر برند، معرف ی نقش اصل یطورکلها باشند. بهشرکت یبرا یارزشمند یآورنده کارکردها

 .(Nadler, 1989)  هاستی مشتر یدادوستد برا  یندهایدر فرآ

مصرف کنندگان    ی آگاه  شیاز برند به مفهوم افزا  ی آگاه  جادی است. ا  ی آگاه  جادیا  یبرندساز  یای از مزا  یک : یاز برند   ی آگاه  جادیا-2

  دن، یبرند با “د  کیمصرف کننده از    اتیتر هرچقدر بر تجربساده  یتکرار مواجهه و تماس با آنست. به عبارت  قیاز برند از طر

 .(Adler, 2020)  ابدییم  شیافزا انیمشتر حافظهفکر کردن” افزوده شود، احتمال ثبت آن در  ای دنیشن

مردم نسبت به   اتیبرداشت و تداع   شتریتر شدن هر چه بباعث مثبت  نگی: برندشودمی  دیجد  انیباعث جذب مشتر  نگیبرند -3

 .(Wilensky, 2011) دهد یم شیرا افزا گرانی و ارجاع د دیحس اعتماد مردم احتمال خر تیو با تقو شودمیبرند 

  کندیکار م   یبرند  یکه برا  ی شخص  عتاًیوکار است: طبو افتخار کارکنان به کسب  یتمندیرضا  تی در جهت تقو  ی عامل  نگیبرند   -4

به   تیرضا  نینسبت به کار خود دارد. ا  یشتریو علاقه ب  تی مند هستند، رضابه آن علاقه  شتریتر است و مردم بشدهکه شناخته 

 .(Lashley, 2016) شودمی یبهره ور شیافزا جه،یبه کار و در نت اق یشتحس تعلق و ا جاد ینوبه خود باعث ا
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Abstract 

Despite the development of the poultry industry in Iran, because of complications like inflation and embargos, no 

proper branding system has been founded. The lack of appropriate branding will cause the investment in this field 

to not increase in proportion to the demand in the face of the demand expansion, and ideal profit will not be 

obtained. Proper branding has certain principles, and if it is coordinated with the quality of the products, it will 

gain credibility, increase profitability, and improve employee efficiency. Branding determines what customers 

should expect from the quality of a product. For each brand, long-term goals are set, and all components and 

actions are coordinated towards this goal and in sync with customers’ needs. Non-observance of coherence and 

integrity in the media, incompatibility of advertisements with goods, and pondering limited to one area are some 

common mistakes in branding. The most significant benefits of branding include increasing people’s awareness 

of the business, attracting customers, growing the business value, creating investment opportunities, strengthening 

customer trust, and improving the performance of the employees. Therefore, paying attention to the proper 

branding in the poultry breeding industry is crucial . 
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