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  دهیچک
است  طیاز احساسات انسان نسبت به مح دهیچیو پ یکلی مفهوم ت،یفیباک یهاطیمح یابیارز یارهایاز مع یکیعنوان حس تعلق به 

و  یها احساس راحتکه آن ییو جاداشته به ماندن  لیکه افراد تما یی. جادیآیوجود مکه در اثر انطباق و استفاده انسان از مکان به

 .شوندیمحسوب م یشهریفضااز سیستم  یجز مهمو  اندافتهیبه اشکال مختلف در کالبد شهرها تبلور ها . در این میان بازاردارند تیامن

و ... مردم جامعه هماهنگ  یاقتصاد ،یکیفیزمحیطی، زیست ،فرهنگی ،یاجتماع یکه با نیازها ایمؤثر، کارآمد و پو یشهر یخلق فضا

مکان،  تعلق بهحسمفهوم هدف از این پژوهش شناخت و تبیین  .ی استو طراحان شهر زانیراز برنامه یباشد، همواره دغدغه بسیار

بازار سرشور مشهد است.  تعلق به مکان درحس های سازندهبررسی مولفه تیدر نهای و سنت یبازارها رآن د یهاابعاد مختلف و مولفه

و  یتا همه اقشار سن هدیگردیسع است و شامل ساکنان محدوده و کسبه محور مورد مطالعه که ای صورت گرفتهدر این راستا مصاحبه

که در است  یو تحلیل یاسناد -یابر مطالعات کتابخانه یمقاله مبتن نیروش و نگرش حاکم بر ا .باشند یمونه موردمحل جزو ن یجنس

، به تعلق به مکانحسدهنده شکل یهاها و شاخصبا تبیین مولفهسپس مرتبط پرداخته،  اتیو نظر فیو تعارابتدا به مرور مفاهیم 

تعلق به مکان که عامل مهم در سکه ح دست آمداین نتیجه بهمطالب فوق  یاز بررس سپها در بازار سرشور، پرداخته شد. بررسی آن

 گردد. یبا کیفیت م یهامحیط جادیمنجر به ا تاًیباشد، نهایکنندگان و محیط ماستفاده های ارتباطیپایه یگیرشکل
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  مقدمه. 1

های اخیر از طرف متخصین بسیاری مورد تحلیل و محیط کالبدی و تاثیرات آن در زندگی روزمره مردم از مسائلی است که در سال

ویژه در قرن طراحی محیط ساخته شده و به. این مسئله در مورد معماری بدلیل ارتباط نزدیک آن با [13،19]بررسی قرار گرفته است 

است. معنی در معماری و بیستم با توجه به توسعه جوامع انسانی و تغییر شیوه سکونت و زندگی مردم از اهمیت زیادی برخوردار شده

قاد دارد که یک مکان رلف اعت[. 13،14ند ]اای است که پژوهشگران علوم مختلفی در ارتباط با آن به تحقیق پرداختهشناخت آن مقوله

زمانی فراتر از یک فضا است که دارای سه خصوصیت: محدوده کالبدی، فعالیت و معنا باشد و در این میان معنا را جزء اصلی و جدا 

آن  لیحذف معنا از مکان و تقل گرید یبه عبارت ایاز مکان  ییمعناهای رلف هشدار میدهد که انکار جنبه [.17]نشدنی این گروه میداند 

 نیخاص ب یارابطه یریگدر واقع موجب شکل یشهر یمکان در فضاهارا به وجود خواهد آورد. وجود حس یمکانیبه فضا است که ب

از سطح خانه شروع شده و به  رد؛یگیقرار م یابیمورد بحث و ارز یگوناگون یهااسیمفهوم حس مکان در مق گردد.یم طیفرد و مح

شهر  یهابخش نیاز جمله مهمتر یشهر یکه فضاها کردامر اشاره  نیتوان به ایم انیم نیدر ا. گرددیم یبزرگتر منته ییهااسیمق

شمار میرود معیارهای ارزیابی این فضاها به نیو ارزشمندتر نیها از جمله مهمترکه وجود حس مکان شهروندان نسبت به آن هستند

مرکز جنب وجوش شـهرها و  ی،جنب یها و بناهـایاز کاربر عیوسـ یابا مجموعـه ـرانیا یسـنت یبازارها ـخیدر طـول تار [.5]

 یو حتـ یمذهبـ ،یاجتماعـ یدادهـایاز رو یاریبسـ ،یبازارهـا علاوه بـر انجام معامـلات اقتصاد نی، در ااندبوده یتعاملات اجتماعـ

کـرده  جادیو جـذاب ا ـتیبـا هو یطـیانسـان مح یازهـایاز ن یاریبه بسـ ییبـا پاسـخگو یرانـیا یداد. بازارهـایرخ مـ یاسـیس

مسئله در دوران مدرن  نیا کردند.یم یرا تداع ـمیاز مفاه یاریبسـ ،طیمح تیفیو ارتقـا ک یخاطـره، خلـق معنـ جـادیبودنـد و بـا ا

 راتییتغ نیا ندیکرد. تحولات ناخوشارییتغ یسطح یمیبه مفاه یرانیا یو هدفمند بازار سنت ایپو تیو خاص شده یاریدچار ضعف بس

 نییپژوهش، شناخت و تب نیهدف از ا [.4]ی ایرانی را ایجاب میکند معمار یسنت یها و فضاهایدر طراح یلزوم توجه و بازنگر

 کیارائه  تیو در نها یشهر یعموم یفضاها نیتریدیاز کل یکیبه عنوان  یسنت یحس تعلق به مکان در بازارها موثر بر یهامؤلفه

 یریو توجه و بکارگ یادراک ندیشناخت فرآ هیدر بازارها است تا بتوان بر پا ویژگی کیفی نیو سنجش ا یابیدر جهت ارز یمدل مفهوم

مفهوم حس مکان و  ی. در ابتدا به بررسپیدا کرددست  یعمل یبه دستاوردها ،معاصر یدر فضاها یانسان یازهایحواس در پاسخ به ن

حاصل در بخش  ینظر یمبان. اندمفهوم مورد مطالعه قرار گرفته نیباب پرداخته شده و سپس عوامل مؤثر بر ا نیدر ا جیرا یهادگاهید

مطرح شده  یمورد همطالعه نمون یبرا. کار گرفته شده استبهسرشور مشهد( )بازار  یمطالعه مــورد یپژوهش در بررس نینخست ا

 کارروش به. باشندیها شامل ساکنان محدوده و کسبه محور مورد مطالعه مگروه نیارت گرفته، ها صوآوری دادهای جهت جمعمصاحبه

 مصاحبه نیدر ا. باشدیممصاحبه و  یاسناد ،یااطلاعات کتابخانه یو روش گردآور یفیتوص_یلیتحلپژوهش،  نیگرفته شده در ا

 .باشند یکسبه و ساکنان محل جزو نمونه مورد نیو همچن یو جنس یتا همه اقشار سن دیگردیسع

  نظری و پیشینه پژوهشمبانی .2

 نیاز ا یدر روشن کردن قسمت یتعلق به مکان، هرکدام از محققان سعبودن مفهوم حس یو چندوجه یدگیچیپ ،یبه جهت گستردگ

مؤثر بر حفظ و ارتقاء  یحس تعلق به مکان و عوامل کالبد یبعد کالبد قیدق ییشناسا رسد،یبه نظر م انیم نیاند. در امفهوم داشته

حس تعلق به  یو فرد یبعد اجتماع ،ابعاد آن، از جمله گرید یبر رو یشتریب دیمغفول واقع شده و در مقابل تأک ،حس تعلق به مکان



 

 

و نقش  یانسان طیدر مح یکالبدعناصر  بر ضرورت توجه به یاریاست که مطالعات بس یحال در نیا. [3]شده است مکان صورت گرفته 

اشاره  یتعلق کالبد یدر مطالعات خود به نقش مهم و اساس پژوهشگران نانکه. چکنندمیو تداوم حس تعلق اشاره  یریگآن در شکل

 ،تعلق ینامع یدهآن در شکل یرا به همراه عناصر کالبد طیمح فرد ،اساس نیکه بر ا کنندیم ادی یدارشهی، از آن با عنوان راندکرده

به نقش  ،به مکان، انجام شده است یمکان بر دلبستگ ینقش بعد کالبد رامونیکه پ مطالعات استدمن نی. همچنسپاردیبه خاطر م

خلأ  کندیرو تلاش مشیرو پژوهش پ نیاز ا [.15] به مکان اشاره دارد یدلبستگ بر میرمستقیو نقش غ یتمندیآن در رضا میتقمس

 پرداختهحفظ و ارتقاء حس تعلق به مکان  جاد،یدر ا مؤثر یعوامل کالبد قیدق ییو به شناسا دیرا پر نما نهیزم نیموجود در ا یقاتیتحق

 و آزمون قرار دهد. یابیمورد ارز بازار سرشور مشهدها را در و آن

 . مکان1.2

مکان جایی است که ما  [.4]تواند به شناخت خود دست یابد مکان عنصر اصلی هویت ساکنان آن است. انسان با شناخت مکان می

تواند های متفاوت تصویرهای متفاوتی در ذهن دارد. احساسات هر فرد می. انسان از مکان[2]ادراکی کامل از هستی و بودن خود داریم 

گیری تصویر ذهنی از مکان تأثیرگذارباشد. از دیدگاه پدیدارشناسی، مکان چیزی بیشتر از یک محل و شکل برروی ادراکات او از محیط

انتزاعی است. مکان کلیتی است که از اشیاء و چیزهای واقعی ساخته شده و دارای مصالح، ماده، شکل، بافت و رنگ است. مجموع این 

ها بوده و عموماً دارای هویت شناختی است و ای برای فعالیتنند. مکان زمینهکعناصر با هم کاراکتر محیطی مکان را تعریف می

تقریباً هرانسان، مکان را آسان [. 2]زند دربرگیرنده عوامل اجتماعی متنوع و دارای تاریخی که گذشته، حال و آینده را به هم پیوند می

برای زندگی فردی و اجتماعی را به سادگی احساس میکند. افراد  کند و در مقایسه با فضا، ضرورت مکانتر از فضا تجربه و درک می

کنند و فضایی جدا از مکان را غیرقابل تصور میدانند. این تفاوت در درک مکان و فضا از آنجا حتی فضا را هم به واسطۀ مکان درک می

 [.13]تر از مکان است شود که درواقع فضا انتزاعیناشی می

  حس تعلق به مکان. 1.1.2

 رحضو اومتدو  یمندهرـبه روـمنظ هـب ضاـفو  تـموقعی هردر  که ستا نمکا حساز  یبالاتر سطح نمکا به لبستگیو د تعلق سحساا
را  دوـخ نساـنا هـک دوـیشـم منجر نمکا با دفر پیوند بهای گونه به حس نـیاکند. پیدا میی اهکنند تعیین نقش نمکادر  ننساا

 رمتصو دخو هندر ذ نمکا ایبر نقشیو  شخصیت ،هادعملکر ،انیـمع ،اـشانههـناز  دوـخ یتجربهها سساا برو  نددامی نمکااز  جزئی
تعلق به مکان  [.8] دمیشو امحترا قابلو  مهماو  ایرـب نمکا نتیجهدر  و میباشدمتفاوت و  دفر به منحصراو  دنز نقش ینا. زداـیسـم

فرد با مکان منجر شده و در  وندیحس به پ نیا. مکان است کیاز استقرار در  یفراتر از آگاه دیآیحس مکان، به وجود مکه بر پایه 
آن در  یبرا یمکان، نقش تیعملکردها و شخص ،یها، معانخود از نشانه یهاداند و بر اساس تجربهیاز مکان م یآن انسان خود را جزئ
 یفرا یاتیمردم تجرب احساس حس مکان به این معنا است که [.18]شود میاو قابل احترام  یبرا نسازد و مکایذهن خود متصور م

تعلق به روح مکان پیدا کنند  حس یحواس پنجگانـه قابل حصول است، داشته باشند و نوع قیمکان، که از طر یکالبد اتیخصوص
( و گرید ءایبا اش یدر روابط ش شهیمعنا )ر میفهم روح مکان، مفاه یکند و برایراستا، واژه روح مکان را مطرح م نیدراشولتز  [.18]

حس مکان نه  [.6]های یک کلیت هستند ساختار )ویژگی های شکلی و فرمی مجموعه ای از روابط( را بیان کرد؛ معنا و ساختار وجه
افراد نیز  یاحساس امنیت، لذت و ادراک عاطف یبرا یانسان است بلکه عاملفقط باعث هماهنگی و کارکرد مناسب فضای معماری و 



 

 

قابل تفسیر  یتیو هو یروانشناس یهاکند. تعلق مکان از  جنبهیها به مکان کمک مافراد و احساس تعلق آن یمندتیباشد و به هویم
تعلق  ،یتیهو ز لحاظشود یا افضای خاص اطلاق می کی ایمحیط  کیفرد با  یبه رابطه شناخت یتعلق مکان ،یاست. در روان شناس

 [.12] کندیم یاست که درآن زندگ یفرد به محیط اجتماع یتیو هو یمکان رابطه تعلق

 گذار بر حس تعلقثیرعوامل تأ. 2.1.2

 3تعلق در معماری برایند های مختلف بر اساس مدل معنایی محیطی، حسعمل آمده و از رویکرد نگرشهای بهبا توجه به بررسی

کنند. براین اساس و با توجه به قطبی معنای محیطی حس تعلق را ایجاد می 3باشد که در یک فرایند دیگران و محیط میعامل فرد، 

، عوامل تأثیرگذار بر حس 2در جدول  [.3]باشد دهنده آن در طراحی به شرح زیر میتعلق، عوامل تشکیلتشریح عناصر مختلف حس

 شده است.تعلق نمایش داده

 یمحیط یهانمادها و کیفیت ،یپیچیده از معان یتعلق ترکیب حس طور که اشاره شدهمان: یفرد یشناخت -یعوامل ادراک. 1.2.1.2

 یارتباط عاطف هیمعنا که عمدتاً بر پا نیکنند. ایادراک م صخان مکا یکاز هناخودآگا ایخودآگاه  صورتگروه به  ایاست که شخص 

مکان از شروط اولیه  کیسازد. شناخت و ادراک فرد از یم انیخود را نما یبدبه صورت نمود کال یفرد با محیط قرار دارد، در طراح

 هایجزء محیط کنندگاناستفاده یبرا یکالبد زیو تما ییبا خوانا یهامنظور محیط نیباشد، بدیتعلق به مکان م حس جادیا یبرا

 [.3]گیرد یورت مافراد در آن ص یاز سو یمطلوب بوده و ادراک و شناخت بهتر

 یمتغیرهانقش باشد، یتعلق موثر محس  یگیردر شکل یفرد یشناخت-یبه همان نسبت که عوامل ادراک عوامل اجتماعی:. 2.2.1.2

 ،یهمچون راپاپورت، پروشانسک یمحققین .است برخوردار ییاز اهمیت بالا نیز یاجتماع یهانظیر فرهنگ، نمادها و نشانه یاجتماع

را به عنوان بستر  یاند که آنچه محیط کالبدنموده، اما اشاره داشته خود بر نقش عوامل کالبدی تأکید هایپژوهشو لاواراکاس با  جریر

در  یقابلیت محیط گرید فو از طر فطرهای محیطی مشترک اجتماعی از یک سمبلکند، در اصل نمادها و یبیان م یتعامل اجتماع

 فرهنگیو  اعیاجتم هایتعلق، محیط به عنوان بستر فعالیاتحسمرتبه از  نیدر ا .است یانسان یبعد از نیازها نیمین و گسترش اأت

ها به کنند و در اصطلاح انسانیخود کشف، تفسیر و تعبیر م یرا براساس ادراک و نظام ساختار شناخت یعناصر کالبد است که افراد،

ها شامل اشکال، بافت و رنگ منبعث از نظیر فرم یاز عوامل، عناصر کالبد تهدس نیدر ا. کنندمی اییاز محیط رمزگش یصورت جمع

 یمعمار خیدر طول تار یفرهنگ یهابراساس داده کیهر  کنندکهیم فاءیبا استفاده کنندگان ا یارتباط نقشمحیط  یاجتماع یهاهیلا

 [.3]باشند ص خود میخا یمعنا یدست آمده و حاومحیط، به

محیط به  یبندبه دسته ،یمحیط یرفتار در روانشناس-مکان هیدسته از عوامل براساس نظر نیا :کالبدی-. عوامل محیطی3.2.1.2

 یو تعاملات عموم هاکنش ،یمحیط را براساس عوامل اجتماعهای حاکم در یک پردازند. فعالیاتیدو عامل مهم فعالیت و کالبد م

تعلق محیط حس  یگیرعوامل در شکلترین عنوان مهمساماندهی اجزاء بهفرم و  یکالبد را به همراه متغیرهاکنند و یم فیها تعرانسان

 یپردازند. از سویم تعلقارتباط درون و بیرون در فضاها به ایجاد حس کالبدی از طریق ایجاد تمایز محیطی،. عناصر کنندیم یابیارز

پس از بررسی  [.10]باشند میتعلق موثر  حس جادیانسان در مکان در ا یمین نیازهاأابلیت تو ق یسازهم قیاز طر یعناصر کالبد گرید

بندی هایی دستهو تحلیل متون نظری موجود، عوامل کالبدی مؤثر بر حس تعلق به مکان استخراج شده، و در قالب هنجارها و سنجه

 ارائه شده است. 1گردیده و در جدول 
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 سنجه هنجار

 زیمنحصر به فرد )متما یکالبد تیشخص

 (بودن

موجود/ مشخص بودن مرز و قلمرو فضا/ تداوم مصالح، رنگ و بافت در عناصر  یخیتار یهاتوجه به ساختمان

 استفاده از شکل و فرم منحصر بفرد/ وجود نشانه /رامونیپ طیکف و بدنه ها داخل فضا و در تضاد با مح یکالبد

 یهمگان یها/ استفاده از هنرها

و شکل متناسب  ییسازمان و ساختار فضا

 فضا

تناسبات  تیدر فضا/ رعا یانسان اسیمق تیرعا /ابانهایسلسله مراتب خ تیو بلوکها/ رعا ابانهایمناسب خ یالگو تیرعا

 یهاسنجه و وجود ارتباط ینقاط کانون ییفضا/ محصور بودن متناسب با فضا/ شناسا ۀعرص نیدر فضا/ تع یبصر

 امناسب در فض ونیرکولاسیحرکت و نقاط مکث/ س یرهایآنها/ تسلسل مس نیمناسب ب

موجود/ توجه  یخیتار یتوجه به ساختمانها /یرم کالبدو ف یبا بافت موجود از نظر کاربر دیبافت جد یهماهنگ نهیتوجه به زم

 /یفرهنگ یهااستفاده از نمادها و سمبل /یبوم اهانیو ساخت فضا/  استفاده از گ یخاص هر شهر در طراح میبه اقل

 یدر طراح یکالبد یاجتماع

 

 راحتی و آسایش

 

 شهر یو آب و هوا مینشستن/ توجه به اقل یمناسب برا یمانند مکانها یرفاه لاتیوجود تسه

 

 تامین ایمنی و امنیت

 یحرکت ستمیس نییمناسب فضا در شب/ تع ینقاط تقاطع )مفاصل(/ نورپرداز یروشن

و بدون  یخال یگردد./ عدم وجود فضاها نیتأم یو تیکه امن یبه گونها ادهیپ

دفاع  رقابلیخلوت و غ یکه فضاها یبه گونها هایو پخش کاربر ییجانما /یکاربر

فضا و عدم  یزگیپاک /یومو عم یخصوص تینشود./ مشخص بودن حدود مالک جادیا

 یتجمع آلودگ

حرکت و لامسه (/  ،ییایبو ،ییشنوا ،یینایمختلف )محرک ب یحس یهاوجود محرک /یتنوع کالبدتنوع فضایی/ تیتنوع و جذاب

 یاراض یتنوع در کاربر

 یاهها به محلهاختلاف سطح/ محدود کردن نشانه ،یدگیو خم یمدگاشیپ /ییمان فضاتباین و گوناگونی در ساز و منظر دید

فرم  /معبر بر حسب عرض ابانیمنظر خ اسیتوجه به مق /یبصر یهایرفع اختلالات و ناهنجار /یمهم منظر شهر

 زمتمرک یدهاید /یساختمان/ خط ساختمان/ خط آسمان/ نظم و هماهنگ

جهت حفظ  دیاز فاصله دور/ عدم وجود موانع د یریپذ تیرؤبرای رسیدن به فضا/های کافی وجود راه یو دسترس یرینفوذپذ

حمل و نقل  ییکارا  /ادهیمطلوب عابر پ یدر فضا/ وضوح اطلاعات/ علامات/ توجه به دسترس یبصر یرینفوذپذ

 یکاف نگیوجود پارک /یهمگان

کردن فضاها و  یاز اختصاص زیعناصر مستقر در فضا/ پرهانعطاف در کف فضا/ انعطاف در بدنه فضا/ انعطاف در  یریانعطاف پذ

 کالبدی کیتفک
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 معنا

های اجتماعی،فرهنگی،فردی عقاید و ارزش معانی موجود در مکان  معانی موجود در ذهن انسان  

 تجربه حسی 

 ادراک)آگاه شدن از طریق حواس(

 شناخت)ادراک+احساس:ادراک معنای مکان(

کالبدیعوامل  عوامل فرهنگی عوامل شخصی 

 معانی فیزیکی متاثر از:

 ساختار کالبدی اجزا و عناصر آن

 فرهنگ

 گونه ها و ویژگی های متمایز مکان

 

 

 معانی شخصی متاثر از:

 نگرش ها

 ارزش ها

 فرهنگ

 احساسات و ادراکات فردی 

 گذاری فردیارزش

 

 معانی اجتماعی متاثر از: 

 فعالیت ها

 ارتباطات و فعالیت های اجتماعی

 هویت و فرهنگ

 ویژگی های جنسیتی

 مسائل اقتصادی و سیاسی

 معانی کارکردی ابتدایی-معانی آنی

 معانی ارزشی

 ای و نمادینمعانی نشانه
آگاهی از قراگیری در یک  فداکاری برای مکان، حضور در مکان،یکی شدن با اهداف مکان،دلبستگی به مکان،تعلق به مکان،

 تفاوتی نسبت به یک مکانبی مکان،

 حس مکان



 

 

 

 .  نیاز تعلق به مکان    3.1.2

 دخو ماقبل یهازنیا تأمینآن مۀزلا که شکوفایی میباشددخو به زنیادارد،  ارقر هازنیا یلویت بنداو مهر صدردر  که هازنیا مهمتریناز 

انسان [. 9فطری )خودشکوفایی( دارد ] یهاادستعدا رظهوبروز و به میل ،ناخودآگاه رتصو به چهو  هگاآخود رتصو به چه ننسا. ا است

 کامل گاهیو آ فقووسد. رشکوفایی می خود به هازنیا ینا عقناا جهت مناسب محملیمکان و با شناخت خود و نیازهای خود و ایجاد 

 محیط هایشایستگی دکمبو طرفیاز  ،میباشد دخو صخا نمکاو  بستر ممستلز، هرکدام هازنیا تبامر سلسله تأمینو هازنیا اعنوا به

 [.16]شود های فردی و در نهایت عدم خودشکوفایی میزدایی، از دست دادن شایستگیبه فقدان مشارکت، شخصیت منجر

 جایگاه معنایی واژه بازار در متون فارسی. 2.2

هـا یپرتغال ـقیطر بـازار از یکـه واژه فرانسـو یااسـت به گونـه افتـهیراه  ـزیهـا نتمدن ریاسـت کـه بـه سـا یرانـیا یابـازار واژه

تـوان بـا مراجعـه بـه فرهنگ لغـات یرسـد و میباسـتان م یو پارسـ یواژه بـه متون پهلو ـنیاقدمت  شـده اسـت.گرفته ـرانیاز ا

ه ککرد آن مشـاهده  یهـارا برگرفتـه از واژه بـازار و مترادف یاریواژگان بسـ یزبـان فارسـ یو متـون ادبـ ـدیعم ن،یمع هخـدا،د

متنـوع و متفـاوت از  اریبسـ یرانیا یفرهنگ -یبـازار در جهـان زبانـ یـیحوزه معنا .استما  یو فرهنگ یادب یدهنده غنـانشـان

[. 1] متفـاوت موجود در آن ها مشـاهده کرد میهـا و مفاهتـوان از تعداد واژهیعنصـر را م نی. خـاص بـودن ااست گـرید یهـازبان

اسـت.  یرانـیا یمنظـوره بازارهـا چند یژگـیتوجـه دارند کـه برگرفتـه از و یو مسـائل رفتار یفیهـا به مسـائل کواژه نیاز ا یاریبسـ

از  یانبوه یخود توانسـته در بعـد زمانـ یو اقتصاد یاجتماع ،یاسـیس ،یفرهنگـ ـتیو محور یردبـا تنـوع عملکـ یرانـیبـازار ا

 طیدهـد عوامـل محیانسـان نشـان م یهاتیبـر ادراک و فعال یکالبـد ـطیمح ریتأث یچگونگـ یبررسـنگه دارد. تجـارب را در خود 

روح مـکان  جـادیگذارنـد و در ایم ـریخـاص بر احسـاس و رفتار افـراد تأث یمعان جـادیهـا، اتیبـر فعال یرگذاریتأث ـقیاز طر یکالبـد

و نـگاه  یمذهبـ ،یفرهنگـ ،یاجتماعـ یهـاتیاز فعال یاریعجولانه بسـ دیو شـا یرجبـتبعـات حذف [. 1] مؤثرنـد یمعنـ یو القا

در  سـمیاز مدرن یناشـ یتحـولات سـطح ،یدهنده اثـرات منفـبازارهـا نشـان ـژهیبه و یشـهر یعمومـ یهـاطیبـه مح یاقتصـاد

هـا مکان مانـهیو صم یغنـ یهـاو تجربه یشـخص یهـامواجهه ـنیگزیهـا و الگوهـا جاهـا، ضابطه. فرمولاستمعاصر  یمعمار

 ،یابهـام، سـرزندگ ،یچـون تنـوع، شـگفت یـیهایژگیو ـنیگزیجا یخال یشـده و تجربـه مـدرن از فضـا به صورت عنصـر

هـا یاز کاربر عیوسـ یامجموعـه بـا رانیا یسـنت یبازارها ـخیفضا شـده اسـت. در طول تار یفیک میاز مفاه یاریو بسـ یـزیانگخاطره

 ،یبازارهـا عـلاوه بـر انجـام معامـلات اقتصـاد ـنیبودند، در ا یمرکـز جنب وجوش شـهرها و تعامـلات اجتماع یجنبـ یو بناهـا

 یازهـایاز ن یاریسـبـه ب ییبا پاسـخگو یرانیا یداد، بازارهایرخ مـ زین یاسـیس یو حتـ یمذهبـ ،یاجتماعـ یدادهـایاز رو یاریبسـ

 ـطیمح ـتیفیو ارتقـا ک یمـکان، خلـق معنـ خاطـره، حس جادیکـرده بودنـد و بـا ا جـادیو جـذاب را ا ـتیبـا هو یطـیانسـان مح

بـه توانـد تعامـلات اجتماعـی برقـرار کنـد و اوقاتـی را یمـکان اسـت کـه فـرد م ـنیکردنـد، در ا یم یرا تداعـ ـمیاز مفاه یاریبسـ

کـه تجـارب و  فتارهاسـتها و رتیفعال ـنیا جهیکه درنت ـدینائل آ ـطیخوشـی سـپری کنـد، فضـا را احسـاس و بـه ادراک مح



 

 

مرتبط با بازار در  یهاواژه میمفاه، 3جدول  [.7] شـودیمکانـی حاصـل م یو حـس مـکان و دل بسـتگ ردیگیهـا شـکل مخاطره

 دهد.نشان میی را زبان فارس یمتون ادب

 

 باز ترسیم نگارنده [،7]ماخذ:  ؛یزبان فارس یمرتبط با بازار در متون ادب یهاواژه میمفاه یبررس، 3جدول 

 ویژگی های مورد توجه مفهوم

 

 نمونه واژه

 ـدان،یراسـته، رسـته، سـوق، م مچـه،یبازارچـه، بـازار گاه، بـازار گـه، ت سایاندازه و مق یکالبد

 سـوداگران، مغـازه، دکان، دکه، حجره یکـو، ـهیصریق

کالا؛ اشـاره بـه محصـول  دوفـروشیمحـل خر یکاربرد

 عرضه شـده در بـازار

 بازار مسگرها، دکه، دکان، مغازه، خریدوفروش،کوی سوداگران، معامله،

 بازار صحاف ها بازار مرغ، بازار اسب،

ماجـرا،  بهانـه،  شـامد،یپ ـب،یفر رنـگ،ین یمعنو

و  یاعتبار، شـلوغ ارزش و مجـازا ،یهودگـیب

 ،یبـیترتیو بـ یحسـابیب ،ینظمیازدحـام، ب

 رونـق داشـتن، لاف زدن، رفتـار، روش

بازارتبه شـدن،  ـدن،یبـازار آراسـتن، بـازار امکان و بازار جهـان، بازاربرچ

 زبازار،یرا، ت یازار کسـب دنید یانجـیو گرم، م ـزیبازار، بـازار ت ـرهیت

برافروختـن،  یبازارسـاختن، بازارشـام، شـاداب بازار، بازارکاسد، بازار کسـ

بازار  یگـریرا بـا د یکسـ ن،کرد رهیرا ت یبرسـر بازار بـودن، بازار کسـ

بـودن، خربازار، دزدبـازار، شـلوغ بـازار، مسـت  یبـودن، روز بازار کسـ

 بـازار، بازار ناروا شـدن، بـازار گرم داشتن

 و طیمح ـتیفیماننـد ک یـیهاجنبه یفیک

 عرضه شـده یجنـس کالاها

 سرا، دکان مچه،یت ه،یصریق

بـازار، نـام  یمکان ـتیبـا توجه به زمـان و موقع یو مکان یزمان تیموقع

 تهـا گرفته شـده اسبـازار از آن

بازارچـه بلند،  بازار بزرگ،ه بازار، شنبه بازار،دوشنبه بازار، جمع بازار مکاره،

 بـازار تهران

 

 مفهوم حس تعلق به مکان در بازار. 1.2.2

بخـش فضـای باز  ـنیترکاروانسـراها، مهم ها،هینیمدارس، حسـ ا،یها، مسـاجد، تکامچهیهمچون سـراها، ت ییدر بازار سـنتی فضاها

 ـتیتعلق خاطـر و احسـاس امن یدهـد و به نوعـیو در درون خـود جـای م دهیدرونی اسـت که حرکت انسـانی را به سـمت خود کش

به صرف  شـتریو آرامش ب قیتعلق خاطـر بـا تعم احسـاس ـلیرو فـرد بـه دل ـنیکند. ازایم جـادیا داریخر ـایرا در فـرد  کـییو نزد

آن  یهـابخش ـنیترقیعم افتـنیبـه  ـلیگـردد و متمایفضـا م ـنیو ناخودآگاه مقهور ا دهیگرد لیوقـت در فضای بازار متما شـتریب

رابطـه  و مـکان اسـت. در ـانانس نیب یتیآورند رابطـه هویتعلـق را به وجـود م ـنیکـه ا یموضوعات ـنیتریاز اصل یکیشـود. یم

  اسـت که بـه آن تعلـق دارد و بـا آن همخـوان و هماهنگ اسـت یهرکـس طالب و خواسـتار مکان گـریکدیانسـان و مکان بـا  یتعلق



 

 

شده، تعریف نشان داده 4طور که در جدولدر ادامه، در پژوهش مختاباد امرئی و عباسی، عوامل مؤثر بر حس تعلق در بازار، همان [.11]

 شده است.

فرهنـگ  یهـاارزش فضـا با یهـایژگوی تناسـب :از انـد عبارتتعلـق در بـازار مؤثـر بـر حس یعوامـل کالبـد.1.1.2.2

 .ـدیآیم ـدهیاز فضاها به د یاریدر بسـ یرانـیدر بـازار ا یبومـ

در بـازار  یشهر فضاهای با متناسـب مراتب سلسـله :از اند عبارتمؤثر بـر حس تعلق در بـازار  یعوامـل کارکـرد. 2.1.2.2

 یدهو سـازمان یریگمشـارکت جامعـه در شـکل نـهیمنجـر به ارتباط مناسـب مردم بـا بازار گشـته اسـت. فراهـم بـودن زم یرانـیا

 .گرددیکـه در بـازار برگـزار م ییاز مراسـم ها یاریو در بسـ یشـهر یفضـا

هـا و اشـکال و فضـا و فرم یخـتاری تـداوم: از انـد عبارت مؤثـر بر حـس تعلـق در بـازار یعوامـل ادراکـ. 3.1.2.2

هـا و الگوهـا و فرم دی. عـدم تکـرار و تقلکندیم جـادیرا ا یذهنـ ـریخاطره و تصو یریگشـکل نهیزم یرانـیعملکردهـا در بـازار ا

 یازهایاز ن یاریبسـ رفعانسـان موجب  یانسـان یهایژگیفضا با و یهـایژگیتناسـب و ،یرانـیدر بازار ا یوارداتـ گانهیب یعملکردهـا

 شود.می انسـان در بازار

 باز ترسیم نگارنده [،4] خذ:عوامل موثر بر ایجاد حس تعلق به مکان در بازار سنتی، ما، 4جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 حس تعلق به مکان در بازار های سنتی

 عوامل اجتماعی عوامل کالبدی عوامل ادراکی عوامل کارکردی

 عملکرد فضا

وجود فضای مکث و 

 خلوت

تک  اجتناب از فضاهای

 عملکردی

سلسله مراتب متناسب با 

 فضای شهری

همجواری با اماکن 

 هویت بخش

تاکید بر فضاهای 

 خاطره ساز

تداوم بازار به داخل 

 فضای شهری

 مکان یابی مناسب

عدم تقلید از طرح های 

 بیگانه

توجه به معیارهای 

 هویتی

 تزئینات و جداره سازی

 عناصر نمادین و مذهبی

 مباحث زیبایی شناسانه 

تناسب با ارزش های 

 فرهنگ بومی

 عناصر کالبدی

 فضاهای جمعی

فراهم بودن زمینه 

 مشارکت

 احساس رضایت مردم

 حس اجتماع

 شکل گیری خاطره

 تداوم تاریخی فضا

تناسب عوامل هویتی 

 فضا

 ادراک معنایی

 هماهنگی با ارزش ها

هماهنگی محیط طبیعی 

 و مصنوع

درگیری حواس 

 پنجگانه با فضا

 ارتباط غنی با محیط



 

 

 . مطالعه و بررسی حس تعلق در بازار سرشور مشهد3

گردشگران زیادی از هر قشری . باشدمی بازار سرشور مشهد شده استیکی از بازارهای قدیمی که در آثار میراث فرهنگی هم ثبت 

در خیابان خسروی نو واقع شده است که در قدیم در راه کاروانان و زائران بوده و به سبب  بازار سرشور مشهدکنند. از آن دیدن می

آمدند قبل از زیارت که از راه دور به مشهد میهایی شود زوارگفته می. حمامی که در خود جای داده بود به این نام معروف گشته است

 ههای پر جمعیت مشهد بودمحله سرشور یکی از محله .شدنددر این محل حمام کرده و بعد به زیارت حرم مطهر امام هشتم مشرف می

 از پس و شروع، سرشور محله از ه،راسته بازار بزرگ که بازار اصلی مشهد بود شده است.شروع میو ابتدای این محله از صحن قدیم 

 بازار میدان، طرف شد. یک نصف نیز آن بازار کردند، تقسیم را قدیم میدان که آن از بعد یافت.می ادامه نوغان محله تا مطهر حرم قطع

سرشور بازار  متأسفانه در گذر زمان بازار زنجیر تخریب شد اما .بازار سرشور شهرت یافت به دیگر طرف و گرفت نام زنجیر

ترین بازارهای مشهد است که از انتهای بازار ترین و با قدمتهنوز به قوت خود پا برجاست و در حال حاضر یکی از اصیل مشهد

در تصاویر زیر موقعیت مکانی بازار سرشور و فاصله آن  (.1401)نگارنده،  یابدشود و تا انتهای محله سرشور ادامه میشروع می بزرگ

 شده است.در و راسته بازار نشان دادهتا حرم مطهر، سر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 بازار سنتی، در مکان حس مفهوم بررسی برای پژوهش، این در شده ارائه مدل و نظری مبانی قسمت در شده گفته مفاهیم به توجه با

سال سابقه  5با حداقل ( کسبه محدوده، ساکنان) گروه دو هر در موجود افراد میانگین از طور مصاحبه به ای صورت گرفته است.مصاحبه

 بر مؤثر عوامل مصاحبه، گیرند. در قرار پرسش مورد محل در جنسی و سنی اقشار همه تا بوده این بر سعی و سکونت صورت گرفته

 ادامه برسد نظری اشباع به که انجایی تا مصاحبه شده و بیان تر ساده زبانی با... و مکان حس دهنده تشکیل عوامل مکان، حس مفهوم

 شده است.، نشان داده5یافت. تحلیل محتوا مصاحبه ها در جدول

 1401تحلیل محتوا مصاحبه ها، مأخذ نگارنده، ، 5جدول 

 کدگذاری باز

Open coding 

 کدگذاری محوری

Axial coding 

 کدگذاری انتخابی

Selective coding 

بازار قدیمی، جنبه مذهبی، افراد آشنا در محل، 

نزدیکی به حرم، حفظ حس و حال حرم، 

قدیمی خود، نزدیکی به هتل، نزدیکی به مراکز 

مورد نیاز، شلوغی محل، نبود امنیت، دسترسی 

ها، بافت قدیمی نیاز پیاده، هزینه پایین، رفععابر

و سنتی، محل قرارگیری، ادامه پیدا کردن تا 

حرم، فضای مذهبی، آسایش مردم، خودمانی 

بودن، شلوغی بازار، اجناس ارزان)تأمین کالا با 

هزینۀ کم(، ازدحام جمعیت، قدمت بالا، دارا 

بودن جنبۀ مذهبی، رفع نیازها، وجود فضای 

 مذهبی به دلیل نزدیکی به حرم، نزدیکی به

های اطراف حرم، آشنایی کسبه با اقامتگاه

یکدیگر، نزدیکی به مترو، نزدیکی به پارکینگ، 

گیری خاطره، احساس آرامش، عدم شکل

احساس امنیت، حس شلوغی، نزدیکی به ایستگاه 

تاکسی، آشنایی افراد محله با یکدیگر، دارای 

ها، دسترسی ارزش مذهبی، نزدیکی به هتل

طراف، عدم احساس های اآسان به کاربری

آرامش ناشی از ازدحام، سنتی بودن، حس و 

حال مذهبی حاصل از مجاورت با حرم، دارایی 

قابلیت اقتصادی و مذهبی، دارای بافت قدیمی، 

تداوم بازار به داخل شهر، خرید سوغاتی، حس 

ها، دسترسی و حال روحانی، نزدیکی به هتل

 راحت   

 بافت قدیمی و سنتی

 های اطرافرینزدیکی به کارب

 قابلیت دسترسی به محل با وسایل نقلیه

 دارای جنبۀ مذهبی

 های اقتصادیرفع نیاز

 احساس خودمانی بودن

 احساس شلوغی به دلیل ازدحام جمعیت

 عدم احساس امنیت

 

 بافت قدیمی و سنتی

 موقعیّت قرارگیری

 جنبه مذهبی

 ازدحام جمعیت

 

 



 

 

جدول فوق به روش کدگذاری باز، محوری و انتخابی بوده است که بعد از کدگذاری باز در کد گذاری محوری به عوامل، بافت قدیمی 

های اقتصادی، احساس های اطراف، قابلیت دسترسی به محل با وسایل نقلیه، جنبۀ مذهبی، رفع نیازو سنتی، نزدیکی به کاربری

رسیم که با توجه به نتایج بدست آمده به این نتیجه دلیل ازدحام جمعیت و عدم احساس امنیت می خودمانی بودن، احساس شلوغی به

 «ی مذهبی این بازارجنبه»رسیم که مهم ترین عواملی که همبستگی بیشتری با حس تعلق به مکان مورد مطالعه دارند شامل، می

در  «بافت قدیمی و سنتی بازار»بدلیل دسترسی مناسب از نظر سواره و پیاده و  «موقعیت قرارگیری»بدلیل همجواری با حرم مطهر، 

. نکته حائز اهمیت دیگر در مورد عامل باشندیبه مکان مورد مطالعه مؤثرتر متعلق  و ارتقاء حس جادیدر ا نیبنابرا باشد؛ این منطقه می

مکان،  نیا یاست در بازطراح یضرور باشند.امنیت و آرامش نداشتهباشد که سبب شده بود مردم در بازار احساس می «ازدحام جمعیت»

 د.مکان مؤثرتر باش نیحس تعلق شهروندان به ا شیافزاای به این نکته شود تا در توجه ویژه

 و پیشنهادات گیرینتیجه. 4

 یاـیهـیژگاو و و یـهنذ راتصوـت ن،نساا نیدرو طتباار حاصل ناـمک حس کهدهد می ننشا نمکا یف حسرتعااز  حاصل کلی شتدابر

و  دارد هغیرو  فرهنگ ،یخرتا ،سنت ع،جتماا ه،اطرـخ نوـهمچ هنیذ یتجربههادر  یشهر طرف یکاز  ممفهو ینا .باشدمی یـمحیط

 ناـمک حس هددمی ننشا هـک تـسا ادـصو  وـب ه،رـمنظ ح،طر مانند محیطدر  نیوبیرو  عینی هاییطرفی دیگر متأثر از زمینه از

ید. آمی دجووهـب نمکااز  ننساا دهستفاو ا قنطباا ثردر ا که باشدمی محیط به نسبت ننساا ستگیـلبو د تساساـحاز ا هدـپیچی ومیـمفه

گیری معنا در محیط )برایند تعامل فرد، دیگران و محیط(، تعلق به مکان منطبق بر مدل شکلحسحاصل شده، همچنین براساس نتایج 

ها و شناخت افراد نسبت به مکان بوده و از طرف ها، شایستگیهای فردی شامل: انگیزشبه مشخصات و ویژگیاز یک طرف وابسته 

دیگر ریشه در تعاملات اجتماعی و ارتباط فرد و دیگران در محیط دارد که منبعث از نیاز انسانی تعلق به عنوان نیاز اولیه انسانی است. 

گیری معنای شکلمکان، در نوان وجه سوم مدل معنایهای کالبدی آن به عط و ویژگینکته مهم دیگر در این مقاله، نقش محی

تعلق نقش واسطه را ایفاء کرده و در دو سطح در گیری معنای حسدهد عوامل کالبدی محیط در شکلتعلق است. نتایج نشان میحس

های ا از طریق تأمین و قابلیت انجام آن و با رفع نیازهسازی فعالیتباشد: در سطح اول عناصر کالبدی محیط با هممحیط موثر می

آورد. در سطح دوم، وجود میهای گروهی در درجه بعد، این حس در مکان را بههای اجتماعی ناشی از فعالیتفردی در درجه اول و نیاز

کنندگان از مکان را فراهم هنی بین استفادهها، واسطه بصری در ایجاد ارتباط ذهای فرهنگی و نمادعنوان مؤلفهعناصر کالبدی محیط به

دهنده نظـرات نشـان یاسـتفاده کنندگان انجـام شـد. در هـر بخـش جمع بنـد مصاحبه باها بـا اسـتفاده از یبررسـکند. در این مقاله می

و فراتـر  یغنـ میو صاحب نظـران بـه وجـود مفاه دیاز اسـات یاری. بسـاستکنندگان از فضـا ن توسـط اسـتفادهآو درک  یوجـود معنـ

 یگروه ها یها، قابلیتّ حضور تمام یدر کاربر یبازار از قبیل گوناگون یها یژگیوو  اذعـان دارنـد یبـازار سـنت یاقتصـاد داز بعـ

فعّال بودن در ساعات  ،یاجتماع و امکان بروز تعاملات نینشستن در میاد یبرا ییوجود فضاها ،یاقلیم یشدر آن، تامین آسا یاجتماع

افراد به بازار، حاصل  تعلقحسخود است. تر بزرگواسط بین افراد با جامعه  کرده که لیتبد یاز شب و روز، بازار را به مکان سوم یادیز

در  شهیسو، ر کیکه از  یباشد. امریساکنان آن م یو اعتقاد یفرهنگ یو مبان یخصوصیات محیط ،یتصورات ذهن ،یارتباط درون

و  یعین یاز بسترهاسوی دیگر برگرفته و ... دارد و از   اجتماعات،  د،  اعتقاگفرهن  خ،یسنت، تار ع،یافراد نظیر؛ وقا یذهن یهاتجربه

تعلق جهت افزایش حس یپیشنهادات ری. در زاستو ...  یو محیط یبازار، عوامل کالبد یسازمانده ،یدر محیط، نظیر نوع طراح یبیرون

 شود:افراد به بازار ارائه می



 

 

 یعموم یهادر عرصه ینیانتقال صحیح باورها و تعهدات د قیاز طر یاجتماع تعلقافزایش حس -

از  یعموم یهاو عرصه یشهر یدر فضاها یجمعخاطره جادیو متعاقب آن ا یفعالیت اجتماع یهاوارد نمودن شهروندان به صحنه -

 متناسب با محیط یکارکردهاو  هافعالیت قیتزر قیطر

ها و و بازارها متناسب با ارزش و مبلمان مورداستفاده در فضاهازئینات ت، یاتیجز ،هااز قبیل: جداره یو محیط یتوجه به عناصرکالبد -

 یتیهو یمعیارها

 یو صرفا تجار یتک عملکرد یفضاها جادیاز ا دوری -

 یخاطره جمع جادیاجتماعات شهروندان و ا یگیرمناسب جهت شکل یرفتار یهاقرارگاه جادیا -

 یخیتار یهامتناسب با فرهنگ و ارزش تیبا هو یمعمار یهایژگیاستفاده از و -

 فضاها    نیشهروندان از ا حداکثریو استفاده و حضور یمناسب جهت دسترس ییابمکان -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 . مراجع:5

های حوزه معنایی بازشناسی مفهوم راه از دیدگاه یک جهان زبانی فرهنگی با تاکید بر واژه( 1392قلم، فرزاد ). براتی، ناصر؛ زرین1

 ، سال دهم24نظر، شماره فضای ارتباطی در زبان فارسی، نشریه باغ

 )تابستان( 14مکانی: رویکردی پدیدارشناسانه، هنرهای زیبا، ش ( مکان و بی1382. پرتوی، پروین )2

، 8، شمارهشهر تیفصلنامه هو ،دهنده آن لیمفهوم حس تعلق به مکان وعوامل تشک( 1390. جوان فروزنده، علی و مطلبی، قاسم )3

  37-27تهران، ص

، تهران، 13بندی محله، نشریه هنرهای زیبا، شماره ( چگونگی الگو پذیری و تجددی سازمان استخوان1382. حبیبی، سیّد محسن )4

 دانشگاه تهران

 شهر چاپ اول، تهرانمکانی، ترجمه محمدرضا نقصان محمدی و دیگران، انتشارات آرمان( مکان و بی1389. رلف، ادوارد )5

داد نو، چاپ اول، ی محمدرضا شیرازی، نشر رخسوی پدیدارشناسی معماری، ترجمهمکان به( روح1388. شولتز، کریستین نوربرگ )6

 تهران

های محیطی موثر بر مولفه معنا در بازار سنتی ایرانی ( تحلیل انگاره1394ح. مختاباد امرئی، مصطفی. ). عباسی، زهرا. حبیب، فر7

-176، ص 40شهری، شماره نمونه موردی: مقایسه تطبیقی بازار سنتی کاشان و مجتمع تجاری صفویه کاشان، فصلنامه مدیریت
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 26های زیبا، شمارهدهنده آن، نشریه هنرتشکیلمکان و عوامل ( مفهوم حس1385صادق ). فلاحت، محمد8

فر، انتشارات دانشگاه رضا عینیی علیمحیط، ترجمهحی اطردر  ریفتار معلو نقش، ریمعما نظریه فرینشآ ( 1383جان ) ،لنگ .9
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