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  چکیده

خرما مراکز  توسعه  با  شهرها  به  دیروزه  ا   ها پرمارکت یها  ژهیومتنوع  و  هستند  به  نیمواجه  کلان  ژهی وروند  شهرها  در 

کلانکندیم   جادیا  یمختلف  یامدهایپ در  م.  محدوده  مشهد،  دل  دانی شهر  به  هاپ  لی جانباز  خر  رهایتوسعه  مراکز   دیو 

در   به    ی ا¬ردهستگ   راتییتغ  ر یاخ  یهاسالمختلف  ازا  ده ید  د و خرا  ا  رو،نیاست.  تحل  نیهدف    یی فضا  لیپژوهش 

  -یفیشهر مشهد و محدوده جانباز است. پژوهش حاضر از نظر روش توصدر کلان  ها ¬رمارکت یتوسعه هاپ  یامدهایپ

  مقالات   ،اه ¬از کتاب  یفیاطلاعات توص  یبه گردآور  ،یاها در بخش کتابخانهداده  یآوراست. جمع  ی و کاربرد  یلیتحل

هم  شدههتپرداخ سازمان  نیچن¬و  به  مراجعه  داده  ی ها¬با  مدیگرد  افتی در  ازیموردن  یها¬مرتبط  بخش  در   ،یدانی. 

  ا ی  ها¬رمارکت یکه در هاپ یافراد نیهدفمند ب یریگ با روش نمونه  ه،یگو   19متشکل از چهار شاخص و  یانامه¬پرسش

کار بو در محدوده مش  ها یو املاک   دیمراکز خر نتا  ع یتوز  نفر  383  تعداد  به   اند¬دهغول    ی الگو  که  داد  ¬نشان  ج یشد. 

  ی آزمون ت  ج یبه همراه دارد. نتا  یمختلف  یامدهایعامل پ  نیاست که هم  یا¬در شهر مشهد از نوع خوشه  رهایهاپ  عیتوز

  ن یتر¬کم  نگیبه پارک   یو دسترس  ن،یشتر یب  رامونیپ  یاراض  عیسر  یکاربر  رییتغ  ،ینشان داد که در شاخص کالبد  زین

در    دیجد  یشغل  یها ¬نهیزم  جاد یو ا  ن،یشتر یاملاک ب  مت یبرند شدن منطقه از نظر ق  ،یدر شاخص اقتصاد  ؛یریاثرپذ

گذراندن اوقات فراغت    ی مناسب برا  یطیوجود مح  ،یدر شاخص اجتماع  ؛یریاثرپذ  نیتر-کم  ها ¬فروشگاه  رامونیپ

ازدحام    ت یوضع  زین  یطیمح¬ستیز در شاخص    ؛یر یپذاثر  نیتر¬کم  یدارا  راندایخر  نیو حس اعتماد ب  ن،یتر¬شیب

در محدوده جانباز داشته است. در مجموع    دیو مراکز خر  پرهایاز توسعه ها  یاثر ناش  نیشتر یب  هینقل  لیوسا   کیو تراف

  ن یسنگ  یکیو اثرات تراف  نیزم  یکاربر  رییهمچون تغ  ییامدهایپ  دیو مراکز خر  پرهایرونق ها  لیدر محدوده جانباز به دل

د  شیب ن  دموار  گریاز  که  ق  یمنسجم  یزیربرنامه  ازمندی بوده  کنترل  خصوص  تقو   یاراض  مت یدر   ت یمحدوده، 

. باشدیبالاتر م  ت ی با ظرف  ینیرزمیز  یها نگیپارک   جادیبه محدوده جانباز، و ا  یمنته  ی محور اصل  یارتباط  یها¬شبکه

 از انبمیدان جمشهد،   شهرکلان ،پرمارکت یها پیامد، فضایی، تحلیل :کلید واژگان
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   مهمقد

  رفته گشکل  توسعهدرحال اوایل قرن بیستم در کشورهای    ازه  ای ک های زنجیرهانقلاب فروشگاه  ریتأثتحت  

در  غیره    سوپرمارکت، هایپرمارکت، مراکز خرید و  فروشی مدرن مانندههای خردانواع فروشگاه امروزه  ؛است

یافته مکان بسط  شهری  مختلف  مهمهاپیرمارکت  (.1390  آقاجانی،)اند  های  جزء  خرید    هافضاترین  ها  برای 

شمار   به  همکاران،)بخشی  روندمیمایحتاج  و  ظرفیت    گپارکین چون  مزایایی    .(1395  زاده  با  ،  بالا رایگان 

جویی ناشی از مقیاس، عرضه طیف مختلفی از کالاها  گیری از صرفهمضاعف و بهره  ونقلحملجلوگیری از  

نگرش و  کنندگان برحسب شرایط، سلیقه،  صرفکه م مواردی است  و غیره از    مختلفهای  سلیقه  نیتأمبرای  

در کشور ما گسترش   (.2011،آر  ،1و همکاران  کوتی)ماسشوند  های مختلف به خرید از این مراکز تشویق می

تازهفروشگاه پدیده  بزرگ  و  کوچک  نخستین های  نیست؛  سال  ای  در  و    1328بار  سپه    آن از بعدفروشگاه 

  1371(. در سال  1394بنایی و همکاران،  شکل گرفتند )  1350دس( در سال  م کوروش )قهایی به نااهوشگ فر

(. با توجه به فرایندهای  1390مانی،  ای در فضاهای شهری مطرح گردید )کرزنجیره  یموضوع ایجاد هایپرها 

فر جمعیت  ن  3001184دارای    مشهد که  شهرکلان  ازجمله  شهرهاکلانگزینی هاپیرها؛ در  ریزی و مکانبرنامه

یابد که یکی  مختلفی در بین مناطق مختلف شهر مشهد تجلی می  پیامدهای   ،(1395)آمارنامه شهر مشهد،    دارد

در طی ده سال  و مراکز خرید  ها  ها محدوده میدان جانباز است که از نظر توسعه هاپیرمارکتاز این محدوده

مشهد به    شهرکلانوضع موجود  ه دنبال بررسی ، پژوهش حاضر ب رونیازااخیر رشد بسیار زیادی داشته است. 

الگوی   نیز پیامدهای  هایپرمارکت  توزیع فضاییلحاظ  توسعه هایپرهاها و  در محدوده میدان جانباز    مختلف 

مشهد    شهرکلانها در  هایپرمارکت  زیع فضایی. تو1  های این پژوهش عبارتند از:در این راستا پرسشباشد.  می

وض موجوددر  اس  ع  مهم2و    ت؟چگونه  هایپرمارکت.  توسعه  پیامدهای  محدوده  ترین  در   مطالعه  موردها 

 چیست؟ 

 خارجی  و داخلی مطالعات  مشهد  شهرکلانها در  اثرات فضایی توسعه هاپیرمارکت   هدربار  این راستا  در

ی  اه جتماعی فروشگاه( در مقاله بررسی فوائد ا1388متعددی صورت گرفته است که در این میان کازرونی )

  د ازحشیبهای توزیع و پیشگیری از توسعه  ؛ کاهش هزینهیرضروری غهای  ای به بررسی حذف واسطهزنجیره 

ترافیک شهری و حذف   بهبود شرایط وضعیت  استانداردسازی،  فرهنگ  ترویج  و  توسعه  تجاری،  واحدهای 

آلودگی هوا و استهلاک وسایرضروری غ  یشهردرونهای  مسافرت نقلیه، کاهش گ،کاهش  نقدینگی  یل  ردش 

حبیبی   آیند.شمار میترین عوامل به  جز مهم   کالا در کلیه شعبات  های اعتباری، تثبیت قیمتاستفاده از کارت 

ریزی مکانی، ساماندهی  ای به بررسی برنامههای زنجیرهفروشگاه  یشناستیموقع  ( در مقاله1395و همکاران )

رفاه و آسایش افراد جامعه توجه کرده    منظور بهاکز توزیع  وه قرار گرفتن مر نقاط توزیع فضایی هاپیرها و نح

 
1 -Massicotte et al 



معیارهای اصلی موفقیت هایپر  از  برشمرده است.  مارکتاست و یکی  )ها  یمقایی  ( در مقاله  1399سبز علی 

اولویت و  مکانشناسایی  بر  مؤثر  عوامل  بهیبندی  فروشگاهیابی  زنجیرهنه  خردههای  با  ای  از    هاستفادفروشی 

گزینی  ریزی و فقدان ساماندهی مناسب جهت مکاننبودن چارچوب برنامهبه بررسی مشخص    ژئومارکتینگ

بر اند و بیشتر  یابی نشدهرداخته است که بیشتر هایپرها بر اساس استانداردهای موجود مکانها پهاپیرمارکت

.  د کرده استشماری ایجای بیاه کنندگان چالشروند اختیاری هستند و عدم دسترسی مناسب مصرف  اساس

سلسل  اساسبر سپس   تحلیل  فازی،  مکان هروش  موضوع  تبیین  به  هاپیرمارکتمراتبی  ای  زنجیرههای  یابی 

بعد   و  است  جمعیت،    یها مؤلفهپرداخته  ساختار  مانند  هاپیرها  رقابت،   اتیخصوصدیگر  شرایط  تجاری، 

به هاپیرها و غیره مدنظر قرار داده ا   ر یی تغ  یساز مدل( در مقاله  2004)1  لیمرت کامپ  ست.سهولت دسترسی 

  ی ساختار   رییتغ  یی فضا  یامدهایپ  ه بررسیب  ایپو  ییبا استفاده از مدل تعامل فضا  ریازم   یفروش خرده  یساختار 

غذا  یفروشخرده  ستمیس ازم  ییمواد  است  ریدر  غذا  فروشانخردهرواج   .پرداخته  مق  ییمواد  بزرگ    اسیدر 

ها سوپرمارکتا  هپرمارکتی مانند  منف  هاو  بقا   یاثرات  خرده  یاریبس  یبر  کوچک  از  مستقل  داشته  فروشان 

مرت    .شده است  افتهی فروشان سازمانبا تسلط خرده  یفروشاختار خردهس  رییمنجر به تغ  ندهیرقابت فزااست.  

  ی الگو  بررسی ه  ب   هیترک  ری ازم  یفروشساختار خرده  ر ییتغ  ل یتحل( در مقاله  2006)  2ک ی مورات چل  و اچ.  لیکامپ 

و   کرده است  ییشناسا  یفیتوص  یرا به روش  ریمراتب در مورد ازم سلسله  رییو تغ  یفروش ساختار خرده  ییافض

بزرگ    اسیدر مق  یفروشخرده  یهاتوسعه  کنندهیو متلاش  کپارچهی  ییفضا  یها جنبه  به دنبال روشن ساختن

رومولوکرافتا  و  ماراشین  کلاریس  است.  مقا2013)  3بوده  در  رشد  (  پویایی  خردهانمکله  یک  های  فروشی: 

مدل  یشناختروشرویکرد   به  لجستیک  مدل  از  استفاده  مکانبا  رشد  پویایی  مناطق  سازی  در  تجاری  های 

یک مدل پویا و غیرخطی از مطالعات    عنوانبهشهری در طول زمان پرداخته است. این کار با مدل لجستیک  

( در  2018)4گین  مان  یلو  است. و  شدههفاداستی محدوده  محیطهای  اکولوژی جمعیت برای توصیف ظرفیت

برر به  تجربی  مطالعه  یک  فروشگاهی:  کششی  عوامل  بررسی  تجاری  مقاله  جذابیت  متغیر    عنوانبهسی  یک 

در   ارائه   ی فروشخردهعمده  هدف  بنابراین  است؛  تجاری    پرداخته  کششی  عوامل  از  تجربی  تحلیل  یک  آن 

   .مراکز توزیع رفاه و آسایش افراد جامعه فراهم شوند تا   ب افراد بوده استاصلی مراکز خرید برای جذ

در سال    چندمنظورهبار فروشگاه  . برای اولینگرددیبرمده میلادی  ها به قرن هیجهایپرمارکت  سی تأس  آنکهحال 

لندن    1792 در  اسمیت  وارتون  هنری  سال    آن  از   بعدشد.    سی تأستوسط  فرانسوی یک    1852در    بازرگان 

ها ایده  سال از وجود این نوآوری انگلیسی  70بعد از    .کرد  سی تأسنام بن مارشه  فروشی بههواحد تجارت خرد

 
1 - Mert Campill 
2 - Mert Campill et al. Murat Celik 
3- Maraschin  & Krafta 
4 - Calvo-Porral &  Levy Mangin 



نخستین شعبه در آمریکا    1859های بزرگی را در سراسر دنیا ترویج دادند. در سال  هاپیرمارکت  چنین   سی تأس

فروشگاه    1879سال    در  آن  از  بعدشد.    سی تأس نخستین  مختلندکنعرضه میلادی  کالاهای  اول  ه  نسل  ف 

ها به  ارکتگیری نخستین هاپیرمشکل  هرچندای امروزی در نیویورک گسترش یافت.  های زنجیرهکتهایپرمار 

خرده تجارت  شدن  مدرن  پدیده  انجامدنبال  هم  فروشی  دنیا  چنان  شده،  مختلف  نقاط  در  روند  این 

ر شهرها پیامدهای مختلف  د  هاهاپیرمارکترش  گست  (.1393افزایش است )حسینی و حیدری،    توسعهدرحال 

 شود.اشاره میاز این موارد   به همراه دارد. در ادامه به برخی یطی محستی زکالبدی، اقتصادی، اجتماعی، 
 پیامدهای کالبدی: 

برای  برای توسعه هایپرمارکت ها در فضای شهرها یکی از نیازهای اساسی زمین است، و یک منبع مهم 

خدمات  توسع ار ه  می  ساتیتأستباطات،  شهری،  شمار  به  شهری  فضایی  توسعه  سطح  ارتقاء  آید  زیربنایی، 

بنا1395بهمنی و همکاران،  ) تغییر کاربری فرق دارد، زیرا فراهم  بر عنصر سرمایه  (. که  -گذاری در هنگام 

زیرساخت خصوص آوردن  و  عمومی  شهری  خدمات  دارند  یهای  متفاوت  زا روالی  اشرفی  و    ده، )آقاجانی 

آمدن کاربری مختلط    وجود  به ها در قیمت و کاربری زمین تأثیر بسیار زیادی دارد.رمارکتهایپ   ایجاد  (.1391

برای همگان فراهم گردد و    وجوش جنبگیرد تا مکانی پر  استفاده بیشتر از فضا و امکانات صورت میجهت  

حسن ) شودمیو تسهیلات شهری    کاهش مصرف انرژی، بهبود دسترسیشهری  منجر به حفاظت از فضاهای  

 مناسب با کوتاه  هایهای سازگار در کنار هم و مکانچنین نحوه قرارگرفتن کاربری(. هم2013  ،1و همکاران

)مدیریت   دسترسی  تسهیل  و  سفر  زمان  اورگون،  ونقلحملترین  رشد  ارتقاء  اینکه،    تی درنها  ،(2010  و 

، افزایش تعاملات  ونقلحملهای متنوع  ینههای فیزیکی، گزتلکرد ساکنان از طریق انجام فعالیسلامتی و عم

 (. 2003 ،2ی و غفار مو) شوند اجتماعی متناسب با کاربری زمین میسر می
 پیامدهای اجتماعی: 

هایپرمارکت میگسترش  ارتباط  ها  مراکز    یمیمستقتواند  کاربری  پراکنش سطح  نحوه  و  با رشد جمعیت 

شود و  شهروندان فراهم می   روی و قدم زدنیادهی برای پفضای کافچنین، مفروشگاهی در شهر داشته باشند. ه

اوقات فراغت   تعاملات، گذراندن  افزایش  از  برای شهروندان فراهم میزمینه  سوی دیگر، در ساعات  گردد. 

 (.  1394 )میرابی و همکاران، شودحضور مردم امنیت نیز برقرار می
 پیامدهای اقتصادی:

  می   از این فضاها   ترغیب به خرید خریداران را  های بیشتر،  تخفیف  ان،اوفرهای  ارائه کالا با    هاهاپیرمارکت

  به مصرف بیشتر، با ایجاد انگیزش  تشویق،  با ایجاد تمرکز زمانی و مکانی  هات هایپرمارک ترتیب    . بدینکنند

توزیع امر  در  تسهیل  و  متنوع  دارند   ،های  همراه  به  را  مختلفی  اقتصادی   (.1397  ابراهیمی،) پیامدهای 

 
1 - Hassan 
2 - Mui & Ghafar 



ده از  ترویج استفاباشد.  ها مینیز از نتایج اقتصادی گسترش هایپرمارکت  موجود  برندهایتقویت  و    برندسازی 

توسط   و    ژهیوبه  هاهاپیرمارکتبرند  مرکزی  مناطق  نمایشی  دست  پاییندر  مصرف  مفهوم  راستای  در  شهر، 

می  بودن  ند.نکعمل  دسترس  یک،  در  برندهای  از  باستفاده  افراد  برای  یکدستی    ا سان  شائبه  متفاوت،  طبقات 

به دنبال    (.1392  ستند )رحیمی،و جز پیامدهای اقتصادی ه  د نکعدم تفاوت طبقاتی را تقویت می   همگان و

های تجاری در بخش زمین، کمبود عرضه یا افزایش تقاضا، تورم یا کشش تقاضا  کاربری افزایش سطح قیمت،

های اقتصادی برای  برای انجام فعالیت  ت زمین یا اجارهبودن قیم  چنین گران. همتدافیا فشار عرضه اتفاق می 

بس  ازجملهها  هاپیرمارکت می پیامدهای  شمار  به  مهم  پیامدهای  ه  نیزم  در(.  1394  بهان،)روزد  آینیار 

هش  غیرضروری یا کا  ی شهردرونتوان به بهبود نسبی ترافیک شهری با حذف مسیرهای نیز می   یطی محستیز

  استهلاک وسایل نقلیه اشاره نمود. آلودگی هوا و

 

 شناسی روش

  بخش  دراطلاعات   آوریت. در مرحله جمعو کاربردی اس   یلی تحل  -یفیاز نظر روش توصپژوهش حاضر  

ه شده و همچنین  پرداخت ی مربوطهها گزارش مقالات، ها،کتاب از توصیفی اطلاعات گردآوری به ای،کتابخانه

نامه  از پرسش  استفادهبا   میدانی، بخش در نیاز دریافت گردید.  موردهای  دادهی مرتبط  ها ازمانمراجعه به س  با

گویه،    19، و متشکل از چهار شاخص در قالب  ای لیکرت(بسته )طیف پنج گزینهالات  ومحقق ساخته با س 

جمع )جدول اطلاعات  است  شده  پرسش1آوری  نمونهنامه(.  روش  با  هدفمندها  اف  گیری  ک بین  در  رادی  ه 

  شده است که تعداد   ع یتوزاند  ها یا مراکز خرید و املاکی ها در محدوده جانباز مشغول کار بودهمارکتهاپیر

( بالاتر  0/ 7( به دست آمده که از )7940/0میزان آلفا کرونباخ )  باشد.نفر می  383آنان براساس فرمول کوکران  

در گام اول    ها،دادهر تجزیه و تحلیل  وهش است. به منظودهنده پایایی مورد قبول متغیرهای پژاست و نشان

ا  پرهایها  یی فضا  عی توز  یالگو   شد  یسع استفاده  با  در  فضا  لیتحل  یها ز مدل در شهر مشهد  )مدل    GISیی 

آن بر   یالگو و اثرات احتمال  نیاز ا  یکل   یهاسپس تلاش شد استنباط  ،شود  دهیسنجترین همسایگی(  نزدیک 

به    یعنی محدوده جانباز  پرهایها  یبالا   راکمبا ت   ای محدوده  تأکید رویا  در انتها بشود و  احصا    یرامونیپ  یفضا

    .ردیمورد سنجش قرار گ SPSS در اینمونه  تک  تی آزمونا استفاده از بموضوع  نیاثرات ا ژهیشکل و

 

 ها و متغیرهای پژوهش. شاخص 1جدول 

 منابع ها شاخص مولفه ها 

مای ظاهری فروشگاه پارکینگ، شکل و ندسترسی مناسب به   کالبدی 

رویی، های پیادهان، کیفیت زیرساختجهت جذب خریدار

فروشگاه، راحتی دسترسی  دسترسی به مسیرهای دسترسی به

های اتوبوس، مترو، ...(، تغییر  به حمل ونقل عمومی )ایستگاه

 ،(1987) نباگیرد(، 1398اران )صمدی و همک

(، تزنگ و همکاران 2015و همکاران ) گوورک

(، بیرکن و همکاران 2015) آگاروال(، 2002)

(، برمن و همکاران 2018(، ابولولا )2002)



ها، کاربری مختلط و  سریع اراضی پیرامون هاپیرمارکت 

 چندگانه 

(، گریوال و  2007(، چنگ و همکاران )2010)

(، عبدی 2012(، لی و لیو )2009همکاران )

(1393) 

مل و نقل، تنوع برندها  اجاره، نوسازی، حهزینه ساختمانی،   اقتصادی 

ی محصولات براساس کمیت و کیفیت و خمات  بند و دسته

های  ه ایجاد زمینغل در محدوده، هایپرها، حذف برخی از مشا

برند بودن منطقه از نظر  در پیرامون هاپیرها،   شغلی جدید

قیمتی، وجود بازارهای مرتبط در اطراف هایپرها و نوع  

 فعالیت تجاری 

(، سردار  2014ز و همکاران )(، کلم2006ویس )ید

(، 1393(، عبدالله زادگان و همکاران )2008)

(، 1396قادرمزی ) (،1387صالحی فر و همکاران )

 (2020) و پله  یبارا

ایجاد فضای مناسب برای تفریح و گذراندن اوقات فراغت،   اجتماعی 

ریبه  وجود افراد غایجاد ذهنیت مثبت نسبت به فضا در افراد، 

ین خریداران  ت امنیت اجتماعی، حس اعتماد ب وضعی در فضا،

 و فروشندگان 

(، شجاعی و 1387صالحی فرد و همکاران)

(، مهربان مرجقل و همکاران 1394ن )همکارا

(1400) 

 (1395ملکی و همکاران ) ازدحام و ترافیک وسایل نقیله  محیطی زیست

 

نشانسپس   که  تحقیق  مفهومی  ت مدل  چارچوب  مراحلشکیل دهنده  شکل    دهنده  در  است  ارائه    (1)تحقیق 

 .گردید

 

 

 

 

 

 

   

 

      مدل مفهومی پژوهش .1 شکل                              

 مطالعه  محدوده مورد

  باشد. ویژه محدوده بلوار جانباز در این شهر می  طوربهاین پژوهش، شهر مشهد و    مطالعه  موردمحدوده  

در کل شهر  یک مطرح شده است،    سؤال ها که در  الگوی توزیع فضایی هایپرمارکت  ابتدا  ت تااین استلاش  

چنین ارائه داد. هم  هاآن فضای محدوده    ان تحلیلی از پیامدهای احتمالی این توزیع برآید و بتو  به دستمشهد  

اثرات فضایی  

توسعه  

 ها هاپیرمارکت

 

 البدی ک

 اقتصادی 

 اجتماعی 

 زیست محیطی 

-ایستگاه های اتوبوس یا مترو، کیفیت زیرساخت  دسترسی به پارکینگ، دسترسی به

 هایپرها انتأثیر در نما و معماری ساختم های پیاده رویی، وجود مسیرهای دستیابی، 

ها، تغییر تغییر سریع اراضی پیرامون هاپیرمارکت ت و کاربری های اطراف،هایپرمارک

  هاسریع کاربری مختلط و چندگانه اراضی پیرامون هاپیرمارکت

 هتایهایجتاد زمینت  تنوع برندها و دسته بندی محصولات براساس کیمت و کیفیتت،

هتا، حتذف برختی از مشتاغل قبلتی در ر پیرامون فروشتگاهد  کاری یا شغلی جدید

های ساختمانی و اجاره، برند بودن منطقه از نظتر قیمتتی، ها، هزینهپیرامون فروشگاه

 جود بازارهای مرتبط در اطراف هاپیرها و

 
د غریبته در ایجاد محیطی مناسب برای تفریح و گذراندن اوقات فراغت، وجود افترا

حس اعتماد بتین خریتداران و فروشتندگان، ایجتاد   ت امنیت اجتماعی،فضا، وضعی

 ذهنیت مثبت نسبت به فضا در افراد

 ه ازدحام و ترافیک وسایل نقیل

تغییر کاربری  

 زمین 

اثرات  

 ترافیکی 



مدهای توسعه  پیا  ترینمهمنخست،    لسؤاهای ارائه شده در  دوم، بتوان با استفاده از تحلیل  سؤال در پاسخ به  

 در محدوده بلوار جانباز را بررسی و تبیین نمود.  هاهایپرمارکت

وسعت، جمعیت موقعیت مذهبی،  از جایگاهی ویژه به لحاظ    کشور  شهرکلاندومین    نعنوابهشهر مشهد   

دارای    و  هکتار  34345مساحت محدوده شهر مشهد    .ی برخوردار استادار  وو اهمیت در مقیاس جغرافیایی  

تار  هک 5محدوده بلوار و میدان جانباز شهر مشهد با مساحت تقریبی   بیناین در  .منطقه شهرداری استسیزده 

میانه  حوزه  مکانی  موقعیت  منطقه  در  در  عنوان   1و    2غربی  به  موثری  نقش  و  است  شده  واقع  شهرداری 

پایانه و  بین حرم  ارتباطی  راههای مسافریپیونددهنده مسیرهای  نقاط شهر مشهد  و    ودگاهآهن، فربری  سایر 

از نظر تجاریترین ساختمانحال حاضر بزرگ   دارد. در با  مسک  -های شهر مشهد  متر    185طبقه و    40ونی 

المللی و اقتصادی  های بینسوتر وجود برج  گیری است و کمی آنشکل  درحال ارتفاع در بلوار جانباز مشهد  

های تجاری مروارید گوهرشاد، و مجتمع  2و    1ر  کیان سنت   های تجاریمجتمع  مشهد، مجتمع تجاری پروما و

 دهد.را نشان میجانباز  وقعیت جغرافیایی محدودهم  (2)نیکا، مشهد مال، قرار گرفته است. شکل 

 

 
 موقعیت محدوده میدان جانباز مشهد  .2شکل  

 ها یافته

با هدف شنهمان قبلی گفته شده، نخست  در    پرهای ها  ییفضا  عی زتوکلی    یالگو اخت  گونه که در بخش 

توزیع جمعیت با  نزدیکاز  ،  در شهر مشهد  رابطه  استفاده شده  مدل  همسایگی  تراکم    (3)  نقشهاست.  ترین 

( نقشه  و  هاپیرمارکت4جمعیت  توزیع  در کلان( وضعیت  مشهد  ها  تراکم    .دهدنشان میرا  شهر  مشهد  شهر 

داشتههای اخی جمعیتی فراوانی بخصوص در سال  با    ر  تراکم جمعیتی فراواناست.  در مناطق مختلف    درک 



مکان در  متنوعی  خرید  مراکز  تا  است  ت لازم  شهری  مختلف  سهولت  های  با  دسترسی  امکان  تا  یابند  وسعه 

 رو لازم است نحوه توزیع هاپیرها در شهر مشهد مورد بررسی قرار گیرد. از این .بیشتری صورت گیرد

 
 شهد  هر مش جمعیت در شوضعیت پراکن .3 شکل

 
 شهر مشهد محدوده جانباز ها در وضعیت توزیع هاپیرمارکت .4 شکل

  ؛ و 552/ 4973؛ میانگین فاصله مورد انتظار 3905/325ج عددی میانگین فاصله  نتای دهد نشان می (1نمودار )

ه  است که با توجه ب  3588/12باشد. امتیاز استاندارد محاسبه شده برابر  می588/0ترین همسایه  نسبت نزدیک 

هاپیرمارکتمی  p-value مقدار فضایی  توزیع  که  دریافت  الگوی  توان  نوع  از  مشهد  شهر  در  مختلف  های 

 ای است. وشهخ



 
 ها در سطح کلانشهر مشهد الگوی پراکنش هاپیرمارکت .(1) نمودار

 

  قرار   گریکدی  ی کیددر نز  یدر فواصل مشخص  هادهی پد  یعنیاست،    یا خوشه  هادهیپد  ع یتوز  یالگو   یوقت

ناطق  م  ییشناسا  ، یمکان  یالگوها   صیبه تشخ  هادهیپد  عی در توز  یاخوشه  یالگو  اند.شده  یبندد و گروهدارن

  که یدرحالکند،  میکمک    هاو نیز افزایش دقت در تحلیل  هاتفاوت  لیو تحل  ،های مورد مطالعه پدیده  یِمرکز

م  ن یا  یتصادف  ای پراکنده    ی الگو به  را  عدم    دهندهنشان  ی تصادف  یالگو   .کندیم  فراهم   ی ترکم  زانیامکانات 

برنامه تمرکز    و  شدن  یدر قطب   یچند عامل انحصار  ای   کی   ریتأث  دهندهنشان  یا خوشه  یو الگو   یز یروجود 

که نتایج    طورهمان.  (1394)محمدی و فیروزی مجنده،    است  ییای جغراف  یفضا  کی از عناصر در    یا مجموعه

نشا پراکندگی  میتحلیل  محدوده  ن  خوشه  عنوان بهجانباز  دهد  از  هایپرمارکتیکی  تمرکز  شهر  های  در  ها 

تمرکز   که  است  این    جادشدهی امشهد  را    مسلماًمحدوده،  در  مختلفی  حوزه  ژهیوبهپیامدهای  هایی چون، در 

 شود. تغییر کاربری، ترافیک، آلودگی هوا و ... دارد که در ادامه بررسی می
 

پیامد5-1 بررسی  هاپیر .  توسعه  محدوده  ارکتمهای  در  ترافیکی  اثرات  و  زمین  کاربری  تغییرات  بر  ها 

 بلوار جانباز 

میانه  در  جانباز  است  محدوده  واقع شده  مشهد  طریق  و  غربی شهر  از  آن  به  دسترسی  به    امکان  شمال 

بزرگ به  غرب  از  و  توس  بلوار  به  از شرق  فردوسی،  بلوار  به  جنوب  از  آزادی  بزرگراه شهید چراغچی،  راه 

مناسب،    .رسدمی این موقعیت  متنوع در محدوده در کنار  ارائه خدمات  و  تجاری  توسعه واحدهای  دلیل  به 

ج کاربریبلوار  و  خدمات  مختلف  انباز،  )  ژهیوبههای  هاپیرها  و  خرید  سال   عمدتاً مراکز  تا    1383های  طی 

تغییرات  1395 و  شده  ایجاد  فراهمملاحظهقابل(  محدوده  در  را  است.  ای  مراکز    سیتأس ر  بناب  آورده  بیشتر 

بیشت1395تا    1383ی  هاخرید محدوده جانباز در سال تغی، کاربری زمین  را داشته است  رین میزان  که  یرات 

 نمایان شده است.  (6)ها در شکل این سال های کاربری ( و نقشه 5) شکلاین روند در 

 



 
 1395تا1383ه جانباز از سالحدودمراکز خرید مروند ایجاد  .(5) شکل

د مال یا کوه نور امکان جذب  احداث در این محدوده مانند مشه   درحال های  از سوی دیگر با افتتاح پروژه

شوند تا از این  شود و افراد بیشتری تشویق میچنین دسترسی بهتر در این محدوده فراهم می سفر افراد و هم

ا و  کنند  استفاده  روند  فضاها  راامدهاییپ  منطقاًین  آلودگی  و  کاربری  تغییرات  چون  کرد.   ی  خواهد  تشدید 

  مشاهده می (  6)شکل    1395تا   1383های  اربری زمین طی سال های ک نقشهو    (2) جدول    درطور که  همان

کاربری   ،شود سال  بیشتر  در  دائم  از    1383ها  سکونت  تجاری  5314.539نوع  کاربری  و  مترمربع   ،

شده بود و روند تغییرات بسیارکم بوده است.    س ی تأسمرکز خرید پروما تازه  مربع بوده است و  متر 776/152

کاربریر1395سال    تا  ج یتدربهاما   تغییرات  تجاری  وند  کاربری  و  دائم  سکونت    شدت به  8414/732های 

پروژه  افتهیرییتغ و  ناست  پاژ،  نور،  کوه  مال،  مشهد  دو،  و  یک  سنتر  کیان  مانند  مهمی  در  های  مروارید  یکا، 

 روند تغییرات بسیار شدید بودهدهد  نشان میساخته شده یا درحال ساخت هستند که    1395های قبل از  سال 

  .کمتر شده و تغییرات چندانی صورت نگرفته است جیتدربه 1401تا    1395است، اما از سال 

 1385و  1395سال  یکاربرمساحت  .2جدول 
 1395های سال یبرکار 1385های سال یبرکار

مساحت به  بیشترین ینترکم

 هکتار 

مساحت  به   بیشترین کمترین

 هکتار 

ردی کاربری 

 ف

04/251 09/17482 13/86999 36/19 45/

21273 

 1 اداری  72/46851

55/1166 28/36081 26/46651 81/28 08/

35284 

 2 اقامتی  94/59692

 3 اوری تحقیقات و فن زش،آمو 85/10763 73/1015 48/18 40/46936 67/6079 48/974

 4 آموزشی  93/104852 84/6084 67/84 88/24119 96/7148 55/229

 5 انبار  73/2665 14/1690 27/9 28/2532 12/1358 35/5

66/241 62/171362 02/363367 43/39 18/

19161 

 6 پارک و فضای سبز  76/99409

 7 تاریخی 63/80 57/46 06/34 23/528 23/528 23/528



 8 تاسیسات شهری  83/10225 18/2608 91/25 07/30662 11/21708 21/35

 9 اری تج 83/113665 91/5109 29/5 47/57894 45/12533 92/156

 10 تجهیزات شهری  22/6856 09/4468 30/24 58/109 58/109 58/109

69/295 24/510 96/1620 66/

24270

0 

 11 تولیدات کارگاهی  04/260445 59/5

 12 حمل و نقل  74/1622 06/945 67/677 57/5024 46/4586 10/438

 13 درمانی 16/21464 92/5817 01/24 25/16427 59/5846 83/4

26/39 29/18780 95/1844144 87/7 30/

15179 

83/

2019770 

 14 سکونت دائم 

 15 غیرقابل طبقه بندی  86/496088 69/4442 15/5 42/400093 47/208262 72/526

 16 فرهنگی  68/4530 51/3328 9/10 61/2439 61/2439 61/2439

 17 مختلط  85/2671 77/915 01/45 19/33144 05/1028 40/48

 18 مذهبی  25/5104 25/1558 38/394 11/5681 11/2209 53/599

29/260 99/111092 54/175863 34/685 60/

143600 

 19 ورزشی 75/176576

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 11395تا  1383های جانباز مشهد سال طی سال محدودهربری زمین موقعیت کا .(6) شکل

 

 . فضاهای تجاری خطی 3. مشهدمال،2، 2و 1نتر کیان س - 1

 

1 

2 

3 

3 

 1385سال  1395سال 



با   همگام  دیگر  سوی  ک   سی تأس از  محدوده  این  در  شدههاپیرها  بیشتر  شلوغی  و  سفر  جذب  باعث  ،  ه 

  مشکلات ترافیکی نیز بیشتر شده است، زیرا عدم تناسب عملکردی، ظرفیت شبکه، نامتناسب بودن دسترسی 

پارکینگ غیرهها،  و  ایجا  ها  گرهسبب  میا هد  ترافیکی  خرید    رونیازاشوند.  ی  مراکز  به  است    عنوان بهلازم 

ترافیکسلول  منظر  از  مهم  شهری  میهای  سفر  جذب  و  تولید  که  در  ی  لازم  ملاحظات  تا  شود  توجه  کنند 

ترافیکی   ها و معابر اطراف آن مراکز خرید ممکن است  غیر این صورت شبکه لحاظ گردد. در    هاآنطراحی 

پاسخگویی باشند    امکان  نداشته  را  جدید  مستحدثات  ترافیکی  اثرات  به  عملکرد  مطلوب  اثرات    هاآنو 

به همراه   ترافیک جزء مهم نامطلوبی  موضوع  بنابراین  باشد.  مراکز خرید  داشته  این  ترین معضلات محدوده 

راکز  رسی به مهای خرید، مسیرهای دستمبود ظرفیت پارکینگ مجتمعای، کاست؛ زیرا تقاضای پارک حاشیه

ان جانباز  بیشترین آمار مشاهده پلاک خیاب   دهدیمنشان    2. نمودار  بوس و غیره زیاد استد، ایستگاه اتوخری

  .1های شهریور، آبان و مرداد بوده است ، به ترتیب در ماه1401در سال 

 

 
 1401اه در سال در خیابان جانباز به تفکیک م  شدهمشاهدهخودروهای  .2 دارنمو

 مشهد   و ترافیک شهری  ونقلحملهای دریافتی از سازمان ترسیم توسط نگارنده، بر اساس داده 
  

 نامه پژوهش ها و متغیرهای پرسش. نتایج شاخص 5-2

ابزار پرسش یافته با استفاده از  مراکز    ی هامجموعهنمونه شامل افرادی که در  نامه و  های میدانی پژوهش 

  384از تعداد   باشد.اند، میمشغول به فعالیت بوده  موردمطالعهر محدوده  ا یا مشاورین املاک دخرید و هاپیره

،  40تا    31درصد در بازه سنی    30.5،  30تا    20درصد در سن بین    2.3درصد زن،    44درصد مرد،    56،  نمونه

بازه    39.3 در  بین    22.4سال،    50تا    41درصد  و    60تا    51درصد  بیش    5.5سال،  سال سن    60از  درصد 

  14.1لیسانس و    درصد   49،  پلمیدفوقدرصد دیپلم و    32.8درصد زیر دیپلم،    5تحصیلات،    ازنظراند.  داشته

 

قرار گرفت و لذا بر اساس همین داد ها   اختیار  در  1401. در زمان مراجعه به سازمان حمل و نقل و ترافیک، داده های هفت ماه نخست   1

 نمودار ترسیم شده است. 

 



درصد    11.5درصد آزاد، و    54.2درصد دولتی،    34.4اند. و از نظر شغلی نیز،  و بالاتر بوده  سانسیلفوقدرصد  

 سایر بوده است.  

پرسشیافته )جدول های  نشان  3نامه  متغیرهای  دهد  می(  کالبدی  بعد  در  پیرامون  که  اراضی  سریع  تغییر 

با  هاپیرمارکت با    دسترسیترین و  بیشدرصد    33/ 3ها  با  درصد کم  2/ 9به پارکینگ  ترین مقدار را در رابطه 

چنین در بعد اقتصادی  محدوده جانباز داشته است. هم  ها و مراکز خرید دراثرات فضایی توسعه هایپرمارکت

با  متغیرهای   املاک  قیمت  نظر  از  منطقه  بیشترین،    1/20برندشدن  زمیندرصد  جدیدهایجاد  شغلی  در    های 

فروشگاهپی با  رامون  کم  2/10ها  اجتماعی،ی  رگذاریتأث  نیتردرصد  بعد  در  و  است  داشته  محیطی    را  وجود 

گذر و  تفریح  برای  با  مناسب  فراغت  اوقات  بینترین،  بیش   درصد  7/29اندن  اعتماد  و    حس  خریداران 

با   است   یرگذاریتأثترین  کم  درصد   12فروشندگان  داشته  ادامه  را  در  زیست   و  و   نیز،  محیطیبعد  ازدحام 

 در محدوده بوده است. یرگذار یتأثدرصد بالاترین میزان شاخص  3/34ترافیک وسایل نقلیه با 

 و ارزیابی متغیرهای مورد مطالعه  پژوهش به درصد راوانی پاسخگویان به متغیرهای توزیع ف. 3 جدول

عاد 
اب

 

خیلی   متغیرها 

 کم

خیلی   زیاد متوسط  کم

 زیاد

مقدار 

 ارزشی

سطح  

معناداری  

 رفه دوط

درج

ه  

آزاد 

 ی

فاصله اطمینان   میانگین 

 درصد  95

ت پایین بالاتر 

 ر

ی 
بد

کال
 

 46/2 67/2 568/2 383 000/0 099/49 9/2 1/14 9/40 8/26 4/15 دسترسی به پارکینگ

دسترسی به  

 های اتوبوس ایستگاه

19.8 6/20 1/46 2/10 4/3 439/56 000/0 383 622/2 72/2 52/2 

-اختکیفیت زیرس

 رویی های پیاده

2/10 7/16 0/32 9/29 9/10 395/54 000/0 383 148/3 26/3 03/3 

وجود مسیرهای  

 اهفروشگ بهدستیابی 

3/14 2/23 8/31 8/20 9/9 831/47 000/0 383 888/2 01/3 77/2 

تأثیر در نما و  

مان  معماری ساخت

ها و  مارکتهایپر

 اطراف  یهایکاربر

9/8 5/12 6/33 7/29 4/13 692/56 000/0 383 102/3 40/3 16/3 

تغییر سریع اراضی  

پیرامون  

 ها هاپیرمارکت

8/6 4/15 8/31 8/15 3/33 480/59 000/0 383 299/3 41/3 19/3 

رکیبی و کاربری ت

ندگانه )تغییرات چ

 فضایی(

8/6 4/15 8/31 3/33 8/12 852/57 000/0 383 224/3 33/3 11/3 

صاد 
اقت

 ی

تنوع برندها و  

براساس    یبندتهدس

2/10 1/14 5/36 5/25 8/13 316/54 000/0 383 188/3 30/3 07/3 



کمیت و کیفیت  

 محصولات 

های  هایجاد زمین 

کاری یا شغلی 

در پیرامون  جدید

 ها روشگاهف

8/12 5/13 2/36 3/27 2/10 603/52 000/0 383 086/3 20/3 97/2 

حذف برخی از  

 مشاغل در محدوده 

4/10 7/17 0/32 1/28 7/11 183/53 000/0 383 130/3 25/3 01/3 

های  افزایش هزینه 

 ساختمانی و اجاره 

4/9 1/16 2/30 3/27 9/16 631/53 000/0 383 263/3 38/3 14/3 

شدن منطقه از برند 

 نظر قیمت املاک 

3/8 6/8 6/28 4/34 1/20 230/60 000/0 383 492/3 61/3 38/3 

وجود بازارهای 

  مرتبط در اطراف

 هاپیرها 

0/6 0/13 7/36 1/37 2/17 451/49 000/0 383 365/3 7/3 25/3 

عی 
ما

جت
ا

 

وجود محیطی 

مناسب برای تفریح  

ندن اوقات و گذرا

 فراغت 

7/5 5/12 1/33 0/19 7/29 905/60 000/0 383 438/3  

 

55/3  

 

33/3  

 

وجود افراد غریبه در  

 فضا

8/7 8/12 7/30 3/31 4/17 798/57 000/0 383 378/3 49/3 26/3 

وضعیت امنیت 

 اجتماعی 

0/7 1/14 7/36 6/26 6/15 310/58 000/0 383 297/3 41/3 19/3 

حس اعتماد بین  

و    دارانیخر

 فروشندگان 

3/14 3/19 4/28 26 0/12 194/48 000/0 383 021/3 14/3 90/2 

ایجاد ذهنیت مثبت 

نسبت به فضا در  

 افراد 

7/11 0/18 8/31 0/24 6/14 529/50 000/0 383 117/3 24/3 00/3 

یز
ت

س
م

 یطی ح

ازدحام و ترافیک  

 وسایل نقلیه 

7/10 3/13 0/32 0/26 3/34 491/65 000/0 383 973/3 97/3 89/3 

 وهش های پژ: یافتهمآخذ

سطح معناداری آزمون تی    یطی محستیز( در ابعاد کالبدی، اقتصادی، اجتماعی، 3با توجه به نتایج جدول )

بنابراین میمی  05/0کمتر از   نتیجه گرفت که میزان  باشد،  و اهمیت متغیرها متفاوت است.    یرگذار یتأثتوان 

ها  یر سریع اراضی پیرامون هاپیرمارکتتغیاست و    آمدهدستبهدرصد    31/3دی  چنین میانگین شاخص کالبهم

سطح   بالاترین  میانگین  در  و    299/3با  پاییندرصد  در  پارکینگ  به  دسترسی  با  ترین  وضعیت  سطح 



برند شدن منطقه از نظر قیمت املاک در   درصد در محدوده جانباز بوده است. در بعد اقتصادی  568/2میانگین 

-های کاری یا شغلی جدید در پیرامون فروشگاهیت ایجاد زمینهدرصد، وضع  492/3رین سطح با میانگین  بالات

وجود محیطی مناسب  ین در بعد اجتماعی  چندرصد بوده است. هم  086/3ترین سطح با میانگین  ها در پایین

س اعتماد بین خریداران  درصد، ح  438/3اوقات فراغت در بالاترین سطح با میانگین    گذراندنبرای تفریح و  

فروشندگان   پایین و  میانگین  در  با  سطح  بعد  درصد    021/3ترین  در  است.  وضعیت    یطی محستیزبوده  و 

درصد    973/3جانباز نسبت به میانگین همه ابعاد بالاتر و برابر با  ازدحام و ترافیک وسایل نقلیه در محدوده  

 باشد.می

 

   :گیرینتیجهبحث و  

پژوهش   این  از  هاپیرما پیامدهای  فضایی    تحلیلهدف  در  رکتتوسعه  در محدوده   شهر کلانها  و  مشهد 

با مضمون   سؤال ستا دو  در این را .بوده است این شهر یکی از مراکز پررونق خرید و سرگرمی  عنوان بهجانباز 

  مارکت ترین پیامدهای توسعه هایپر مشهد و چیستی مهم  شهر کلانها در  چگونگی توزیع فضایی هایپرمارکت

همسایگی استفاده شد.   نیترکینزدنخست، از مدل    سؤال ید. برای پاسخ به  ها در محدوده جانباز مطرح گرد

نشا بخش  این  هایپرمارکتنتایج  توزیع  الگوی  که  داد  در  ن  نوع    شهرکلانها  از  است.    یا خوشهمشهد 

جانباز    طورهمان محدوده  داد  نشان  پراکندگی  تحلیل  نتایج  خوشهیک  عنوانبهکه  از  تمرکز  ی  های 

در شهر مشهد است که این تمرکز، نشان از تأثیر عوامل مختلفی دارد و گویای وجود فضای  ها  هایپرمارکت

از   است.  محدوده  این  در  شدید  در    نیترمهمرقابتی  جانباز  بلوار  مناسب  موقعیت  ضمن  تمرکز  این  دلایل 

این محدوده    تعداد زیادی مراکز خرید و تجاری در  توان به برند شدن آن و وجودمی  غربی شهر مشهد،میانه 

ها در حوزه خرید و سرگرمی شده و به تجمع تنوعی از مراکز رفع  اشاره کرد که خود، باعث کشاندن سرمایه

در   ژهیوبهپیامدهای مختلفی را    مسلماًشهروندان انجامیده است. تمرکز ایجاد شده در این محدوده،    نیازهای

. بررسی این پیامدها که هدف  گذاردیمبر جای    غیرهغییر کاربری، ترافیک، آلودگی هوا و  هایی چون، ت حوزه

پیمایش در قالب پرسش  سؤال  از  استفاده  با  بوده است  از شدوم پژوهش  و  نامه  این محدوده  اغلین مختلف 

ن داد که در نشا  تی   نتایج آزمون  تحلیل شد.  SPSSای در  تی تک نمونه   انجام گرفت و با آزمون  هایاملاک

تغییر کار پیرامون هاپیرمارکتشاخص کالبدی،  اراضی  پارکینگ کم بری سریع  به  بیشترین، دسترسی  ترین  ها 

در   مراکز خرید  و  هایپرها  توسعه  از  اقتصادی،    مطالعه  مورد محدوده  اثرپذیری  در شاخص  است.  داشته  را 

ترین  ها کمغلی جدید در پیرامون فروشگاههای شبرندشدن منطقه از نظر قیمت املاک بیشترین، ایجاد زمینه

اوقات فراغت    گذراندناثرپذیری را داشته است. در شاخص اجتماعی، وجود محیطی مناسب برای تفریح و  

محیطی نیز وضعیت ازدحام  ترین اثرپذیری؛ در شاخص زیستبین خریداران دارای کم ترین، حس اعتماد بیش

 در محدوده جانباز بوده است. اشی از توسعه هایپرها و مراکز خرید و ترافیک وسایل نقلیه بیشترین اثر ن



کیان سنتر یک  پروما، پاژ، نیکا مروارید، کوه نور،  مختلف )مانند    دلیل توسعه مراکز خریدمحدوده جانباز به

تأسیس )درحال  مال  مشهد  دو،  و    قرارگرفته  موردتوجه  1401تا    1383های  در طی سال  (و  تغییرات  است 

که روند تغییرات کاربری از سال    یا گونهبهجه خود کرده است.  را متو  و نیز اثرات ترافیکی بیشتری   کاربری 

از سال    1395تا    1383 بوده است و  این  با اشباع شدن حدودی منطقه    1401تا    1395روندی بسیار سریع 

ن جذب سفر  اداث امکدرحال اح   مختلف  هایکمتر شده است. از سوی دیگر با افتتاح پروژه   جی تدربهروند  

فراهم می   بیشتر شهروندان و این محدوده  در  تشویق می زائران  بیشتری  افراد  و  این فضاها  شود  از  تا  شوند 

بنابراین با مشاهده ر انتظار داشت در آینده نه  وند تغییرات کاربری در محدوده جانباز میاستفاده کنند.  توان 

اسب عملکردی، ظرفیت  غی بیشتری باشیم که بنابر بر عدم تن چندان دور شاهد تغییرات کاربری زمین و شلو

. بر این شوندیم، پارکینگ و غیره باعث ایجاد وضعیت ترافیکی سنگینی  شبکه، مشکلات مربوط به دسترسی

مهما ترافیک جزء  موضوع  پارک  ساس،  تقاضای  زیرا  بود؛  مراکز خرید خواهد  این  محدوده  معضلات  ترین 

ایستگاه اتوبوس و  های خرید، مسیرهای دپارکینگ مجتمع  ای کمبود ظرفیتحاشیه  به مراکز خرید،  سترسی 

  غیره زیاد است. 

اطلاعات  یهاتیمحدود  نیترمهماز   و  آمار  به  دسترسی  پژوهش،  و    این  است.   اتکاقابلرسمی  بوده 

دستر  ترینیعو    ترقیدقبررسی    منظوربهکه    یاگونهبه به  نیاز  محدوده  ترافیکی  به  اثرات    ی ها دادهسی 

 باوجودکه    باشد یمو ...    یاهیحاشو نیز آمار پارک    موردمطالعهراکز تجاری محدوده  مختلف م  یهانگیپارک

از    یهامراجعه پیگیری  و  مربوطه،    یهابخشمکرر  لذا    هادادهدولتی و خصوصی  و  نگرفت  قرار  اختیار  در 

از   پرسش  هالیتحلبخشی  نتایج  مبنای  شاغلینبر  از  توج  یهایاملاکو    نامه  شد.  انجام  این  محدوده  به  ه 

 . دینمایممحدودیت مهم پژوهشگران آینده را از دشوار بودن تحقیق در این حوزه آگاه 

مقالههایافته )   با  راستا هم  ی  کازرونی  پژوهش  می1388نتایج  کمک  ما  به  روند  (  از  جلوگیری  با  تا  کند 

در   شدهیزی ربرنامه  های منسجم عملی وسیاستخرید، ترویج  ریزی واحدهای  رویه و بدون برنامهتوسعه بی

حبیبی  کاهش یابند. براساس نتایج پژوهش    هایآلودگ، بهبود وضعیت ترافیکی،  خصوص کنترل قیمت اراضی

ریزی مکانی و ساماندهی فضایی هاپیرها و مراکز خرید، توان درک نمود که با برنامه( می1395)مکاران  و ه

ش آسایش  و  می رفاه  بیشتر  میشود.  هروندان  کمتوان  بنابراین  راستای  توسعه  در  منفی  پیامدهای  شدن 

 ها پیشنهادهای زیر را مطرح گردد:هاپیرمارکت

نیز   - و  تفصیلی  طرح  خاص    یهاطرحتوجه  مسائل  به  شهری  فعالیت    یهامحدودهتوسعه  تمرکز 

خوشه و  تجمع  مراکز  سرگرمی  همچون  و  خرید  جهت    هنگرانآینده  دی بادهای  از  که  پیامدهایی  و 

 به همراه دارند.  ی و غیرهطیمح ستیزدی، مسائل کالب 

 های ارتباطی محور اصلی منتهی به محدوده جانباز.شبکه  تقویت فعالیت -

 های مراکز خرید موجود های زیرزمینی با ظرفیت بالاتر از پارکینگنگایجاد پارکی -
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