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د در ورزش ر﮲̏ ى ﮳̏ ش مل ما﮵̏  ه
﮲

ں سوم﮵̎

ى س﮶ د ورز ر﮲̏ ن ﮳̏ ̉Α د صرف ک﮲̎﮲̎ ﮴̎ار م ر ر﮲̸ ردی ﮳̏  ﮲̸
﮲

ں ى ﮳̏﮵̎ ماع ح﮳﮴̎ ط ا ﮴̏ا﮶̏﮵̎ر روا﮳̏

سادات م﮵̎رزازاده1* زهرا
د،ا﮵̏ران س﮶ه د ،م س﮶ه ى م س ردو Β̉ه ﮲̸ س﮶ ى دا﮲̏ م ا﮵̎ت عل و ه ص﮲ ع

ى ح﮳ ا ح﮲﮲̷ ح﮳اد ال س
د ،ا﮵̏ران س﮶ه د، م س﮶ه ى م س ردو Β̉ه ﮲̸ س﮶ ى ،دا﮲̏ س﮶ ت ورز د﮵̏ر﮵̏ ح﮳وی دک﮴̎ری م س﮶ دا﮲̏

دی ساع د ال ى ول﮵̎ عل
د ،ا﮵̏ران س﮶ه د، م س﮶ه ى م س ردو Β̉ه ﮲̸ س﮶ ى ،دا﮲̏ س﮶ ت ورز د﮵̏ر﮵̏ د م س﮶ ى ار س ا﮲̎ س﮶ ح﮳وی Αر س﮶ دا﮲̏

        

دف : ه دمه و  م﮴̷
ا﮵̎ن، 1399). س ا﮳̎ ع و  ى  س﮶اه (ام﮵̎ر ت  س ا راد  ا﮲̸ ش روی  ﮵̎̏﮹ ى  صل ا ش  ح﮹ال ى  موم ع ا﮵̏  روزا﮲̏ه  دهای  ح﮲ر﮵̏ مورد  م ک̉﮵̎ری در  م﮵̎ ص ا﮵̏ ﮴̏ ح﮲اب  ﮴̎̏﮲ ا وع  ص﮲ مو
راد ا﮴̎، ا﮲̸ س  را

﮲
ں ،  2012) در ا﮵̏

﮲
ں د﮵̏ ح﮵̎ م (م ﮵̎

س﮴̎ ه ده  ﮲̎̎﮲ صرف ک م ت که  س  ا
﮲

ں دات ا﮵̏ ا﮵̏ ﮴̏عه ها  ت  س ا﮵̎ س لات،  ص﮵̎ ح ظر از ﮴̏ صرف ﮲̏ ما  مه  ه س﮶﮴̎رک  م ه  ﮳̎
ح﮳﮲̎

مولا ى که مردم مع صل ک راه ا د .﮵̏ ﮲̎̎﮲ ى ک ل م م ى ع ح﮲﮴̎ل﮲̷ ه روش های م دمات ﮳̏ ح﮲ صولات و  ح لاعات در مورد م ط ب ا س ح﮲ود و ک داف  ه اه دن ﮳̏ س﮵̎ ﮳̏رای ر

ح﮲ا﮲̏واده و ا﮴̎ن،  س ا﮳̏ دو رد  ى ﮲̸ ماع ح﮳﮴̎ ط ا ع ﮴̏ر، روا﮳̏
س﮵̎ ا﮲̎ی و مع ه  ا﮵̏ ﮳̏ های د﮵̏ک̉ران،  ه  ص﮵̎ د ﮴̏و ﮲̎̎﮲ ى ک م اده  ﮲̷̎﮴ س ح﮲ود ا ظر  د مورد ﮲̏ ا﮵̏ ﮳̏ر﮲̏ صول  ح م د  ح﮲ر﮵̏ ﮳̏رای 

﮵̎ر
 ٔ̌̏﮴﮶̏

﮲
ں ا﮵̏﮲̸﮴̎ دف  ا﮳̏ ه ح﮲﮵̎ر  اله ا ، 2012).  م﮴̷ ک̉ ﮲ و وا﮲̏

ں س﮶ود (ل﮵̎ ى  ده م ا﮲̏م﮵̎ ى»  ماع ح﮳﮴̎ ه ا سرما﮵̏ ت که « س ح﮳ازی ا س﮶﮳̎که های م ق  طر﮵̏ ا﮵̏ از  ت  ع﮵̎ وام در وا﮴̸ ا﮴̸
ت. س ه ا ح﮳ام ک̉ر﮲̸﮴̎ ى ا﮲̏ س﮶ د ورز ک ﮳̏ر﮲̏ ح﮲اب ﮵̏ ﮴̎̏﮲ د و ا ح﮲ر﮵̏ د  ﮲̎

رآ﮵̏ راد در ﮲̸ ﮲ ا﮲̸
ں ى  ﮳̏ر ذه ماع ح﮳﮴̎ ط ا روا﮳̏

ها : س﮶ مواد و رو
س﮶هر ى  س﮶ ن لوازم ورز ̉Αد ﮲̎̎﮲ صرف ک ه م كل﮵̎ ل  س﮶ام ش  ح﮳امعه ﮹̏ر﮶وه ت . س ده ا س﮶ ح﮳ام  ى ا﮲̏ س﮶ ما﮵̏ ﮵̎̏﮹ ى -  ﮲̷̎﮵ ص ه روش ﮴̏و ت که ﮳̏ س Αر﮳̏ردی ا ر  ص﮲ حا ش  ﮹̏ر﮶وه
ح﮲اب ﮴̎̏﮲ را ﮲̷̏﮲ ن 384  ̉Αدول مور ح﮳ ساس  ساده ﮳̏ر ا ى  صاد﮲̸ مو﮲̏ه ک̉﮵̎ری ﮴̏ ا﮳̏ روش ﮲̏ ش  مو﮲̏ه ﮹̏ر﮶وه ح﮳امعه، ﮲̏ دود ﮳̏ودن  ح ا﮲̏م ل  ه دل﮵̎ س﮶ور عراق ﮳̏ود که ﮳̏ صره ک ﮳̏

طه ملکردی و را﮳̏ ا﮴̎ری، ع ح﮲ سا حاظ  ه ل ت و ﮳̏ س ه ا ل 45 ک̉و﮵̏ س﮶ام  که 
﮲

ں م ردی ول ﮲ ﮲̸
ں ﮵̎̏﮳ ى  ماع ح﮳﮴̎ ط ا دارد روا﮳̏ ا﮴̎﮲̏ س ا﮲̎مه ا س﮶ س ا﮳̏ ﮹̏ر دازه ک̉﮵̎ری داده ها  د. ا﮲̏ د﮲̏ س﮶

ه س﮳̎ حا ا﮳̎خ م اده از آل﮲̷ای کرو﮲̏ ﮲̷̎﮴ س ا﮳̏ ا ى آن  ا﮵̏﮵̏ ا﮹̏ د و  س﮶ د  ﮵̎̏﮵ ا﮴̏ ن  ̉Αح﮲﮳̎ر ظر  ا﮳̏ ﮲̏ ى  ح﮴̎وا﮵̏ ى م ق روا﮵̏ طر﮵̏ ا﮲̎مه از  س﮶ س ى ﮹̏ر د. روا﮵̏ س﮶ ح﮳ام  ت،ا﮲̏ س ده ا س﮶ ى  ح طرا ای 
﮵̎̏﮲ر﮲ 83/0 ا﮲̎مه  س﮶ س كل ﮹̏ر ى  ا﮵̏﮵̏ ا﮹̏ د و  ت آم س ه د ملکردی 0.77﮳̏ ح﮳ر﮲ء ع ى 0.88 و  ﮳̏رای  ه ﮴̏عامل ا﮴̎ری 0.84، ﮳̏رای مؤل﮲̷ ح﮲ سا ه  ا ﮳̏رای مؤل﮲̷ دار آل﮲̷ د م﮴̷ س﮶
د. س﮶ اده  ﮲̷̎﮴ س مو﮲̏ه ای (SPSS21) ا ک ﮲̏ ر﮲ار( AMOS22) و آزمون t ﮴̏ ط ﮲̏رم ا﮲̸ س ها از روش SEM ﮴̏و ل داده  حل﮵̎ ه و ﮴̏ ح﮳ر﮲﮵̏ د .﮳̏رای ﮴̏ س﮶ ه  س﮳̎ حا م

هها: ﮴̎ ﮵̏ا﮲̸
ظری ى ،﮲̏ ط ا﮳̎ س﮶﮳̎که های ار﮴̏ ظری  ت الک̉وی ﮲̏ ا﮳̏ رعا﮵̏ د  ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ه ﮳̏ر ا سرما﮵̏ ﮵̎ر 

ا﮴̏﮶̏ ﮲̎که 
ى و ا﮵̏ س﮶ صولات ورز ح ت م ع﮵̎ ص﮲ ى و س ه ﮳̏رر ر ﮳̏ ص﮲ حا اله  در م﮴̷

ى د م ح ح﮹ه  ا﮴̏  ل)  ا﮳̏ ﮴̷̎﮴ م ع ا﮳̏ر﮲اری  ا﮲̎﮳̏ م ها و  ت  ما﮵̏ ح ملکردی ( ت) و ا﮳̏عاد ع م﮵̎ م﮵̎ ص ماس و  ماس، روش ﮴̏ ى (﮴̏کرار ﮴̏ ب)، ﮴̏عامل
دازه و ﮴̏رک﮵̎ ا﮴̎ری (ا﮲̏ ح﮲ سا و 

ت، ﮴̷̎﮵ ح﮴̷ د .در  س﮶ اده  ﮲̷̎﮴ س ح﮳امعه ا ک  مو﮲̏ه ای ﮵̏ ک ﮲̏ د از آزمون t ﮴̏ ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ى و ا ماع ح﮳﮴̎ ه ا سرما﮵̏ ت  ع﮵̎ ص﮲ ى و سا﮵̏ ا﮲̎ س﮶ دا ﮳̏رای  ﮴̎
د.ا﮳̏ س﮶ ه  ح﮲﮴̎ د،﮹̏ردا س﮶ ا﮳̏ د  ﮴̏وا﮲̏

ه ى ﮳̏ س﮳̎ م ﮲̏ ﮴̎
ق، آ﮵̏ ﮵̎ ح﮴̷ های ﮴̏ ه  ﮵̎ ص﮲ ر ا﮳̏ ﮲̸ ل  ح﮲ دا ح﮳لوک̉﮵̎ری ﮴̏ د .﮳̏رای  ى ک﮲̎ م ى  س ى را ﮳̏رر ص﮲ ر دار ﮲̸ م﮴̷ طالعه و  م مورد  مو﮲̏ه  ﮲ ﮲̏

ں ا﮵̎﮲̏ک̉﮵̎ م  
﮲

ں ﮵̎̏﮳ اوت  ﮲̷̏﮴  روش 
﮲

ں ا﮵̏
ى حΝ آزمون ﮴̏ ا﮴̎﮵̏ ت. ﮲̏ س ا﮳̏ 3 ا ح﮳امعه ﮳̏را﮳̏ر  ه از  ﮳̎

ح﮳﮲̎ هر  مرات در  ﮲ ﮲̏
ں ا﮵̎﮲̏ک̉﮵̎ م ا﮵̏  د: آ س﮶ صورت ارا̏ٔه   

﮲
ں ه ا﮵̏ ه ﮳̏ ﮵̎ ص﮲ ر ا﮳̎رت د﮵̏ک̉ر، ﮲̸ ه ع د .﮳̏ س﮶ طرح  سوال م ع﮲̎وان 

دل ع﮲﮵̎رهای م ا﮲̎داری م﮴̎ ح مع ط س ى  طر﮲̸ ت .از  س ا﮲̎دار ا ى مع ص﮲ ر ﮲ ﮲̸
ں ا﮵̎﮲̏ک̉﮵̎ ا﮳̏ م ش  ع﮲﮵̎رهای ﮹̏ر﮶وه  های م﮴̎

﮲
ں ا﮵̎﮲̏ک̉﮵̎ لاف م ح﮲﮴̎ ت ا ع﮵̎ ص﮲ س﮶ان داد که و مو﮲̏ه ﮲̏ ک ﮲̏ ﮴̏

ت. س ده ا س﮶ ه  ذ﮵̏ر﮲̸﮴̎ دل ﮹̏ ط م  روا﮳̏
﮲

ں ﮵̎̏﮳ ى  س﮴̎ک̉
م﮳̎ ه ت و  س ى دار ا مع﮲̎ ع﮲﮵̎رها  م﮴̎ مه  ه ى  ا﮳̏ر عامل  رو، 

﮲
ں ت .از ا﮵̏ س لا﮴̏ر از 1.96 ا ا﮳̏ م﮴̎ر از 0.5 و آماره t در  ک

،(ID) ى د ﮴̏عامل ا﮴̎ری(SD) ، ﮳̏ع ح﮲ سا د  ى(SC) ، ﮳̏ع ماع ح﮳﮴̎ ه ا سرما﮵̏ س﮶ود:  ى  م اده  ﮲̷̎﮴ س صارات ز﮵̏ر ا ح﮲﮴̎ دهAMOS  از ا س﮶ دل ارا̏ٔه  م ، در 
﮲

ں لاوه ﮳̏ر ا﮵̏ ع
ت ما﮵̏ ح ى (IS) و  لاعا﮴̏ ط ى ا ا﮳̎﮲̏ ﮵̎

س﮶﮴̎ ى(FS) ، ﮹̏ ا﮳̎﮲̏ ﮵̎
س﮶﮴̎ ى ﮹̏ مل ى و ع ماس(CM) ، مال ت، روش ﮴̏ م﮵̎ م﮵̎ ص  ، (FC)ماس ى ﮴̏ راوا﮲̏ ملکردی(FD) ، ﮲̸ د ع ﮳̏ع

. (CB) ح﮳اری ا﮲̏م ﮴̏ ح﮲اب   ﮴̎̏﮲ طه(SC)  و ا ب را﮳̏ دازه و ﮴̏رک﮵̎ ى(ES) ، ا﮲̏ عاط﮲̷
و ى  ماع ح﮳﮴̎ ا ه  سرما﮵̏ ا﮳̏لای  ا﮶̏ر  ب 

ر﮵̏ ص﮲ ده  ده﮲̎ س﮶ان  ت که ﮲̏ س ا ده  س﮶ كل 1 ارا̏ٔه  س﮶ در  ى  صل ا ه  ﮵̎ ص﮲ ر ه ﮲̸ مر﮳̏وط ﮳̏ ا﮴̎ری  ح﮲ سا معادلات  ى  دل ﮲̏ها﮵̏ م
د. ده ا﮲̏ س﮶ س﮶ان داده  كل ﮲̏ س﮶ ده در  س﮶ ش  ع﮲﮵̎رهای آزما﮵̏ م﮴̎ مه  ه ى  ا﮳̏ر عامل  ،

﮲
ں لاوه ﮳̏ر ا﮵̏ ت .ع س د ا ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ا

                                                         
z.mirzazadeh@um.ac.ir   : ده اول س﮲̎

ك ﮲̏و﮵̏ ﮵̎̏﮲ ت الك﮴̎رو س 1 آدرس ﮹̏

mailto:z.mirzazadeh@um.ac.ir


2

ى س﮶ ن ورز ̉Α د صرف ک﮲̎﮲̎ ﮴̎ار م ه های آن  ﮳̏ا ر﮲̸ ردی و مول﮲̷ ﮲ ﮲̸
ں ى ﮳̏﮵̎ ماع ح﮳﮴̎ ط ا ب روا﮳̏ را﮵̏ ص﮲ ى و  ط ا﮳̎ دل ار﮴̏ كل 1: م س﮶

ش ع﮲﮵̎رهای ﮹̏ر﮶وه ا﮴̎ری م﮴̎ ح﮲ سا دل معادلات  ص های ﮳̏رازش م ح﮲ س﮶ا دول 1:  ح﮳
AGFAGFICFIRMSEAX2/dfص های ح﮲ س﮶ا

دل م
دوه ﮴̸﮳̎ول0.061-3>0.9<0.9<09< ح م

ى ح﮲و﮳̏ ب  س ا﮲̎ از ﮴̏ دازه ک̉﮵̎ری  ا﮲̏ الک̉وی  د که  ده ى  م س﮶ان  داول ﮲̏ ح﮳ ت.  س ا ده  س﮶ دول 1 ارا̏ٔه  ح﮳ در  دازه ک̉﮵̎ری  ا﮲̏ الک̉وی  ب  س ا﮲̎ ى ﮴̏ كل های  ص  ح﮲ س﮶ا
د. ﮲̎̎﮲ ى ک م ى  ا﮳̎﮲̏ ﮵̎

س﮶﮴̎ ى از الک̉و ﮹̏ ح﮲و﮳̏ ه  ها ﮳̏ د و داده  ده ا﮲̏ س﮶ ه  ذ﮵̏ر﮲̸﮴̎ ها ﮹̏ ص  ح﮲ س﮶ا ا﮳̎رت د﮵̏ک̉ر،  ه ع ت .﮳̏ س ح﮲وردار ا ﮳̏ر

ح﮳هگ﮵̏ری: ت﮵̏ ﮲̏
و ت  ﮳̎

م﮶̎ طه  را﮳̏ ى  س﮶ ورز صولات  ح م ن  ̉Αد ﮲̎̎﮲ صرف ک م  
﮲

ں ﮵̎̏﮳ در  راد  ا﮲̸ ط  روا﮳̏ و  د  ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ا ب  و ﮴̏رک﮵̎ دازه  ا﮲̏ ﮲ 
ں ﮵̎̏﮳ داد که  س﮶ان  ها ﮲̏ ه  ﮵̎ ص﮲ ر ل ﮲̸ حل﮵̎ حΝ ﮴̏ ا﮴̎﮵̏ ﮲̏

﮵̎ر
ا﮴̏﮶̏ ب،  ﮵̎

﮲ ﮴̏ر﮴̏
ں م﮵̎ ه ه ح﮳ود دارد .﮳̏ د و ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ماس و ا س ﮴̏ رΑ﮲̏ ماس و ﮲̸ ت، روش ﮴̏ م﮵̎ م﮵̎ ص  

﮲
ں ﮵̎̏﮳ ت،  ﮳̎

طه م﮶̎ ک را﮳̏ ، ﮵̏
﮲

ں لاوه ﮳̏ر ا﮵̏ ح﮳ود دارد. ع ا﮲̎داری و مع
ه سرما﮵̏ ى  ملکردی و ﮴̏عامل ا﮴̎ری، ع ح﮲ سا ا﮳̏عاد   

﮲
ں ﮵̎̏﮳ ت  ﮳̎

م﮶̎ ا﮲̎دار  مع طه  ى ﮴̏وان ادعا کرد که را﮳̏ م  رو 
﮲

ں ا﮵̏ د .از  س﮶ د  ﮵̎̏﮵ ا﮴̏ د  ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ا ها ﮳̏ر  ت  ما﮵̏ ح ا﮲̏واع 
ى ماع ح﮳﮴̎ ه ا سرما﮵̏  

﮲
ں ﮵̎̏﮳ ت که  ى ﮴̏وان ک̉﮲̷ ساس، م  ا

﮲
ں ح﮳ود دارد .﮳̏ر ا﮵̏ ى و س﮶ صولات ورز ح ن م ̉Αد ﮲̎̎﮲ صرف ک ى م ماع ح﮳﮴̎ س﮶﮳̎که ا د در  ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ى و ا ماع ح﮳﮴̎ ا

د لا﮴̏ر از دو ﮳̏ع ا﮳̏  
﮲

ں ا﮵̎﮲̏ک̉﮵̎ ا﮳̏ م ى  ماع ح﮳﮴̎ ه ا سرما﮵̏ ى  د ﮴̏عامل س﮶ان داد که ﮳̏ع حΝ ﮲̏ ا﮴̎﮵̏ ، ﮲̏ ﮲
ں لاوه ﮳̏ر ا﮵̏ ح﮳ود دارد ع ا﮲̎داری و ت و مع ﮳̎

طه م﮶̎ د را﮳̏ ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ردی و ا ﮲̸
ى عامل ا﮳̏ر  ا﮳̏  ا﮴̎ری  ح﮲ سا ملکردی و  ع ى،  های ﮴̏عامل ه  مول﮲̷ س﮶ان داد که  ى ﮲̏ عامل ل  حل﮵̎ حΝ ﮴̏ ا﮴̎﮵̏ ﮲ ﮲̏

ں ﮵̎
ح﮹﮲̎ م د دارد. ه ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ا را ﮳̏ر  ﮵̎ر 

ا﮴̏﮶̏  
﮲

ں س﮶﮴̎ر﮵̏
﮵̎̏﮳ د﮵̏ک̉ر، 

صرف م ه  د، ﮳̏ ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ا ﮵̎ر آن ﮳̏ر 
ا﮴̏﮶̏ ت و  م﮵̎ م﮵̎ ص ا﮳̏لای  های  ت ارزش  ا﮳̏ رعا﮵̏ ت . س مو﮶̏ر ا ى  س﮶ د ورز ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ا ب در  ﮵̎

ه ﮴̏ر﮴̏ 0.92، 0.84 و 0.72 ﮳̏
ت س ه د ع ﮴̏ری ﮳̏ ح﮳ام لاعات  ط ا﮴̏ ا د  ﮲̎̎﮲ ى ک ساس م ح س﮶﮴̎ری ا

﮵̎̏﮳ ت  م﮵̎ م﮵̎ ص ى  ماع ح﮳﮴̎ س﮶﮳̎که های ا ا﮳̏ آ﮲̏ها در  د  ﮲̎̎﮲ س﮶ورت ک راد م ا﮳̏ ا﮲̸ س﮶ود  ى  هاد م س﮶﮲̎
﮵̎̏﮹ ن  ̉Αد ﮲̎̎﮲ ک

ک د ﮵̏ ح﮲ر﮵̏ Β̉م  ه﮲̎ صوص  ح﮲ ه  س﮶ود ﮳̏ ى  م هاد  س﮶﮲̎
﮵̎̏﮹ ن  ̉Αد ﮲̎̎﮲ صرف ک م ه  ت، ﮳̏ س مو﮶̏ر ا د  ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ها در ا ت  ما﮵̏ ح ﮲̎که ا﮲̏واع 

ه ا﮵̏ ح﮳ه ﮳̏ ا﮳̏ ﮴̏و ت  د. در ﮲̏ها﮵̏ آور﮲̏
د. ظر ﮳̏ک̉﮵̎ر﮲̏ وع را در ﮲̏ ص﮲ مو  

﮲
ں دمات ا﮵̏ ح﮲ ا﮵̏  صول  ح م

ها: د واژه  كل﮵̎

ى س﮶ د ورز ده، ﮳̏ر﮲̏ ﮲̎̎﮲ صرف ک م ا﮴̎ر  ى، ر﮲̸ ماع ح﮳﮴̎ ط ا روا﮳̏
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ع: م﮲̎ا﮳̏
ل در ﮴̏هران). ا﮳̏﮵̏ مو ح﮳اری  ا﮲̏م ﮴̏ ن  ̉Αد ﮲̎̎﮲ صرف ک م مو﮲̏ه:  ش آ﮲̏ها ﮲̏ د ﮳̏ر واک﮲̎ ن ﮳̏ر﮲̏ ̉Αد ﮲̎̎﮲ صرف ک م ﮵̎ر 

ا﮵̎ن،ف.(1399)ٔ̌̏﮴﮶̏ س ا﮳̎ ى، م.ع.ع س﮶اه ام﮵̎ر
ت، 25. 99-81 د﮵̏ر﮵̏ م ح﮳له  م

هان ص﮲̷ ا س﮶هر  سازمان  ى در  سازما﮲̏ ى  ماع ح﮳﮴̎ ا ه  سرما﮵̏ ى  س ى، ح.( 1390) .﮳̏رر ﮲̎
س﮵̎ ح ى، ع.آ﮴̸ا ى ﮳̏ر﮲رک̉ م س﮶ا̏ٔ ى، ع. ها﮲̏ ص﮲̷ ا صر  صاری، ع.﮲̏ ا﮲̏

د، 134-1.107 ت ﮳̏ر﮲̏ د﮵̏ر﮵̏ م ح﮳له  م ا﮴̎ن  س ا
ى ﮳̏رای و ﮴̏عامل ملکردی  ع ا﮴̎ری،  ح﮲ سا ى  ماع ح﮳﮴̎ ا س﮶﮳̎که  ى  س ت: ﮳̏رر س﮵̎ ح﮳﮲̎ و  ى  ماع ح﮳﮴̎ ا ه  سرما﮵̏ س﮶﮳̎که  .(1388) م  ى،  ح صال ى، س . ا﮴̎﮲̏ س ا﮳̏

ى، 30. 36-23. ماع ح﮳﮴̎ ﮴̷̎﮵ات علوم ا ح﮴̷ مردان در ﮴̏هران، ﮴̏ ا﮲̏ن و  ز
ى.10. ل عامل حل﮵̎ اده از ﮴̏ ﮲̷̎﮴ س ا﮳̏ ا ا﮵̏ن  س﮶﮴̎ر ط م س د ﮴̏و ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ل مو﮶̏ر ﮳̏ر ا ا﮵̎هرودی، م.(1390). عوام س ى  ح﮳﮲̷ صر، م. علوی، .﮲̏ ى ع م﮵̎ع س

47-65.
ا﮴̎ری.410-418 .65 . ى و ر﮲̸ ماع ح﮳﮴̎ ردی، علوم ا ل ﮲̸ حل﮵̎ ده .﮴̏ ﮲̎̎﮲ صرف ک د م ح﮲اب ﮳̏ر﮲̏ ﮴̎̏﮲ ا﮴̎ری ﮳̏ر ا صاد ر﮲̸ ، ز (1391). رو﮵̏کرد ا﮴̸﮴̎

﮲
ں د﮵̏ ح﮵̎ م
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