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 چکیده:

لوگو در فراسوی هدف اصلی خود، یعنی ایجاد تمایز، قادر است به منزله یک متن دیداری 

اش با مخاطب خود به منزله یک گفته پرداز ارتباط برقرار ایای و بر پایه مضامین نشانهچندرسانه

شناسی نشانه روش بر تکیه با پژوهش،این  سازد و در زایش و جریانی نو از معنا نقش آفرینی کند.

قدیمی و پرطرفدار فوتبال کشور موجود در لوگو دو باشگاه های نشانه کشف رولان بارت در صدد

از مطلوبیت کافی  آیا لوگو های این دو باشگاه  تا مشخص شود ستاپرسپولیس و استقلال یعنی 

تحلیلی به لحاظ ماهیت و  است ردیکاربپژوهش حاضر به لحاظ هدف  هستند یا خیر؟ اربرخورد

در هر دو  نشانه ها مستقیم از و استفاده ابتدایی های پژوهش نشان داد کهیافته  توصیفی است. -

 دست هاآن مفهوم به ها،نشانه صریح معانی نظر گرفتن در با مخاطب کهردیده است گ موجب لوگو

 یک بارز خصوصیاتکه از  هااز نشانه چندپهلو و معانی ضمنی و دیگر فرصتی برای یافتن یابد

های صورت گرفته تحلیلمچنین ه. باشدن دریافت برای مخاطب قابلاست،  ارتباطی موفق عنصر

متر کدر طراحی لوگو باشگاه استقلال نسبت به لوگو باشگاه پرسپولیس این ضعف  نشان داد که

ها قابل دریافت است و به دنبال آن چندپهلو بیشتری از نشانه و به مراتب معانی ضمنیاست و 
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 مقدمه:

 لاهرودی دارند )شمس مشتریان ذهن تسخیر در بسزایی نقش ها نوشته و هارنگ اشکال، نوین بازاریابی علم در

 منافعی پیشبرد و مشتری با موثر ارتباط برقراری برای اقتصادی های بنگاه و ها شرکت صاحبان ( امروزه1331بهاری، و

 چنانچه (1338پاکاری و همکاران، ( دارند تنگاتنگی رقابت یکدیگر با شود، می آنها نصیب فروش محصولاتشان از که

 سهم زیادی های سال تا شود، گرفته نظر در آنان محصولات پایین قیمت یا و بالا کیفیت ها،شرکت رقابتی تنها مزیت

 و شمس( دهند افزایش را خود بازار سهم امروزی، رقابتی بازار در توانست نخواهند و داشته هدفشان از بازار معینی

 است، شده توجه کمتر آن به بازاریابی های آمیخته در که محصول همراه مکمل عوامل به نیاز ( پس1331نژاد، کاملی

 برخورداری همینطور و تجاری نام ارتقای های راه موثرترین از بود. یکی خواهد رقابتی مزیت ایجاد در روش موثر یک

 لوگو یک از استفاده نماید، می درگیر محصول سازمانی هویت با را کننده مصرف ذهن که مناسب سهم بازار یک از

 (.2112، همکاران و وانگ( است ماندگار و هوشمندانه، موثر

محصولاتش استفاده  ایخود  ییشناسا یبدون نام، برا ایشرکت، با  کیاست که  یکیگراف یطراحلوگو 

 تیتوانند به شرکت ها کمک کنند تا هو یم ینشانه بصر کیبه عنوان  هالوگو (. 1338)هندرسون و کوت، کندیم

 بیس کی .(2113)کیم و لیم، منحصر به فرد خود را به اشتراک بگذارند و توجه مصرف کنندگان را به خود جلب کنند

چند  نهایا ،الدمک دون یبرا M رنگ زرد با حرف کیو  ک،ینا یبراطراحی خلاقانه خاص  کیاپل،  یگاز گرفته برا

به  یبصر یها انهنشبه عنوان  لوگوها ب،یترت نیبه هم(.  1338معروف هستند  )هندرسون و کوت،  ینمونه از لوگوها

ون )هندرسکنند یادآوریشرکت خاص را به آنها  کیو بلافاصله  کنندمصرف کنندگان را جلب  توجه توانند یم یراحت

و باترا،   ودل ترز،ی؛ پ2114و ودل،  ترزی؛ پ1388 ن،ی؛ ف2114و الدر،  شنایکر ان،یس؛ 1383 تر،ی؛ پ1338و کوت، 

 (.1333 ،یمان و رویشاپ س،یننیکنند )مک زیو آن را متما ییشناسا گرید یشرکت ها انیشرکت را در میک  و (2111

ندگان کنمنجر به نگرش مثبت مصرف ییآشنا نیچن شوند،یها آشنا مکنندگان با آرمکه مصرف یزمان ن،یعلاوه بر ا

آن آشناتر  یکه لوگو یبا شرکت کنندگانمصرف جه،یدر نت .(2111, وسیم و یسزوسکیجان) شودیها منسبت به شرکت

 یبهتر یتا عملکرد مال کنندیها کمک مبه شرکت ریکنندگان درگمصرف نیو به نوبه خود، چن شوندیم ریاست درگ

ها کمک کنند تا با به شرکت توانندیها مآرم گر،ی(. به عبارت د2113پول، و پارک،  چ،ینگریزیداشته باشند )پارک، آ

؛ 2112 ن،یدهند )آبرات و کل شیها افزاکننده را در مورد شرکتبرقرار کنند و دانش مصرف یارتباط بهتر نفعانیذ

و  دویاکیری؛ ک2111ملوار، و گوپتا،  ،ی؛ فرود1334 ل،یو هارکائ چ،ی؛ داتون، دوک2111 ،ی؛ برومل2111 ،یبالمر و گر

 دیداری خارجی عناصر ترین مهم از و ویژه تعلقات از بخشی لوگو، (.2112و تاکور،  ،یسور ،ی؛ کوهل2111 لوارد،یم

 اهمیت حائز بسیار برند یک سرنوشت در آن، وانتخاب طراحی چگونگی که آید می شمار به مشتریان برای برند یک

نتایج تحقیق آن  قرار دادند یبرند موجود را مورد بررس یلوگو 131( 1338هندرسون و کوت )در همین راستا  است

 .بگذارد ریتأث یغاتیکننده قبل از هرگونه تبلمصرف یهابر واکنش تواندیلوگو م کی یطراح یهایژگینشان داد که وها 

 این برای گرافیک طراحان که است آن طراحی سایرین،کیفیت به نسبت لوگو هر شدن متمایز در مؤثر عوامل از یکی

لوگو و  یطراح نیرابطه ب در پژوهشی (2113) نسیها در همین راستا برند. می بهره گونی گونا های شیوه از مهم

بر قضاوت مصرف کنندگان در مورد  یلوگو به طور قابل توجه یکرد و نشان داد که طراح یشرکت را بررس ریتصو
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 تیامثبت و رض یهایابیارز توانندیو هماهنگ م یعینسبتاً طب ق،ینسبتاً دق یهاآرم .گذارد یم ریرندها تأثب ریتصو

 .را به همراه داشته باشند انیمشتر

ند، ساز باش های نوشتاری و تصویری ساخته میشوند تا بتوانند برای هر سازمانی هویتهای نشانهآرمها از رمزگان 

که آرم نشانه چیزی، کسی یا سازمانی شود، رمزگان نوشتاری یا تصویری، نشان، نماد یا چیزی باید یعنی به این منظور 

 و طراحان توجه مورد کمتر که لوگوها طراحی فنون از یکی د. به وسیله طراح یا طراحان آرم انتخاب یا طراحی شو

 معناهای واکاوی شناسی،به نشانه .است شناسی نشانه ساختار و نظریه مبنای بر طراحی است، بوده برند مدیران حتی

 دهد.در همین راستا کریمی می قرار خویش توجه کانون در را ها نشانه و پرداخته مختلف متون در پنهان و ضمنی

پژوهش خود بر روی تحلیل نشانه شناختی آرم فدراسیون کشتی به این نتیجه رسیده  در (1331) یارمند و فیروزجایی

 با در مخاطب طوریکه به باشد؛می مستقیم به صورت غالباً  فدراسیون کشتی تبلیغات در رفته به کار هایاند که نشانه 

دریافت  قابل نشانه ها از چندپهلو و ضمنی معانی و یابددست می آنها مفهوم به نشانه ها، صریح معانی گرفتن نظر

 نیست.
مستقیم و ضمنی یک نشانه پرداخته است.معنای صریح طبق آنچه به تشریح معانی صریح،  1314رونالد بارت نیز در سال 

چارچوب  یابد بلکه درشود لیکن از نظر وی سیر معنی همین جا خاتمه نمیکند،به منزله اولین سطح بیان مطرح میبارت بیان می

ت و ین سطح معنی منجر شود)اوومتواند با ایدئولوژی یا اسطوره به دسیستم دلالت که بر پایه یک فرایند و نه محصول است می

( خوانش 2114(. در نشانه شناسی بارت که به نحوه انتقال پیام تصاویر و سیتم حاکم بر آن ها تاکید دارد)پارسا،2111،کما

تصویری دارای پنج پیام کلی و بزرگ است که عبارتند از پیام زبانی، پیام روایی، پیام تصویری آیکونیک)شمایلی(، پیام تصویری 

ی یابد. در پیام روایی، فرایندی روایسمبولیک )نمادین( و پیام هنری زیبا شناختی. در پیام زبانی، پیام از طریق واژه انتقال می

سازد. پیام تصویری که پیام مهم تری است خود به دو پیام آیکونیک و عبور از مرحله ای به مرحله دیگر را خاطر نشان می

یک  معنای شود و در پیام سمبولآیکونیک استفاده از رمزگانی است که سبب کددار شدن تصویر مرشود.پیام سمبولیک تقسیم می

شوند. در نهایت،پیام دیگری نیز از خوانش تصویری قابل در یافت است که درک آن سمبولیکی همچون پیام رنگ ها منتقل می

 کسی نخستین بارت، رولان (.1332شناختی دارد)شعیری،وابسته به دانش فرهنگی بیننده است.این امر دلالت بر مدلولی زیبا

 هایشیوه بررسی شناسینشانه موضوع وی، دیدگاه از. پرداخت معنا تولید چگونگی براساس هارسانه مطالعه به که بود

 دال مرتبه، نخستین در دلالت، تبیین برای بارت دوگانه نظام (. 1313بشیریه، ) است معنابخش هاینشانه نظام تولید

 مدل در دلالت دوم مرتبه. میشود توصیف بیرونی واقعیت در خود مصداق با نشانه رابطه نیز و نشانه درون در مدلول و

 دلالت سوم مرتبه به صریحی اشاره بارت (. 2111فیسک، )است هانشانه ضمنی و پنهان معنای یا ضمنی معنای بارت،

 دلالت مفهوم که بارت (. 1381اباذری،)میدانند  بارت دلالت سطح سومین را اسطوره فیسک، چون محققانی لکن ندارد،

 یک یعنی هستند؛ دوم زبانی سازنده هااست نشانه باور این بر است، گرفته وام یلمزلف از را دلالت مراتب و ضمنی

 )احمدخانی، میکند ایجاد را دلالت ضمنی که است تازه دالی سازندة خود است، شده تشکیل مدلول و دال از که نشانه

 به وسیلة دوم نظام به مربوط  هایدال تضمنی، نشانه شناسی میگوید در فرازبان تعریف بارت در همچنین (1332

 نظام هاینشانه توسط نظام دوم به مربوط مدلولهای آنجا در :است معکوس فرازبان امر در این میشوند، ایجاد اول نظام

 ای،رسانه و تبلیغاتی در تحلیلهای بارت نشانه شناختی روش زمینه در مهم کارهای (. از2111میشوند)بارت، ایجاد اول

 نیز ویلیامسن تبلیغات توسط در ایدئولوژیکی و معنایی نظامهای مطالعه ، (1311 ) در مد بارت خود مطالعه بر علاوه

 است. شده انجام
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شک بر برندها و مصرف  نلوگو بدو کیدهد که  ینشان م یهمگ یورزش ریخطوط مطالعات لوگو در حوزه غ

ارتباط مهم  کیعنوان مانند لوگو به یتجار یهااند که نشانمحققان نشان داده از یاریبس گذارد. یم ریکنندگان تأث

 یورزش یها(، مارک2111و همکاران،  کانکل) گیل ی(، برندها2111)راس و همکاران،  یاحرفه میت یبرندها یبرا

 یمارک ها ی( و حت2112و همکاران،  امزیلیباشگاه تناسب اندام )و یبرندها، ( 2111)راس و همکاران،  یدانشگاه نیب

هر رشته ورزشی دارای یک جایگاه و موقعیت مشخص و نیز دارای عمل میکنند. (2111و همکاران،  امزیلیورزشکار )و

فظ جمعیت فعال و هوادار فعلی و گسترش مخاطبان و هواداران خاص خود است که تثبیت و ارتقای این موقعیت، ح

نفوذ و جذب مخاطبان آن رشته ورزشی مستلزم داشتن یک آرم یا لوگویی است تا بتواند در کوتاه ترین زمان بیشترین 

از بین لیگ های حرفه ای میتوانیم به لوگو تیم های حرفه ای در ورزش فوتبال اشاره کنیم.  .اثر را در بیننده بگذارد

 ان،ی)مصرف کنندگان، حاممانند  خود  دیموجود و جد نفعانیفوتبال و ذ یها میت نیب یرتباط قابل توجهلوگوها ا

 یجبر ؛2113،آن و همکاراندهند ) یباشگاه فوتبال را نشان م افتهی رییتغ یکنند و ارزش ها یم جادی( ایمال انیحام

باشگاه  نآ خیتار ی ریشه درنشان است که به طور سنت کیفوتبال معمولاً به شکل تیم برند  کی یلوگو (.2111، واتر

 (.2111بیلی،دارد )

با توجه به این که یک لوگوی خوب در ورزش باعث ارزش ویژه برند،ایجاد نگرش  و تصویر مثبت، یادآوری سریع، 

 باشگاه های، لذا  ایجاد، حفظ و توسعه ارتباط با هواداران و حامیان و  برانگیختن توجه و احساسات طرفداران می شود

 تیفیلوگو با ک کیتوسعه زیرا  ،( 1334خوب کنند )روبل،  لوگوهایصرف داشتن  ی راادیز نهیزمان و هزباید  فوتبال

. لذا ما در این تحقیق به دنبال این هستیم تا از  باشدنیازمند استفاده صحیح از نشانه ها ورعایت اصول طراحی میبالا 

دریابیم آیا لوگو دو  باشگاه پرطرفدار و قدیمی فوتبال آسیا و ایران یعنی استقلال و طریق تحلیل نشانه شناسی 

 پرسپولیس از مطلوبیت کافی برخوردار هستند یا خیر؟

 

 :روش شناسی     

پژوهش حاضر  .(1331نمود )حافظ نیا،  بندیرا دستهعلمی های توان پژوهشیم بر اساس هدف، ماهیت و روش

شناسی نشانه روش بر تکیه با پژوهش،این توصیفی است.  -تحلیلی به لحاظ ماهیت و  است ردیکارببه لحاظ هدف 

 هایپژوهش که در کیفی هایاست. یکی از روش فوتبالهای موجود در لوگو باشگاه های نشانه کشف رولان بارت در صدد

این  مانند که است مواردی روش در این کاربردباشد. شناسی میگیرد؛ نشانهانسانی مورد استفاده قرارمی و اجتماعی

 ایمجموعه در معنا آورده وجود به اینشانه منابع مدون پیرامون و معیّن هاییالگوهایی استخراج دنبال به محققان پژوهش،

 ارتباطات ( در پژوهشی با عنوان نشانه شناسی و تحقیقات2111به طوری که لی )  .(1333 ،کاشانی)باشند  تصاویر از

 ارتباطات در مطالعات نشانه شناسی کاربرد به روش شناختی مدل یک ارائه روش شناختی با و نظری ملاحظات ورزشی:

 پژوهشی ابزار عنوان یک به محدودیتی هرگونه بدون میتواند نشانه شناسی است که نموده نتیجه گیری و پرداخته ورزشی

 متن عنوان یک به ورزش در نهفته ایدئولوژیک مبانی کشف و ات ورزشیارتباط در معنا تولید فرآیندهای تحلیل در

به علت تغییرات متعدد صورت گرفته بر بروی لوگو این دو باشگاه در طول تاریخ، برای دریافت  شود. استفاده فرهنگی

 اخرین تصویر به وب سایت رسمی این دوباشگاه مراجعه و تصویر لوگو ها دریافت گردید.

و لوگ، تعداد هوادار و محبوبیت دو باشگاه استقلال و پرسپولیس جامعه آماری این پژوهش را قدمتبه با توجه 

ی شناسی لوگوهای ورزشتحلیل نشانه هدف آن پژوهش که این در  دوباشگاه استقلال و پرسپولیس تشکیل می دهد.
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ها بر اساس الگوی رولان بارت و بر ههای پژوهش از عملیات اماری حاصل نشده است. بلکه تحلیل دادیافته، باشدمی

زبانی موجود در لوگوها صورت گرفت است. برای انجام این تحقیق، ابتدا مطالعات های زبانی و غیربندی نشانهپایه دسته

شناسی، توسط محققین و تیم تحقیق صورت گرفت سپس جلسات ای و علمی کافی به منظور تسلط بر نشانهکتابخانه

ی نظر همه های موردتحقیق به منظور پیدا کردن عناصر نشانه شناسی تشکیل شد پس از دریافت نمونه متعددی با تیم

 شناسی مورد بررسی قرار گرفتند. و درنهایت به توصیف و نقد لوگو این دو باشگاه پرداخته شد.عناصر نشانه

 

 :یافته ها

شوند. تصاویر و نقوش در آرم برای طراحان از های نوشتاری و تصویری ایجاد میآرم ها معمولا از ترکیب علامت

 مستقل تجسمی ارتباط و شده جدا نوشتار زبانی ساحت از توانندمی آرم در تصاویراهمیت ویژه برخوردار است زیرا 

نمایند. به  منتقل را آن در مستتر پیام خود، فرهنگی خاستگاه و جامعه از خارج مواقع، اکثر در حتی و نمایند ایجاد

 رنگ متغیرهایی همچون  منظر از ارتباطات و علم قواعد و اصول مطابق آرم ها باید در تصاویر و هانوشته کارگیری

 ادراک، سهولت خوانایی، شفافیت، اشکال، نوع و تعداد ریتم، نوع بافت، نوع رفته، کار به حجم هندسی، شکل غالب،

های ورزشی به ویژه باشگاه(. 1411غیره صورت گیرد )فیروزجایی و کریمی،  و جهتگیری جاذبه، عناصر، ترکیب نوع

فوتبال مانند سایر موسسات، شرکت ها و ارگان ها در جهان برای خود لوگویی دارند. برخی از این لوگوها ممکن است 

 قواعد و اصول رعایت ها در ایجاد هویت،آرم نقش و اهمیت به جهتو باشند.با یا سادهو بسیار در طراحی پیچیده 

 تحلیل به تحقیق این و است کنکاش مورد باشگاه پرطرفداراستقلال و پرسپولیس 2 آرم طراحی در سازیهویت

 پردازد.این دو باشگاه می آرم شناسینشانه

 

 

 :باشگاه استقلال آرم شناختیتحلیل نشانه  

 

 
 لوگوی باشگاه استقلال: 1شکل شماره 

 

اشگاه ب یلوگوی استقلال در طول تاریخ چندین بار تغییرات ریز و درشتی را داشته تا در نهایت به لوگوی امروز

فاهیم دارای معانی و م گذشته این باشگاهلوگوی کنونی باشگاه استقلال برخلاف سایر لوگوهایی  ..تبدیل شده است
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های ی از نمادلوگو باشگاه استقلال تلفیقارای پایبندی به گذشته و امید به آینده است. اند. لوگوی فعلی باشگاه دگسترده

 تصویری و نوشتاری است که در ادامه هریک مورد برسی قرار گرفته است.

شامل یک دایره با کادری آبی رنگ که فضای درون آن توسط سه حلقه و حال حاضر باشگاه استقلال لوگوی جدید 

ها نوعی . این حلقهاست.ها تصویری شبیه به جقه را ایجاد کرده یکی از حلقه که استسفید اشغال شده به رنگ آبی و 

هیچ شکل هندسی با اضلاع تیز  .اندسوار در اولین لوگوی باشگاه استقلالادای دین به لوگوهای اولیه و تصویر دوچرخه

و خطوط نرم حس دوستی، یکپارچگی و اتحاد را انتقال خورد و از آنجا که اشکال مدور یا شکسته در آن به چشم نمی

هایی استفاده از حلقه .ی همبستگی و قابل اطمینان بودن این تیم استکنندهها تداعیدهند، استفاده از این المانمی

ین ا ی پیروزی و موفقیت هستند. پس طراح بااند، در دنیای ورزش نشانههای المپیک در هم تنیدهکه شبیه به حلقه

از سوی دیگر تصویر جقه که بخشی از آن به یکی  .های این تیم را به رخ بکشدانتخاب قصد دارد دستاوردها و پیروزی

ه با گذارد کها گره خورده است، در کنار تاکید بر اصالت و قدمت برند استقلال تصویر توپی را به نمایش میاز حلقه

طراح در طراحی این لوگو خلاقیت را در حقیقت  .ها جای گرفته استهتر شوت شده و در میان حلققدرت هرچه تمام

ال دار یا توپ در حی دنبالهی آبی رنگ با نماد بته جقه چیزی شبیه به ستارهبه اوج خود رسانده است و با ادغام حلقه

ذشته نماد هنر بته جقه همواره از گ ای وارد فضای کنشی کرده است.و مخاطب را به گونه حرکت خلق کرده است

سنتی ایران زمین بوده است. این طرح که شبیه به درخت سرو ایرانی است نوعی استواری و استقامت را نیز به تصویر 

فهوم را کند تا این متلاش میاین تصویر به عبارتی دیگر کشد که با ماهیت ورزشی این تیم فوتبال هماهنگی دارد می

ای کند. ایدهجنگد و قهرمانی را از آن خود میاستقلال با قدرت در زمین می که تیم فوتبالبه مخاطب منتقل کند 

ه چشم های دیگر هم بفوتبال که در تاریخچه لوگو استقلال و حتی لوگوی تیم بسیار خلاقانه در طراحی لوگوی باشگاه

ترین و اح موفق به خلق جذابرسد که طرها در یک تصویر ساده، به نظر میبا گنجاندن تمامی این المان د.خورنمی

  .ترین لوگوی استقلال در میان تمامی لوگوهای موجود در تاریخچه لوگو استقلال شده استمفهومی

رفا رسد که از آن صنظر میدر تاریخچه لوگو استقلال دارای محوریت اصلی نیست و به بخش نوشتاریور کلی طبه

ه در . با بررسی فونت به کار رفتشده استهای فوتبال جهان استفاده می تیمبرای اطلاع رسانی و با پیروی از لوگوی تما

. ستبه کار برده ا هاسایر بخشلوگو استقلال می توان به این نتیجه رسید که طراح این بخش از لوگو را متناسب با 

ین طراحی زبان فارسی و لات بخش نوشتاری به کار رفته در این لوگو شامل نام و تاریخ تاسیس این باشگاه است که به دو

 هایحاشیه اب فانتزی هایفونت نوع دهد که این فونت ازنشان میی استقلال کلمه در رفته کار به فونت شده است. بررسی

 روزی،دوستی، پی حس انتقال سبب فانتزی هایفونت از استفادهرد. ندا وجود آن در ایشکسته خط گونه هیچ و است نرم

البته نام لاتین استقلال و همچنین اعدادی که برای نمایش تاریخ تاسیس در لوگو  .شودمی جوانی و اطمینان وحدت،

و اند. این نکته بار احساسی لوگهای رسمی متداول نوشته شدهتر دارند و با فونتی رسمیاند، کمی جنبهاستفاده شده

است که در کنار نام لاتین استقلال  Football Clubمخفف واژه  Fcدو حرف انگلیسی  .را تا حدی متعادل کرده است

بیشترآن  تجلی سفید باعث زمینة کانتراست با تقابل و در ای آنسرمه فوتبالی بودن این باشگاه است که رنگ  بر دال

  شده است.

 

علت بی تواند چنداناین انتخاب نمی شکسه رنگ آبی، سفید و طلایی استفاده شده است و بیلوگوی استقلال در 

 کرد: اشاره زیر موارد به توان می هارنگ این تحلیل در .باشد
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  :د شوبرای ایجاد آرامش توصیه می ودر همه جای دنیا رنگ آبی نشان دهنده آرامش است به طور کلی رنگ آبی

دارد و در کنار آرامش، دوستی و . این رنگ در لوگوی استقلال همین مفهوم را (1333فر،  )درودی و سپهری

زنده کند، رنگ  مخاطبدر واقع هرگاه طراح لوگو بخواهد این احساسات را در د.کناعتماد را به افراد منتقل می

ته توانند معانی مختلفی داشهای گوناگون آبی هر کدام میی در دسترس است. البته طیفآبی بهترین گزینه

وگو ی توپ مانند لیا سلطنتی، نماد جوانی و دوستی است. رنگی که در حلقه ایباشند برای مثال آبی فیروزه

تواند یکند که مای حس و حالی سلطنتی را نیز ایجاد میخورد. البته رنگ آبی فیروزهاستقلال نیز به چشم می

  .اشاره داشته باشد (تاجگذشته باشگاه استقلال)صورت زیرپوستی به نام به

 و پاکی است. این رنگ که در لباس های استقلال نیز دیده می شود نشان  ، کاراییگ جوانیرنگ سفید: سفید رن

های موجود در لوگو در کنار سایر المانحضور این رنگ دهنده خلوص نیت، وحدت و کارایی نیز می باشد. 

 .کندمفهوم نهایی را به مخاطب منتقل می

 ارزش و اقتدار بوده است، نماد اشرافیت، ثروت، وفور نعمت از زمان های گذشته رنگ طلایی :رنگ زرد یا طلایی. 

نشان دهنده ارزش و اعتبار می باشد که در لوگوی استقلال، نشان دهنده   طراحی لوگو استفاده از این رنگ در

 .استاین باشگاه کسب شده و دستاوردهای افتخارات 

است. لوگوهای  لوگو انتزاعی، لوگوی طراحی شده برای این باشگاه یک در یک جمع بندی نهایی می توان گفت که

ادی ها و میزان زیی این لوگوها از اشکال هندسی، رنگانتزاعی لوگوهایی بسیار پیچیده با ظاهری ساده هستند. در طراح

خوبی کنند اما اگر بهتان متبادر نمیمعمولا این لوگوها در نگاه اول معنی خاصی را به ذهن .شودخلاقیت استفاده می

 .دست یابدتر به مفهوم و پیام پنهان شده در بین خطوط با نگاهی دقیقتواند مخاطب میباشند،  طراحی شده

 

 

 باشگاه پرسپولیس آرم شناختیتحلیل نشانه

 
 : لوگو باشگاه پرسپولیس2شکل شماره 

 

که لوگوی این برند برخلاف  شوداین موضوع مشخص می، مورد تحلیل قرار گیرد پرسپولیستاریخچه لوگو  اگر

 یلوگو اگر چه .شده است ات زیادیها دستخوش تغییرای داشته و در طول سالتغییرات گسترده باشگاه استقلاللوگو 

https://armcade.com/view/articleid/738/%d9%84%d9%88%da%af%d9%88-%d8%a7%d9%86%d8%aa%d8%b2%d8%a7%d8%b9%db%8c
https://armcade.com/view/articleid/738/%d9%84%d9%88%da%af%d9%88-%d8%a7%d9%86%d8%aa%d8%b2%d8%a7%d8%b9%db%8c
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 تیاهم یعنیآن  یاست. اما به بافت اصل را پشت سر گذاشته یادیز یهاداستان میت نیا سیاز زمان تاس سیپرسپول

 را دارد. یآثار باستان شتریاست و بخود غافل نمانده خچهیدادن به تار

ی هی شداست. انتخاب یک المان تاریخی از نمادهای شناخته دیشده از تخت جمشلوگو برگرفته نیا یاصل دهیا

این برند ه ککند میصورتی واضح بیان تعیین نام پرسپولیس بهو  های مشهور تخت جمشیدایران باستان یعنی سردیس

ابت صلهویت و این نشان تجاری به خوبی می تواند  نشان دهد. ملی قصد دارد تعلق خود را به کشور باستانی ایران

. ایرانی را به مخاطب هدف و حتی رقبای خارجی منتقل نماید و ظرفیت بالای رجز خوانی در آن به چشم می خورد

ها های تصویری و متنی تشکیل شده است که در ادامه به بررسی هرکدام از آنلوگو این باشگاه نیز از دو بخش نشانه

 خواهیم پرداخت.

آنزو  سیدمتقارن از سر ریاست که تصو نییدر بالا و پا یمشک یبا کادرسرخ  یمتشکل از سپر سیپرسپول یلوگو

 یستاره در بالا کی ریتصو با دقت در جزئیات،داده است.  یدر خود جا ینامرئ یارهیجام را در دا ینگهدارنده یو سکو

ها مفهوم المان نیکه هر کدام از ا خوردیبه چشم م زیجام ن ارندهسکو نگهد یسه حلقه در هم رفته رو نیجام و همچن

در  تیحس امن یسپر معمولا به عنوان نماد مقاومت و به منظور القا نهی. شکل پس زمکنندیالقا م نندهیرا به ب یخاص

 یمفهوم پنهان یدارا یاشکال هندس یهمچون تمام زیدرون سپر ن ینامرئ یرهی. داردیگیمخاطب مورداستفاده قرار م

وگو ل نیشدن آن در ا ینامرئ توانیاست و م یتگحس وحدت و همبس یاشکال مسئول القا یروانشناس در رهیاست .دا

لوگو حضور آنزو که نمادی  ردر مرک .کرد. فیو هوادرانش توص سیشدن اتحاد و وحدت در پرسپول نیاز عج یارا نشانه

باشد که ای میدار افسانهدار و بالآنزو شیر پرنده شاخ .خوردبه چشم می ؛ای ایرانیان باستان استهای افسانهاز قدرت

 .ها و پاهایی شبیه به عقاب و دو شاخ به روی سر داردای نیرومند است. آنزو بدن و دستانی شبیه به شیر، بالنماد پرنده

ماد فاده از آنزو در نای در اساطیر ایران باستان است. استآنزو نیز نماد تمایل به پیروزی و پیشرفت و موجودی اسطوره

خواهی و میل به رشد و پیشرفت است که با توجه به عملکرد . آنزو نماد زیادهه استپرسپولیس بسیار هوشمندانه بود

گذارد. خوبی به نمایش میقدمت و هویت برند را نیز به همچنین تواند انتخابی تحسین برانگیز باشدپرسپولیس می

ی بالای آن به دستاوردهای تیم اشاره برتری این برند در آسیاست و جام و ستاره های حک شده روی سکو نمادحلقه

 .دارد

از  نوشتار به کار رفته در لوگو باشگاه پرسپولیس به دو زبان فارسی و انگلیسی است. استفاده از فونت های مناسب

 بهشتی،) دگیرنار مورد استفاده قرار میبسی ینکه در شناسایی هویت برند و انتقال پیام به مخاطب هستندعواملی جمله 

اولین  . .خوبی انجام داده استی خود را بهی فارسی پرسپولیس نیز وظیفه. فونت عجیب به کار رفته در واژه(1411

 و انتهای حرف سین نیز به همین منوال کشیده شده است صورت کشیده نوشته شده استی پرسپولیس بهحرف از واژه

و  و حس قدرت ی نوشتار آن بسیار خشن و استوار به نظر برسدا نام پرسپولیس و نحوهاین ایده موجب شده است ت .

های موجود در لوگو بسیار ساده و بدون افت و خیز البته بخش لاتین نوشتهمقاومت پرسپولس را به مخاطب القا کند. 

رسپولیس پباشگاه فوتبال مله فارسی جتنها برای معرفی ماهیت و فونت خاصی استفاده نشده  و از اندشده خاصی نوشته

 .در زیر آن درج شده استاست که 

ز به کار رفته است. رنگ قرم قرمز، سفید، مشکی و طلاییهایی همچون رنگباشگاه پرسپولیس در لوگوی برند 

. طیف استی ورزشی، انتخابی بسیار مناسب هاآن برای برنداز کند و استفاده حس هیجان و قدرت را به بیننده القا می

سفید رنگی جوان و رنگ  .گذاردقرمز انتخاب شده برای این لوگو حالتی مات دارد که قدمت برند را نیز به نمایش می
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 وسازی اجزای لوگو گیرد و برای برجستههای خنثی قرار میی رنگی سرزندگی است. این رنگ در دستهدهندهنشان

ن در کادر پایین و بالای سپر و همچنیمشکی رنگ از استفاده  شده است.استفاده ایجاد کنتراست مطلوب با پس زمینه 

ی حس هرنگ مشکی القاکنند کند زیرابیش از پیش به بیننده منتقل میرا نام پرسپولیس، احساس استقامت و جدیت 

اوردها مندی دستی ارزشدهندهنشان ی بالای لوگوبرای ستارهطلایی  . استفاده از رنگسرسختی، جدیت و ماندگاری است

 .های ممتد این تیم استو پیروزی

قرار دارد. این نوع   1های لوگو نشانپرسپولیس در دستهباسگاه لوگو توان گفت که در یک جمع بندی نهایی می

ی بصری شناخته شده، نام برند و همچنین کادری شبیه به سپر یا مهر استفاده از لوگوها معمولا از یک تصویر یا مشخصه

مندی از تمامی اجزاء طراحی هستند که به دلیل بهره انواع سبک های لوگو ترینها یکی از قدیمیلوگو نشان .کنندیم

عی ها و همچنین صنایتوانند بیشترین تاثیر را بر ذهن مخاطب داشته باشند. به همین خاطر بیشتر سازمانبرند، می

 .کنندنتخاب میهمچون خودرو سازی این نوع از برند را برای خود ا

 

 بحث و نتیجه گیری:

ه ای و بر پایلوگو در فراسوی هدف اصلی خود، یعنی ایجاد تمایز، قادر است به منزله یک متن دیداری چندرسانه

اش با مخاطب خود به منزله یک گفته پرداز ارتباط برقرار سازد و در زایش و جریانی نو از معنا نقش ایمضامین نشانه

ر این پژوهش به تحلیل و  بررسی نشانه های موجود در لوگو دو باشگاه پرسپولیس و استقلال پرداخته آفرینی کند. د

 هستند یا خیر؟ آیا لوگو های این دو باشگاه پرطرفدار کشور از مطلوبیت کافی  برخورد شد تا مشخص شود

 دیداری آن ها استفاده شده، بهرهبا بررسی لوگو باشگاه های استقلال و پرسپولیس مشخص شد  آنچه در ساختار 

به  توان گفت قسمت گرافیکیمندی از هر دوشیوه گفتاری و گرافیکی به شکل تلفیقی بوده است. بر این اساس می

ای از آن صرفا برصورت ایدئولوزیک نقش اصلی را بازی می کند و قسمت نوشتاری به پیروی از تصویر آماده است و 

 ست.شده ااطلاع رسانی استفاده 

 مخاطب بر اثرگذاری بیشتر نشانه ای همچون نماد های فرهنگی، ملی و تاریخی موجب مؤلفه های استفاده از برخی

برخی از این دلالت  درطراحی هردو لوگو به گرفته بر روی لوگو این دو باشگاه نشان داد که که می شود. تحلیل صورت 

ست. به طور مثال استفاده از سردیس های تخت جمشید )آنزو( دیگر توجه کمتری شده ا برخی به توجه بیشتر و های

روحیه  موضوعات ملی که موجب تقویت و ترویج و ها، ارزش بودن ایرانی به خاستگاه در لوگو باشگاه پرسپولیس توجه

در  نمادهای سنتی و باستانی میشود رعایت شده است این در حالی است  که این خصیصه از استفاده با ملّی هویت و

 لوگو باشگاه استقلال مشاهده نگردید و به عنوان یک ضعف می توان از ان یاد کرد.

به نظر شد و  متصور کارکرد لوگو باشگاه استقلال و پرسپولیسهر دو  های استفاده شده در می توان برای رنگ 

و  رنگ به عبارتی دیگر استفاده از تنوع ندهرکدام از رنگ ها مفهوم خاص و پنهانی را در خود جای داده امی رسد که 

 به آن توجه شده است.  آرم طراحی در که است فرصتهایی جمله از دو لوگو این در رنگها دلالت سازی قابلیت

لوگوهای  می باشد. هانشاناز نظر نوع لوگو، لوگو باشگاه استقلال از نوع انتزاعی و لوگو باشگاه پرسپولیس از نوع 

ادی ها و میزان زییی بسیار پیچیده با ظاهری ساده هستند. در طراحی این لوگوها از اشکال هندسی، رنگانتزاعی لوگوها

خوبی کنند اما اگر بهتان متبادر نمیمعمولا این لوگوها در نگاه اول معنی خاصی را به ذهن .شودخلاقیت استفاده می

                                                           
 emblem1 

https://armcade.com/view/articleid/748/%d8%a7%d9%85%d8%a8%d9%84%d9%85
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دست یابد این مفهوم و پیام پنهان شده در بین خطوط تر به با نگاهی دقیقتواند مخاطب میباشند،  طراحی شده

ی بصری شناخته شده، نام برند و همچنین کادری معمولا از یک تصویر یا مشخصه درحالی است که لوگوهای نشان

هستند که به دلیل  انواع سبک های لوگو ترینها یکی از قدیمیلوگو نشان .کنندشبیه به سپر یا مهر استفاده می

شتر به همین خاطر بی توانند بیشترین تاثیر را بر ذهن مخاطب داشته باشند.دی از تمامی اجزاء طراحی برند، میمنبهره

 کننداین نوع از برند را برای خود انتخاب میها سازمان

 بارز خصوصیات از نشانه ها با بازی پویا، ابهام آفرینی و و زنده حضورتوان گفت که در یک جمع بندی نهایی می

 موجب نشانه ها مستقیم از و است )فیروزجایی و کریمی (استفاده ابتدایی و خصوصا آرم ارتباطی موفق عنصر یک

معانی  و دیگر فرصتی برای یافتن یابد دست آنها مفهوم به ها،نشانه صریح معانی نظر گرفتن در با مخاطب میگرددکه

در جمع بندی تحلیل صورت گرفته مشخص  ه خواهد بود. ،ن دریافت برای مخاطب قابل هااز نشانه چندپهلو و ضمنی

شد که در طراحی لوگو هر دو باشگاه این ضعف مشهود است این درحالی است که در طراحی لوگو باشگاه استقلال 

ها قابل دریافت است و به دنبال چندپهلو بیشتری از نشانه و نسبت به لوگو باشگاه پرسپولیس به مراتب معانی ضمنی

 اثیر بیشتری بر روی مخاطب خواهد داشت.آن ت
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