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  لطفا مقاله خود را به شکل این مقاله آماده و ارسال کنید. 
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 چکیده
و تقویت تولید داخلی ها برای حفظ های حمایت از تجارت داخلی از جمله ابزارهای مهم دولتسیاست

های واردات و ها، محدودیتها، یارانهشامل تعرفهها و کنترل نوسانات بازار کالاها هستند. این سیاست

پذیری کالاهای داخلی ها افزایش رقابتشوند که هدف آنقوانین حمایت از تولیدکنندگان داخلی می

است. در این مقاله، به بررسی جامع تأثیرات در برابر کالاهای خارجی و ارتقای امنیت اقتصادی کشور 

دهد که اجرای ها بر تعادل بازار کالا پرداخته شده است. نتایج تحلیل نشان میاین سیاست

داخلی و کاهش واردات  مدت موجب افزایش عرضه کالاهایتواند در کوتاههای حمایتی میسیاست

شود. اما در بلندمدت، اثرات تولیدی منجر میهای گردد که به بهبود تراز تجاری و اشتغال در بخش

ها منجر شود جاد انحصار، کاهش انگیزه برای نوآوری و افزایش قیمتها ممکن است به ایاین سیاست

دهد. بنابراین، کارایی و اثربخشی کنندگان را کاهش میکند و رفاه مصرفکه تعادل بازار را مختل می

ها بستگی بندی اجرای آنه نحوه طراحی، هدفمندی و زمانهای حمایت از تجارت داخلی بسیاست

های حمایتی باید با ملاحظات اقتصادی کلان و در کند سیاستدارد. نهایتاً، این مقاله پیشنهاد می

ها بر تعادل یدار تدوین شوند تا اثرات مثبت آنپذیری و توسعه پاچارچوب یک برنامه جامع رقابت

 .بازار کالا تثبیت شود

 

 ، تعادل بازار کالا، تعرفه و یارانه، تولید داخلییاز تجارت داخل تیحما استیس ژگان کلیدی:او

 

 

 مقدمه
ویژه در تنظیم بازار کالاها به ها در مدیریت اقتصاد ملی و بههای حمایت از تجارت داخلی یکی از ابزارهای کلیدی دولت سیاست 

های وارداتی و قوانین مربوط به  ها، محدودیت های گمرکی، یارانهی از تدابیر نظیر تعرفها ها، که شامل مجموعه روند. این سیاست شمار می

کار گرفته  های اقتصادی کشور بهتقویت ظرفیت حمایت از تولیدکنندگان داخلی است، با هدف کاهش فشار رقابت خارجی بر تولید داخلی و

المللی شدت  ی جهانی به صورت فزاینده به یکدیگر متصل شده و رقابت بین هایی در شرایطی که اقتصادهاشوند. اهمیت چنین سیاست می

زایی و بهبود تراز تجاری خود، نیازمند اتخاذ تصمیماتی  ها به منظور حفظ تولیدات داخلی، اشتغال است. دولت یافته، بیش از پیش نمود یافته 
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کالا را نیز تضمین کند. این تعادل بازار، که به معنی توازن عرضه و تقاضا  هستند که بتواند ضمن حمایت از تولیدکنندگان داخلی، تعادل بازار 

 .( 1396علی نژادی،  )  کندکنندگان ایفا میدر سطح داخلی است، نقشی کلیدی در پایداری اقتصاد و رفاه مصرف 

شوند. با  دی دیده می های تولی های حمایت از تجارت داخلی به عنوان عامل محرک رشد و توسعه بخشدر نگاه نخست، سیاست 

شود. همچنین،  ن رقابت کالاهای داخلی در بازار داخلی بیشتر میتر شده و بدین ترتیب امکاهای وارداتی، کالاهای خارجی گران اعمال تعرفه

لاهای داخلی کمک های تولید آنها را کاهش داده و به افزایش حجم عرضه کاشود، هزینههایی که به تولیدکنندگان داخلی پرداخت مییارانه 

وکارهای داخلی با  تواند باعث کاهش وابستگی به واردات شده و تراز تجاری کشور را بهبود بخشد. از سوی دیگر، کسب کند. این امر می می

نوپا و   کنند و این موضوع به ویژه در صنایعرجی، فرصت بیشتری برای توسعه و تثبیت موقعیت خود پیدا می ایمنی نسبی در برابر رقابت خا

رود  های حمایتی به شمار میای مهم سیاستهای تولیدی از دستاورده حساس اقتصادی اهمیت دارد. همچنین حفظ و ایجاد اشتغال در بخش

 .تواند اثرات مثبت اجتماعی و اقتصادی متعددی به دنبال داشته باشدکه می

مدت نیست و در  های مثبت و کوتاه داخلی محدود به جنبه  های حمایت از تجارتباوجود این، باید توجه داشت که اثرات سیاست 

ها، احتمال ایجاد انحصار یا شبه انحصار در بازار  های اساسی این سیاست تواند آثار منفی نیز به همراه داشته باشد. یکی از چالش می بلندمدت 

وری  واقعی محروم شده و انگیزه آنها برای افزایش بهره های داخلی از رقابت های دولتی ممکن است باعث شوند که شرکت داخلی است. حمایت 

کنندگان را تحت شود که نهایتاً رفاه مصرف ها منجر میو نوآوری کاهش یابد. این موضوع به مرور زمان به کاهش کیفیت کالاها و افزایش قیمت 

لی محروم کند و باعث  الملبازار را از مزایای رقابت بین تواندواردات به میزان بیش از حد می دهد. همچنین محدود کردنمیتأثیر منفی قرار 

های حمایتی، تعادل و کارایی  تواند برخلاف اهداف اولیه سیاست شود که کالاهای داخلی بدون بهبود مطلوب خود باقی بمانند. این وضعیت می

 .( 1394جنابی،  )  بازار را مختل کرده و نهایتاً به زیان اقتصاد ملی تمام شود

های حمایتی غیرهدفمند  ها است. سیاست بندی اجرای این سیاست های مهم، چگونگی طراحی، هدفمندی و زمان از جنبه دیگریکی 

المللی اجرا شوند، ممکن است اثرات منفی را تشدید کنند و مشکلات ساختاری در  مدت که بدون توجه به شرایط داخلی و بین یا طولانی

هایی های حمایتی آنترین سیاست اند که موفق دلیل، تحقیقات اقتصادی و تجارب کشورهای مختلف نشان داده اقتصاد ایجاد نمایند. به همین 

پذیر بوده و در  ها باید انعطاف شوند. این سیاست ها و نیازهای خاص هر بخش اجرا میهستند که به صورت موقت، هدفمند و با توجه به ظرفیت

های مختلف اقتصادی، فناوری و نوآوری، و همچنین شرایط بازار  ی تعریف شوند که عملکرد بخش اعهتوس قالب یک برنامه کلان اقتصادی و

های تشویقی توسعه علمی، ارتقای کیفیت تولیدات  های حمایت از تجارت داخلی همراه با سیاست جهانی را در نظر بگیرد. لازم است که سیاست 

 .ادل بازار کالا، رشد اقتصادی پایدار نیز به دست آیدوری باشد تا علاوه بر بهبود تعو افزایش بهره 

های حمایت از تجارت داخلی بر تعادل بازار کالا نیازمند رویکردی چندبعدی است که هم مزایا و هم  بنابراین، تحلیل اثرات سیاست 

تواند به شکل  ن مدیریت و نظارت کافی میهای اقتصادی بدودهد که حمایت تر نشان می ها را در برگیرد. مطالعه دقیقهای این سیاست چالش 

های حمایتی اگر  . از سوی دیگر، سیاست (1400آل طاها و همکاران، ) ناپایداری عمل کند و موجب انحرافات بازار و کاهش رفاه اجتماعی شود

نقش مهمی در افزایش توان رقابتی  توانند های جامع اقتصادی به کار گرفته شوند، می به درستی طراحی شده و در چارچوب ترکیبی از سیاست

ها باید ضمن ارزیابی دقیق دولت کشور، حفظ اشتغال، ارتقای کیفیت محصولات داخلی و تعادل پایدار بازار ایفا کنند. با توجه به این نکات، 

ای فراهم  کان تحقق اهداف توسعهالمللی اتخاذ کنند تا امها، تصمیمات خود را بر اساس شواهد علمی و تجربیات بینتمامی جوانب این سیاست 

 .شود

ای پیچیده و مهم  های حمایت از تجارت داخلی و تاثیرات آن بر تعادل بازار کالا، مسئلهتوان گفت که موضوع سیاست در نهایت، می

تواند تضمین  می  باشد. این همکاریگذاران، کارشناسان اقتصادی و فعالان بخش خصوصی می است که نیازمند همکاری نزدیک میان سیاست 

. استمرار  (همان) ها نه تنها به طور موقت به هدف خود برسند بلکه به تعادل بلندمدت بازار و ارتقاء رفاه عمومی نیز کمک کنندکند که سیاست 

ی تحقق  نوین، لازمههای گیری از فناوری ها بر اساس نتایج مستمر اقتصادی، تطبیق با شرایط بازار جهانی و بهره در بازنگری و اصلاح سیاست 

واره باید در اولویت  پذیر و هدفمند برای حمایت از تجارت داخلی، همچنین اهدافی است. از این رو، تدوین یک چارچوب سیاستی انعطاف 

 .های توسعه اقتصادی کشورها قرار گیردبرنامه 
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 روش پژوهش 

های حمایت از تجارت داخلی و تأثیرات  مند سیاست ق و نظام تحلیلی است که به بررسی دقی-روش پژوهش این مقاله از نوع توصیفی

شوند تا تصویر واضحی از وضعیت موجود  آوری و تشریح می ها و اطلاعات مرتبط جمع پردازد. در این روش، ابتدا داده تعادل بازار کالا میآن بر 

گیرد. ها مورد ارزیابی قرار می مدت و بلندمدت این سیاستوتاه ای، پیامدهای کهای اقتصادی و مقایسهبه دست آید. سپس با استفاده از تحلیل

 .کندسازد و به ارائه پیشنهادهای بهینه کمک میها و رفتار بازار را فراهم می تر روابط علت و معلولی بین سیاست این رویکرد امکان فهم عمیق 

 

 ی از تجارت داخل ت یحما یهااست یبر س یمرور  -1

ها برای حمایت از تولیدات  شوند که دولت ای از اقدامات و مقرراتی مطرح می موعه ارت داخلی به عنوان مجهای حمایت از تجسیاست 

ها نقش مهمی در حفاظت و تقویت صنایع بومی، حفظ اشتغال و افزایش  گیرند. این سیاست و کالاهای داخلی در برابر رقابت خارجی به کار می

د. در واقع، حمایت از تجارت داخلی هدفی فراتر از صرف حفظ تولیدکنندگان دارد و به دنبال ایجاد کننخودکفایی اقتصادی کشورها ایفا می

ها معمولاً در قالب  . این سیاست (1397کیانی، ) تعادل در بازار، جلوگیری از وابستگی به واردات و تضمین امنیت اقتصادی و اجتماعی است

قوانین حمایت  های کنترل قیمت، های وارداتی، سیستمهای مستقیم و غیرمستقیم، محدودیت رانه های گمرکی، یاابزارهای مختلفی مانند تعرفه

توانند بر جریان کالاها و ساختار بازار  شوند که هر کدام به نحوی می از تولیدکنندگان کوچک و متوسط و تسهیلات مالی و فنی عرضه می

 .تأثیرگذار باشند

های گمرکی بر کالاهای وارداتی است. این  خلی، اعمال تعرفههای حمایت از تجارت دارین سیاست تشده ترین و شناخته یکی از رایج

کنند و از این طریق تولیدکنندگان داخلی توان  تر میها با افزایش هزینه واردات، کالاهای خارجی را نسبت به محصولات داخلی گران تعرفه

های نسبی که به صورت درصدی از ارزش کالا  شوند؛ تعرفهها به دو شکل مشخص دیده میآورند. تعرفهرقابت بیشتری در بازار به دست می 

گردد. اثر تعرفه و تاثیر آن بر بازار بسته به میزان و نوع  های خاص که مبلغ مشخصی به ازای هر واحد واردات تعیین میشوند و تعرفهاعمال می 

ی ورود انبوه کالاهای خارجی را بگیرند و تولیدات داخلی  توانند جلو ها میطور کلی تعرفه اقتصادی کشور متفاوت است؛ اما بهتعرفه و ساختار 

ها، کاهش کیفیت و ایجاد انحصار داخلی  ساز افزایش قیمتهای بالا ممکن است زمینهرا تقویت کنند. با این حال باید توجه داشت که تعرفه

 .(1388صالحی و همکاران،  )  شوند

های مالی مستقیم به توانند با اعطای کمک ها میآیند. دولت های حمایتی به شمار میر مهم سیاست عنوان دیگر ابزا ها نیز بهیارانه 

ها  تری عرضه کنند. یارانه های رقابتیها را قادر سازند تا کالاهای خود را با قیمتهای تولید را تأمین کرده و آن تولیدکنندگان، بخشی از هزینه

های مالیاتی، تأمین مواد اولیه یا خدمات زیرساختی دهند. این ابزار به خصوص در صنایع نوپا و استراتژیک که  کل نقدی، تخفیف توانند به ش می

ا که  ها دارد؛ چرها بستگی زیادی به هدفمندی و مدیریت آن رقابت مستقیم با کالاهای خارجی دشوار است، بسیار کاربرد دارد. اثربخشی یارانه 

 .(همان)  وری شوندهای دولتی و کاهش انگیزه برای افزایش بهره وم ممکن است باعث اتکا تولیدکنندگان به حمایت غیرهدفمند یا مدا های  یارانه 

بندی،  های وارداتی، سهمیه های رایج حمایت از تجارت داخلی هستند که به صورت کمیتههای وارداتی از دیگر روش محدودیت 

شوند که ها به نحوی توسط دولت اعمال می شوند. این محدودیت سایر مقررات رسمی یا غیررسمی اعمال می های موقت یا دائمی، وممنوعیت 

.  (1383سلمانی، ) ا بتوان تولید داخلی را در مقابل کالاهای خارجی محافظت کرد واردات کالاهای خاصی را محدود یا کنترل کنند ت

به این ترتیب بازار داخلی از هجوم  کنند و مشخصی که قابل واردات هستند را محدود می  های وارداتی، مثلا، تعداد یا حجم کالاهایسهمیه 

ها به ویژه در مواقعی که صنایع داخلی در معرض تهدید جدی واردات قرار دارند یا  ماند. این روش کالاهای خارجی در حجم بالا مصون می

توانند پیامدهای منفی چون  ها نیز میتند، کاربردی است. هرچند این محدودیت بندی شده برای توسعه و رقابت بهتر هسنیازمند فرصت زمان 

 .کنندگان داشته باشندها و کاهش انتخاب مصرف افزایش قیمت 

های حمایت از تجارت داخلی در نظر گرفته  علاوه بر ابزارهای مالی و محدودیتی، فناوری و نوآوری به عنوان بخشی از سیاست 

کنند تا قدرت رقابتی خود را بالا حمایت از تحقیق و توسعه، آموزش فنی و انتقال فناوری به تولیدکنندگان داخلی کمک می  ها باشود. دولت می

پهردوست و  س) شوندالمللی مهیا می های بین ها و مراکز تحقیقاتی و همکاری ا اغلب در قالب تسهیلات مالی، ایجاد دانشگاه هببرند. این سیاست 
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های وارداتی و توانمند کردن صنایع  . هدف اصلی این رویکرد ارتقاء کیفیت و محصولات داخلی، کاهش وابستگی به فناوری (1399همکاران، 

 .داخلی برای ورود به بازارهای جهانی است

شوند. این بخش از  های تجاری داخلی محسوب میهای حمایت از تولیدکنندگان کوچک و متوسط نیز جزئی از حمایت سیاست 

ابت مستقیم با  شود، معمولاً به دلیل محدودیت منابع و فناوری کمتر در برابر رقاد که به عنوان ستون فقرات هر اقتصاد پویا تلقی میاقتص

های بازاریابی به این بخش  های مالیاتی و حمایت های فنی، تخفیفها با اعطای تسهیلات مالی، کمکپذیرتر است. دولت کالاهای وارداتی آسیب 

کنند که توان رقابتی خود را حفظ کرده و حتی تقویت نمایند. در واقع، حمایت از این فعالان اقتصادی موجب حفظ تعادل بازار و  یکمک م

 .(1399یسک،  آآجری  )  گرددبازارهای تولیدی می   جلوگیری از تمرکز بیش از حد در

کنندگان و حفظ تعادل بازار از طریق جلوگیری  ز مصرف های کنترل قیمت به عنوان عاملی مهم برای حمایت ااز سوی دیگر، سیاست 

ها با تعیین سقف قیمت یا حمایت از گیرند. این سیاست ه قیمت کالاهای اساسی و تولیدات داخلی مورد استفاده قرار میرویاز افزایش بی

کنند. البته اجرای این  اضای بازار کمک میکنند و به تأمین تقها جلوگیری میکنندگان کالاهای کلیدی، از تورم بیش از حد قیمت عرضه 

 .ها باید با دقت صورت گیرد تا به ایجاد بازار سیاه یا کاهش انگیزه تولیدکنندگان منجر نشودسیاست 

ها، قوانین حمایتی در بخش تجارت و تولید که شامل قوانین مربوط به مالکیت فکری، قوانین کار، محیط زیست و  علاوه بر این

دهی بستر مناسب برای تولیدات داخلی دارند. این قوانین با هدف ایجاد رقابت عادلانه، بالا  شود، نقش مهمی در شکل ای تولید میاستاندارده 

آورند. اهمیت این قوانین در  استانداردهای کیفیت و حفاظت از منابع طبیعی، چارچوبی را برای رشد پایدار تولیدات داخلی فراهم میبردن 

 .(1397نوذری،  )  یر آنها بر توسعه اقتصادی و حفظ بازار داخلی غیرقابل انکار استبلندمدت و تأث

های جهانی طراحی شوند. در دنیای امروز  های حمایتی باید با توجه به شرایط ویژه هر کشور و با توجه به چالش همچنین، سیاست 

های حمایت از  شود، سیاست پایه قراردادهای چندجانبه تنظیم می المللی برهای فراوانی دارند و تجارت بینکه بازارهای جهانی پیچیدگی 

ها و  ها، جریمهتواند به تحریمها میالمللی هستند. تخطی از این چارچوبپذیری و هماهنگی با مقررات بین تجارت داخلی نیازمند انعطاف 

های تجارت جهانی توسط  لی باید در چارچوب سیاست های داخهای تجاری منجر شود که به نفع کشور نیست. بنابراین، سیاست محدودیت 

 .(1387انصاری،  )  تجارت تنظیم شوند تا تعادل و توسعه پایدار حاصل شودهایی مانند سازمان جهانی  سازمان 

نند  توابندی شده به کار گرفته شوند، می های حمایت از تجارت داخلی اگر با رویکرد استراتژیک، هدفمند و زماندر نهایت، سیاست 

ت تولید داخلی،  ها با تقویبه صورت مؤثری تعادل بازار کالا را حفظ کرده و باعث رشد اقتصادی و افزایش رفاه اجتماعی شوند. این سیاست 

  تواند ها میکنند. اما اجرای بدون مدرک و پایش مداوم این سیاست های اقتصاد مقاومتی را تقویت میحفظ اشتغال و بهبود تراز تجاری، پایه

ها، اصلاحات لازم را به  ها باید با ابزارهای تحلیلی و ارزیابی مستمر اثرگذاری این سیاست اثرات معکوس به همراه داشته باشد؛ بنابراین، دولت 

  پذیری و ام دهند. به این ترتیب حمایت از تجارت داخلی نه تنها عاملی برای حفاظت بازار است بلکه محرکی برای توسعه، رقابت موقع انج

 .نوآوری در اقتصاد ملی خواهد بود

 

 بر تعادل بازار  یتیحما یهااست یاثرات س ل یتحل -2

های مختلف  توان در جنبههای حمایتی از تجارت داخلی تأثیرات گوناگونی بر تعادل بازار کالا دارند که این اثرات را می سیاست 

بری عرضه و تقاضا است که در آن کالاها به مقدار مناسب و با قیمت معقول در  اقتصادی و اجتماعی بررسی کرد. تعادل بازار به معنای حالت برا

مایتی که شامل  های حگیرند و تولیدکنندگان نیز فرصت مناسبی برای رقابت و سودآوری دارند. سیاست کنندگان قرار میاختیار مصرف 

ها هستند، با هدف تقویت تولید داخلی و حفظ اشتغال به  ایر حمایت های وارداتی، تسهیلات فناوری و سها، محدودیتهای گمرکی، یارانه تعرفه

کنند. در تحلیل این اثرات باید به فواید  هایی در مسیر تحقق تعادل بازار ایجاد میها و چالش ها پیچیدگیما این سیاست شوند، اکار گرفته می

 .(همان)  ها توجه کردتمدت، اثرات بلندمدت، پیامدهای جانبی و نحوه مدیریت این سیاس کوتاه 

توانند  شوند و می های حمایتی اغلب موجب افزایش توان تولیدکنندگان داخلی در مقابله با رقابت خارجی میمدت، سیاست در کوتاه

ل باعث  های گمرکی بر واردات کالاهای مشابه تولید داخمنجر به افزایش عرضه کالاهای داخلی در بازار شوند. به طور مثال، اعمال تعرفه

کنندگان به سمت خرید کالاهای داخلی سوق پیدا کنند. این تغییر جریان تقاضا تر باشند و مصرف شود کالاهای خارجی در بازار گرانمی

در کاهش   های دولتی نقش کلیدیشود. همچنین یارانهموجب رشد تولید داخلی و افزایش حجم کالای عرضه شده در بازار داخلی می
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تری از بازار را تصاحب  تر بیاید و تولیدکنندگان بتوانند بخش بیش شود قیمت نهایی کالاها پایینمی ید داخلی دارند که باعثهای تولهزینه

های  رسد در جهت اهداف سیاست کند که به نظر میکنند. در این مرحله، تعادل بازار به سوی افزایش تولید داخلی و کاهش واردات میل می

 .(1397مدرسولی زاده،  و اح  محمدی)  حمایتی است

های متنوعی تغییر  توانند تعادل بازار را به شکل ها در بلندمدت می دهد که این سیاست تر نشان میهای عمیق با این حال، بررسی 

های  ردات و حمایت ها، فراهم شدن شرایط برای کاهش رقابت واقعی در بازار داخلی است. با ایجاد موانع بر سر واترین چالش دهند. یکی از مهم 

تر در معرض  وری، بهبود کیفیت و نوآوری را از دست بدهند چرا که کممالی، تولیدکنندگان داخلی ممکن است انگیزه خود برای افزایش بهره 

ولیدکنندگان  ها تاری منجر شود که در آن تواند به وجود آمدن بازارهایی انحصاری یا شبه انحص گیرند. این وضعیت میفشار رقابتی قرار می 

انجامد که  ها، کاهش کیفیت کالاها و کاهش تنوع محصولات میپردازند. انحصار معمولاً به افزایش قیمتابت به فعالیت میبدون ترس از رق

مکن  های حمایتی م. بنابراین، اگرچه سیاست (1396آل عمران، ) کندبینند و رفاه اجتماعی کاهش پیدا میکنندگان آسیب مینهایتاً مصرف 

به نفع تولید داخلی تغییر دهند، در بلندمدت ممکن است به ایجاد اختلال در تعادل منجر شود و   است در ابتدای کار تعادل بازار را

 .کنندگان و اقتصاد کلی کشور را به چالش بکشدمصرف 

های دولتی  های حمایتی، وابستگی بیش از حد تولیدکنندگان داخلی به حمایت یکی دیگر از جوانب اثرگذاری بلندمدت سیاست 

است به جای تلاش برای بهبود فرآیندهای تولید و افزایش کیفیت   تواند کارایی بازار را کاهش دهد. تولیدکنندگان ممکن است که می

.  (همان ) شودهای دولتی متمرکز شوند، که در نهایت موجب کاهش نوآوری و مانع رشد پایدار اقتصاد می مایتمحصولات، بر استفاده مکرر از ح

تواند ساختار اقتصادی را غیر حمایتی و غیررقابتی کند و عدم تعادل جدی بین عرضه و تقاضا به وجود بیاورد. همچنین در  این موضوع می 

نایع ممکن است با بحران شدید مواجه شوند که منجر به رکود اقتصادی و افزایش بیکاری خواهد  ها، این صصورت قطع ناگهانی این حمایت 

 .شد

های حمایت از تجارت داخلی اگر بدون تحلیل دقیق و مدیریت علمی به کار  تجارب کشورهای مختلف نشان داده است که سیاست 

های بسیار بالا بر واردات، ممکن  نجر شوند. به عنوان مثال، در صورت اعمال تعرفه توانند به ایجاد اختلال در بازارهای کالایی مگرفته شوند، می

کنندگان کاهش یابد. این اتفاق تعادل کلی بازار کالا را به هم های داخلی به شکل غیرمنطقی افزایش یافته و قدرت خرید مصرف است قیمت

کیفیت یا قاچاق روی  کنندگان ممکن است به کالاهای جایگزین کم وه، مصرفشود. به علا زند و منجر به کاهش تقاضا و رکود اقتصادی می می

های دقیق اقتصادی و  های حمایتی باید با احتیاط و بر اساس تحلیلسازد. در نتیجه، سیاسترسمی و غیرقابل کنترل می آورند که بازار را غیر

 .(1399صفرزاده و همکاران،  )  اجتماعی اجرا شوند

های وارداتی است. حمایت از تولید  ها بر تراز تجاری و جریان های حمایتی بر تعادل بازار مربوط به تأثیر آن ر سیاست اثرات اصلی دیگ

مدت بهبود تراز تجاری را به همراه دارد. اما اگر تولید داخلی با کیفیت  تواند منجر به کاهش واردات کالاهای رقابتی شود که در کوتاه داخلی می 

کنندگان به طور کامل برآورده نشود و در بلندمدت رشد اقتصادی متوقف  مت بالاتری عرضه شود، ممکن است نیازهای مصرف تر و قیپایین 

های متقابل اعمال  ها یا تعرفههای حمایتی واکنش نشان داده و محدودیتگردد. از سوی دیگر، کشورهای شریک تجاری ممکن است به سیاست 

تواند تعادل بازار را تحت تأثیر ها میشود. این واکنش صادرات کشور و به هم خوردن توازن تجاری می ضعیت موجب کاهش کنند که این و

 .های توسعه اقتصادی را محدود کندمنفی قرار دهد و فرصت 

کنند که این موضوع اهمیت بالایی در  های تولیدی کمک می های حمایتی به حفظ اشتغال در بخش از لحاظ اجتماعی، سیاست 

تواند منجر به  ای باشد که صنایع غیررقابتی حفظ شوند، این امر می ها به گونهکیم ثبات اجتماعی و اقتصادی دارد. با این حال، اگر حمایت تح

ای طراحی شوند که  های حمایتی باید به گونه وری کلی کشور گردد. بدین ترتیب سیاست استفاده ناکارآمد از منابع اقتصادی و کاهش بهره 

 .وری و نوآوری هدایت شود تا تعادل پایداری در بازارها ایجاد گرددفظ اشتغال، بازار تولید به سمت افزایش بهره ضمن ح

های حمایتی باید با در نظر گرفتن شرایط خاص اقتصادی و فرهنگی کشور انجام گیرد تا  علاوه بر این، طراحی و اجرای سیاست

ها برای اطمینان از تأثیرگذاری صحیح و به حداقل برسد. ارزیابی مستمر و بازنگری در سیاست  اثرات مثبت آن به حداکثر و پیامدهای منفی

توانند به  فایده می-سازی اقتصادی، مطالعات موردی و تحلیل هزینهپیشگیری از فرسایش تعادل بازار ضروری است. ابزارهای تحلیلی مانند مدل 

 .ای اعمال کنندهای بازار و اهداف توسعه ب با واقعیتهای حمایتی متناسها کمک کنند تا سیاست دولت 
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های تولید داخلی را ارتقاء بخشیده،  توانند ظرفیت های حمایتی اگر با رویکرد متوازن و هدفمند اجرا شوند، می در نهایت، سیاست 

پذیری  ها، توجه به رقابت پذیری سیاست ظ انعطاف ای در بازار کالا ایجاد کنند. اما این موفقیت مستلزم حفاشتغال را حفظ کرده و تعادل سازنده 

ایدار قرار  بلندمدت، و تعامل فعال با بازارهای جهانی است تا تعادل بازار بتواند به شکلی پایدار تحقق یابد و اقتصاد ملی در مسیر رشد و توسعه پ

 .گیرد

 

 هااستیس یاثربخش  شی افزا ی برا  شنهادات یپ -3

های حمایتی در حمایت از تجارت داخلی و ایجاد تعادل در بازار کالا، اتخاذ رویکردهای جامع و  برای افزایش اثربخشی سیاست 

های حمایتی باید به طور مشخص  هاست؛ به این معنا که سیاست چندجانبه ضروری است. نخستین پیشنهاد مربوط به هدفمندی دقیق سیاست 

رکز شوند تا منابع مالی و مدیریتی بهینه مصرف شود و از پراکندگی و حمایت  ها و صنایع استراتژیک و دارای پتانسیل رشد متمبر بخش 

شود که نیازمند توجه ویژه برای تقویت توان  غیرمؤثر جلوگیری گردد. هدفمندی همچنین شامل حمایت از تولیدکنندگان کوچک و متوسط می 

 .های نوین محقق شودآوری های تخصصی و دسترسی به فنآموزش طریق ارائه تسهیلات مالی،    تواند ازرقابتی و فنی هستند. این امر می 

های حمایتی اهمیت بالایی دارد. با اعمال معیارهای  دوم، ایجاد سازوکارهای نظارتی و ارزیابی مستمر برای کنترل اثربخشی سیاست 

شود. چنین نظامی علاوه بر بهبود  ا فراهم میهمدت و بلندمدت، امکان اصلاح و تعدیل سیاستدقیق سنجش عملکرد و ارزیابی تاثیرات کوتاه 

دهی منظم به ها و گزارش کشی ناصحیح از منابع دولتی خواهد شد. شفافیت در اجرای سیاست ها، مانع از ایجاد اتکا و بهره کارایی حمایت 

 .ذینفعان نیز از اجزای کلیدی این رویکرد است

تواند با حفظ  ی و خارجی از اهمیت زیادی برخوردار است. این ترکیب میهای حمایتی با تشویق رقابت داخلسوم، ترکیب سیاست 

ها  های تولیدکنندگان داخلی و افزایش کیفیت کالاها فراهم کند. برای این منظور، دولت های ضروری، زمینه را برای رشد توانمندی حمایت 

های فنی اتخاذ کنند تا  زش نیروی انسانی، و توسعه زیرساخت گذاری در پژوهش و توسعه، آموهایی را در زمینه سرمایهتوانند سیاست می

 .(1399صفرزاده و همکاران،  )  تولیدکنندگان داخلی بتوانند به نحو بهتری در بازارهای داخلی و جهانی رقابت کنند

باید به صورت   های توسعه صنعتی، فرهنگی و اجتماعیهای حمایت از تجارت داخلی و سیاست چهارم، ایجاد هماهنگی بین سیاست 

رسد که در چارچوب کلان توسعه اقتصادی و اجتماعی کشور قرار  هماهنگ دنبال شود. حمایت از تولیدات داخلی تنها زمانی به موفقیت می

کنندگان نسبت به محصولات بومی، و ترغیب به  گیرد. به عنوان مثال، توسعه بازارهای مصرف داخلی، ارتقای سطح دانش و آگاهی مصرف 

کمیجانی و میرجلیلی،  ) ها را تشدید کنندتوانند اثرگذاری سیاست های مکمل حمایت از تولید است که میف کالاهای داخلی از سیاست مصر

1380). 

حد و حصر و جلوگیری از ایجاد انحصار و بازارهای غیررقابتی ضروری است. دولت باید با تنظیم  های بی پنجم، جلوگیری از حمایت 

های اقتصادی شود  ها و سوءاستفاده های حمایتی، فضای رقابت سالم را حفظ کند و مانع ایجاد رانت ت ضدانحصار و تعیین سقف قوانین و مقررا

وری و خلاقیت نیز نقش مهمی  سازی در بخش خصوصی برای افزایش بهره توانند تعادل بازار را مختل کنند. همچنین آموزش و فرهنگکه می

 .( 1388عبدالهی عزت آبادی،  )  دکندر این زمینه ایفا می

رسد. با توجه  های حمایتی ضروری به نظر می المللی در تدوین و اجرای سیاست ششم، توجه به تحولات جهانی و رعایت تعهدات بین 

تواند از بروز  می  به پیچیدگی روابط تجاری و قوانین سازمان جهانی تجارت، حفظ تعادل میان حمایت از تولید داخلی و التزام به مقررات جهانی

 .ها جلوگیری کند و به معرفی کالاهای داخلی در بازارهای جهانی کمک نمایدهای تجاری و تحریم تنش

تواند بهبود کیفیت و کاهش  های اطلاعاتی و دیجیتال در فرآیندهای تولید و بازاریابی محصولات داخلی، می هفتم، استفاده از فناوری 

وکارهای دیجیتال، فرآیندهای  های فناوری و حمایت از کسبگذاری در زیرساخت تواند با سرمایهباشد. دولت می  ها را به دنبال داشتههزینه

 .کنندگان ایجاد نماید که در نتیجه تعادل بازار را تقویت خواهد کردتولید و توزیع کالا را بهینه کند و پلی میان تولیدکنندگان و مصرف 

های داخلی کمک کند و تواند به افزایش ظرفیت المللی، تبادل تجربه و دانش فنی میین های بدر نهایت، ترویج همکاری 

های حمایتی نیز  تولیدکنندگان را برای رقابت در بازارهای جهانی آماده سازد. توجه به توسعه پایدار و حفظ محیط زیست در چارچوب سیاست 

 .های آینده باشدو تضمین رفاه نسلشود که رشد اقتصادی همراه با حفظ منابع طبیعی  باعث می 
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های حمایتی با ترکیب هدفمندی، ارزیابی مستمر، تشویق رقابت، هماهنگی کلان، رعایت  به این ترتیب، اجرای سیاست 

ها شود و  اثربخشی این سیاست  تواند منجر به افزایشالمللی میهای بین های نوین، و توسعه همکاری گیری از فناوری های قانونی، بهره چارچوب 

کنندگان و به طور کلی اقتصاد ملی است. همچنین این رویکردها موجب  تعادل پایداری در بازار کالا ایجاد کند که به نفع تولیدکنندگان، مصرف 

به  های مزمن و غیرمنطقیای عمل کنند که ضمن تحریک نوآوری و افزایش کیفیت محصولات، از ایجاد وابستگیها به گونهشوند حمایت می

رقابت سالم و پایدار شکل گیرد و بازار در جهت   توانند فضایی ایجاد کنند کهها میهای دولتی جلوگیری شود. در نهایت، این سیاست حمایت 

های حمایت از تجارت داخلی و توسعه ساختاری اقتصاد،  توسعه اقتصادی و رفاه اجتماعی پیشرفت نماید. بنابراین، یکپارچگی میان سیاست 

 .هاستهای فناورانه و مشارکت فعال در بازارهای جهانی شرط لازم برای ارتقاء کارایی و تأثیرگذاری واقعی این سیاست ت ظرفی

 

 بحث ونتیجه گیری:
ها برای تقویت اقتصاد و حفظ تعادل بازار کالاها شناخته  های حمایتی تجارت داخلی به عنوان یکی از ابزارهای کلیدی دولتسیاست 

ساز  توانند زمینهدرستی طراحی و اجرا شوند، می ها، اگر به ای بر ساختار تولید، مصرف و تجارت دارند. این سیاست تاثیرات گسترده  شوند کهمی

هایی است که در صورت نادیده توسعه پایدار، افزایش اشتغال و بهبود رفاه عمومی باشند، اما در عین حال برخورداری از نقاط ضعف و چالش 

های حمایتی  توان تأکید کرد که تأثیرات سیاست گیری این بحث میار مخربی بر تعادل بازار و اقتصاد کلان خواهند داشت. در نتیجهگرفتن، آث

 .ای چندبعُدی و پیچیده است که نیازمند رویکرد جامع، هدفمند و متوازن استبازار، پدیده بر تعادل  

ی حمایتی، ابزارهایی مؤثر برای تقویت تولیدات داخلی هستند و از این طریق  هااولین نکته مهم حائز اهمیت این است که سیاست 

های خارجی  ویژه در شرایطی که صنایع داخلی با فشارهای ناشی از رقابت کنند. بههای اقتصادی کمک می به حفظ اشتغال و توانمندسازی بنگاه 

آورند.  توانند فرصتی برای بقا و رشد این صنایع فراهم های وارداتی مییت های گمرکی و سایر محدودهای مالی، تعرفهرو هستند، حمایت روبه 

شود که تعادل بازار را تا حدی به نفع تولید  مدت منجر به افزایش عرضه کالاهای داخلی و کاهش وابستگی به واردات می این امر در کوتاه 

های استراتژیک تقویت کنند تا تولیدکنندگان  آوری را در بخش رتقای فنتوانند نوآوری و اها می هد. همچنین، این سیاست دداخلی تغییر می

 .پذیرتر شوندبتوانند در بلندمدت رقابت 

تواند در  های دولتی میهایی نیز با خود به همراه دارند. وابستگی بیش از حد صنعت به حمایت ها چالش در همان حال، این حمایت 

سازی کند. در چنین شرایطی، بازار ممکن است به سمت وضعیت انحصارگرایی  یزه برای رقابت و بهینه بلندمدت نظام تولید را دچار فقدان انگ

های  ها، کاهش کیفیت و محدود شدن انتخاب کنندگان و اقتصاد کلان مطلوب نیست و منجر به افزایش قیمت حرکت کند که از دیدگاه مصرف 

کنندگان  است به جای اینکه تقویت شود، به دلیل کاهش رقابت از بین برود و مصرف  شود. بنابراین، تعادل بازار ممکنکنندگان میمصرف 

ها  یر منطقی قیمت کالاهای داخلی و رشد بازارهای غیررسمی نظیر قاچاق از پیامدهای ناخواسته این سیاست آسیب ببینند. همچنین افزایش غ

 .ریزی دقیق داشته باشندایی برنامه ها برای کنترل چنین پیامدهرود که لازم است دولت به شمار می

های حمایتی اگر بدون توجه به  از سوی دیگر، اثرات بلندمدت بر ساختار تجاری کشور قابل توجه است. کاهش واردات تحت سیاست 

سازد.  کنندگان منجر شود و در نهایت رشد اقتصادی را متوقف کیفیت و قیمت کالاهای داخلی باشد، ممکن است به کاهش رفاه مصرف

های  های تجاری شود که این موضوع تمام تلاش تواند باعث ایجاد موانع متقابل و محدودیت همچنین، واکنش کشورهای شریک تجاری می 

های  های حمایت با چارچوب المللی و هماهنگی سیاست برد. این مسأله ضرورت توجه جدی به تعهدات بین حمایتی داخلی را زیر سؤال می 

 .کندجارت را برجسته میسازمان جهانی ت

توانند در حفظ و ایجاد اشتغال نقش بارزی ایفا کنند که این امر  های حمایتی میدهد که سیاست های اجتماعی نیز نشان می تحلیل

مداوم  ریزی دقیق و ها بدون برنامه دهد. با این حال، در صورتی که حمایت به ثبات اجتماعی کمک کرده و فشارهای اقتصادی را کاهش می 

های اقتصادی و اجتماعی منجر شود.  وری ملی شود و حتی در مواقع قطع حمایت به بحران باشد، ممکن است موجب اتلاف منابع و کاهش بهره 

 .هاستوری و نوآوری از شروط لازم برای موفقیت این سیاست بنابراین، تعادل میان حمایت و رقابت، و توجه به بهره 

ها و اختصاص منابع به  های حمایتی، هدفمندی دقیق این سیاست رها برای افزایش اثربخشی سیاست ترین راهکایکی از کلیدی 

هایی است که بیشترین نیاز و پتانسیل رشد را دارند. ارزیابی مستمر و استفاده از معیارهای کمی و کیفی برای پیگیری نتایج، باعث  بخش 

http://www.tajournals.com/


 xx-xx، ص 1396تان ، تابس1شماره ،   1 دوره،   فصلنامه علمی تخصصی مدیریت، حسابداری و اقتصاد
ISSN: 0000-0000 

http://www.Tajournals.com 

 

8 

 

های  با تغییرات بازار اصلاح شوند و اثرات منفی کاهش یابند. همچنین ترکیب سیاست ها به شکل تطبیقی و پویا در مواجههشود سیاست می

 .کندهای فناورانه و پژوهشی به ارتقای کیفیت تولیدات داخلی و افزایش توان رقابتی کمک میحمایتی با تشویق رقابت سالم و توسعه ظرفیت

ها، ضریب موفقیت  اجتماعی و توسعه زیرساخت اقتصادی، فرهنگی وهای حمایتی با اهداف کلان علاوه بر این، هماهنگی سیاست 

های استانداردسازی  های مهارتی و ایجاد نظام دهد. حمایت از تحقیق و توسعه، تقویت آموزش ها را به شکل چشمگیری افزایش می این سیاست 

کند. رشد بازار مصرف  کنندگان فراهم مییت مصرف ای مناسب برای تحکیم جایگاه کالاهای داخلی و افزایش رضاو کیفیت محصول، زمینه

 .تواند نقش مکمل در این مسیر ایفا کند و تعادل بازار را پایدارتر سازدسازی نسبت به استفاده از محصولات بومی نیز می داخلی و فرهنگ 

گیری انحصار ایفا کند. ارسال  کل ها و جلوگیری از شپذیری، دولت باید نقشی فعال در کنترل رانتاز نظر تنظیم بازار و رقابت 

کند که بازار به حرکت طبیعی  های حمایتی و ارتقای قوانین ضدانحصار، تضمین میهای واضح به تولیدکنندگان در مورد محدودیت سیگنال 

ازاریابی و ایجاد ارتباط  های نوین در فرآیندهای تولید و ب گیری از فناوری خود بازگردد و عوامل فسادزا و ناسالم حذف شوند. همچنین بهره 

کند و  ها و بهبود کیفیت محصولات کمک می های دیجیتال، به کاهش هزینه کنندگان از طریق پلتفرم کارآمد میان تولیدکنندگان و مصرف

 .کندتعدیل میبخشی از عدم تعادل بازار را  

های  تواند ظرفیتسهمگیری در بازارهای جهانی می المللی در زمینه تبادل فناوری، دانش فنی وهای بین در نهایت، توسعه همکاری 

داخلی را تقویت کرده و باعث ارتقای تجارت و سودآوری صنایع داخلی شود. رعایت مقررات و تعهدات تجاری جهانی نیز به حفظ موقعیت 

این روند موجب ایجاد تعادل بهتر در   کند.ها و موانع تجاری غیرضروری جلوگیری می الملل کمک نموده و از تنش اقتصادی کشور در عرصه بین 

 .بازار کالاها و امکان رشد اقتصاد ملی در چارچوب نظام تجارت جهانی خواهد شد

های حمایت از تجارت داخلی به شدت وابسته به چگونگی طراحی، اجرا و مدیریت این  به طور کلی، تعادل بازار کالا در اثر سیاست 

های اصولی  کنندگان را متضرر سازند، در حالی که حمایت توانند بازار را با اختلال مواجه کنند و مصرف یهای ناکارآمد مهاست. حمایت سیاست 

های حمایتی باید با درک عمیق از زنجیره  توانند عملکرد بازار را بهبود بخشیده و تولید داخلی را تقویت نمایند. بنابراین، سیاست و هدفمند می 

وری، مدیریت کارآمد منابع و حفظ ارتباط درست با بازارهای جهانی تدوین و اجرا شوند. چنین رویکردی  ت و بهرهارزش اقتصادی، توجه به رقاب

ای تحقق یابد که نه تنها امنیت اقتصادی کشور تأمین شود بلکه رفاه جامعه نیز افزایش  کند که تعادل بازار در کالای داخلی به گونه میتضمین 

 .دی پایدار ادامه پیدا کندیابد و روند توسعه اقتصا
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