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  چكيده

پردازد. اين پژوهش بر جوانان ايراني مي برايه مصرف موسيقي گذاري فرهنگي در حوزاين مقاله به بررسي انتقادي سياست

دهد كه رويكردهاي آموز دبيرستاني در شهرهاي طرقبه و شانديز استوار است و نشان ميدانش ٤٠٩هاي پيمايشي از مبناي داده

چهار گونه  ،هاي پژوهشيافته .اندبودهفرهنگي نسل جوان ناكارآمد هاي ذائقه در مواجهه با پيچيدگي ،كنترلي و محدودكننده فعلي

ذائقه سنتي  ،)مانند پاپ( پسندذائقه عامه ،)مانند رپ( ذائقه اعتراضي: كندمتمايز از ذائقه موسيقايي را در ميان نوجوانان شناسايي مي

اً با سرمايه فرهنگي و بلكه عميق ،سازد كه ترجيحات موسيقايي تنها يك انتخاب شخصي نيستها آشكار ميتحليل. و ذائقه فاخر

در خانواده به طور معناداري بر گرايش به  مصرف فرهنگي ،ها پيوند دارد. به عنوان مثالالگوهاي مصرف اقتصادي خانواده

تر پسند با هر دو نوع مصرف فرهنگي و اقتصادي مرتبط است. مهمدر حالي كه ذائقه عامه ،هاي فاخر و سنتي تأثيرگذار استموسيقي

ژانرهايي مانند مداحي كمترين ميزان مصرف را در ميان نوجوانان  ،هاي رسميدهند كه با وجود تأكيد سياستها نشان ميداده ،از آن

اين مقاله يك نظريه تغيير  ،هابر اساس اين يافته. سازدهاي جامعه را منعكس ميدارند كه شكاف عميقي ميان سياست و واقعيت

تغيير جهت » حمايتي و مشاركتي«به يك مدل كارآمدتر » كنترل«كند كه از مدل ناكارآمد نهاد ميگذاري فرهنگي پيشبراي سياست

هاي فرهنگي از طريق ها به فعاليتتسهيل دسترسي خانواده ،شود: اولسه پيشنهاد سياستي اصلي ارائه مي ،دهد. در اين راستامي

هاي جوانان و فراهم كردن بسترهاي قانوني براي بيان خلاقانه؛ فرهنگبه رسميت شناختن و مديريت خرده ،هاي تشويقي؛ دومبسته

كند كه يك اين مقاله استدلال مي ،در مجموعي. هاي درسآموزش موسيقي در برنامه بازنگري در نظام آموزشي با ادغام ،و سوم

جامعه بپردازد و با توانمندسازي  هايبه شناخت واقعيت ،سياست فرهنگي موفق بايد به جاي تلاش براي تحميل يك سليقه خاص

 . هاي فرهنگي را به ابزاري براي رشد و توسعه اجتماعي تبديل كندپديده ،جوانان

  

  ايران ،سياست گذاري فرهنگي ،مصرف ،كليد واژه ها: موسيقي

  

 خلاصه مديريتي
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ذائقه موسيقيايي نوجوانان ايراني پرداخته ها بر اين مقاله به بررسي چگونگي تأثير الگوهاي مصرف فرهنگي و اقتصادي خانواده

در مواجهه  ،كه عمدتاً بر محدوديت و كنترل متمركز هستند ،هاي فرهنگي كنونيدهند كه سياستهاي كليدي نشان مييافته .است

هاي فرهنگدهاين ناكارآمدي به دليل ناديده گرفتن عوامل مهمي همچون خر .اندهاي فرهنگي جوانان ناكارآمد بودهبا پيچيدگي

  .هاي ديجيتال بر دسترسي به موسيقي استها و تأثير پلتفرمنقش خانواده ،جوانان

به جاي شناخت و  ،هاي اجتماعي و اقتصادي ذائقه موسيقياييبا ناديده گرفتن ريشه ،هاي فرهنگي موجودسياست :مسئله

ها و عدم هماهنگي اين امر به شكاف ميان نسل .اندتفا كردهبه رويكردهاي محدودكننده اك ،هاي مثبت آنبرداري از پتانسيلبهره

  .هاي فرهنگي و نيازهاي واقعي جوانان منجر شده استميان برنامه

شود كه هر تقسيم مي سنتي و فاخر ،پسندعامه ،اعتراضيذائقه موسيقيايي نوجوانان ايراني به چهار دسته متمايز  :هاي اصلييافته

مصرف فرهنگي در خانواده به طور معناداري بر گرايش  :نقش خانواده .اقتصادي خاصي مرتبط هستند-كدام با عوامل اجتماعي

پسند با هر دو نوع مصرف فرهنگي و اقتصادي هاي عامهذائقه ،در مقابل .هاي سنتي و فاخر تأثيرگذار استنوجوانان به موسيقي

در  ،ژانرهايي مانند مداحي كمترين ميزان مصرف را دارند ،هاي رسميبا وجود سياست :هاناكامي سياست .ط استخانواده مرتب

اين امر  .اندمحبوبيت قابل توجهي كسب كرده ،هاي جوانانفرهنگحالي كه ژانرهاي اعتراضي و رپ به دليل وجود خرده

  .دهدهاي كنترلي را نشان ميناكارآمدي سياست

تغيير  حمايتي و مشاركتيگذاري از رويكرد كنترلي به يك مدل شود سياستپيشنهاد مي ،هابا توجه به يافته :سياستي پيشنهاد

و حمايت از نهادهاي  هاي تشويقي فرهنگيبستهبا ارائه  .تسهيل دسترسي :اين رويكرد بر سه محور اصلي استوار است .يابد

 ،به جاي مقابله .به رسميت شناختن .هاي فرهنگي كمك شودركت در فعاليتها و جوانان براي مشابه خانواده ،فرهنگي

بستري امن  ،سازي قوانين صدور مجوزشفافهاي موسيقي جديد به رسميت شناخته شوند و با و سبك هاي جوانانفرهنگخرده

مه درسي مدارس گنجانده شود تا به عنوان بخشي از برنا آموزش موسيقي .بازنگري در آموزش .براي بيان خلاقانه فراهم گردد

  .بستر مناسبي براي پرورش استعدادها و آشنايي با ژانرهاي مختلف فراهم گردد

هاي پيچيده به شناخت واقعيت ،يك سياست فرهنگي مؤثر بايد به جاي تلاش براي تحميل يك سليقه خاص :گيرينتيجه

هاي فرهنگي را به فرصتي براي رشد و توسعه اجتماعي پديده ،جوانانجامعه بپردازد و با حمايت از تنوع فرهنگي و توانمندسازي 

  .تبديل كند

  بيان مساله 

براي درك و  فقدان يك چارچوب سياستي منسجم ،هاي رو به رشد درباره نقش موسيقي در زندگي جوانانبا وجود پژوهش

در حالي كه موسيقي  .شودبه وضوح مشاهده ميهاي فرهنگي مرتبط با مصرف موسيقي در ميان نوجوانان ايراني هدايت پديده

هاي موجود در اين سياست ،كندترين اشكال بيان هويت و ذائقه فرهنگي در ميان جوانان ايراني عمل ميعنوان يكي از اصليبه

 )١٣٩٨ي. (اسلامي و تاجي الگوهاي فرهنگ شناخت و تسهيلنه بر  ،اندمتمركز بوده كنترل و محدوديتحوزه عمدتاً بر 

 ،محيط خانوادگيمانند  ،فرهنگي اجتماعي و سرمايه اي فراتر از طبقهاند كه عوامل پيچيدهمطالعات پيشين در ايران نشان داده

با  .)١٤٠٠ ،يرزاديو شهم ،يلباف ،يروشندل اربطان(گذارندبر ذائقه موسيقايي جوانان تأثير مي ،هاي محليو بافت ،هاي مرجعگروه

 ،اين عدم شناخت دقيق .اندها ناتوان بودهاغلب از درك اين پيچيدگي ،هاي فرهنگي و آموزشي در كشورگذاريتسياس ،اين حال

كه  ،)١٣٩٨(دلاوري و قاسمي ميمندي  منجر شده است هاي فرهنگي و نيازهاي واقعي جوانانعدم هماهنگي ميان برنامهبه 

 .تر كندهاي نسلي و اجتماعي را عميقتواند شكافمي
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 ،عنوان ابزاري براي ارتقاي سلامت روانياز ظرفيت بالقوه موسيقي به ،هاي فرهنگي فعليمسئله اصلي اين است كه سياست

هاي اجتماعي و اقتصادي گرفتن ريشه با ناديده ،در عوض .اندو توسعه خلاقيت در ميان جوانان غافل مانده ،همبستگي اجتماعي

اين مقاله به دنبال بررسي اين شكاف سياستي و ارائه يك ديدگاه  .هاي محدودكننده اكتفا شده استتنها به رويكرد ،موسيقايي ذائقه

هاي مثبت مصرف برداري از پتانسيلبه شناخت و بهره ،هايي است كه به جاي محدود كردنمبتني بر شواهد براي تدوين سياست

 .موسيقي در جامعه كمك كنند

  روش تحقيق 

اي پرسشنامه ،هاآوري دادهابزار اصلي جمع .هاي يك پژوهش كمي و پيمايشي تهيه شده استپايه يافته اين مقاله سياستي بر

بررسي دقيق ارتباط ميان الگوهاي مصرف  ،هدف .گيري متغيرهاي كليدي پژوهش طراحي شدساختاريافته بود كه براي اندازه

 .نوجوانان بود فرهنگي و اقتصادي در خانواده و ترجيحات موسيقايي در ميان

در استان خراسان رضوي  طرقبه و شانديزآموزان دبيرستاني (پسر) در مناطق شهري از تمامي دانشپيمايش ها از طريق داده

 .كندبود كه رويكردي نزديك به سرشماري را در اين جامعه كوچك تضمين مي آموزدانش ٤٠٩نمونه نهايي شامل  .آوري شدجمع

پرسشنامه شامل سؤالاتي درباره امكان پذير ساخت. ها را دهي بالا و دقت دادهنرخ پاسخ ،ارسآوري حضوري در مدجمع

 .الگوهاي مصرف فرهنگي و اقتصادي در خانواده و همچنين ترجيحات موسيقايي فردي بود ،شناختيجمعيت-مشخصات اجتماعي

با دقت » صرف نمايشي خانوادهم«و »  رهنگي خانوادهمصرف ف« يعني ،دو مفهوم كليدي تحقيق ،براي اطمينان از اعتبار نتايج

 .گيري و از نظر آماري تأييد شدنداندازه

رفتن به تئاتر و مصرف فيلم و سريال آنلاين)  ،رفتن به سينما ،با استفاده از چهار گويه (خريد كتاب مصرف فرهنگي خانواده

ميانگين ؛ ٠,٦٥٥ =  دونالدامگاي مك؛ ٠,٦٢١ =  آلفاي كرونباخ :دهاي زير تأييد شپايايي اين معيار با آماره .گيري شداندازه

 .دهنده همساني دروني قابل قبول براي اين مقياس استاين مقادير نشان. ٠,٣٠٠ها = همبستگي بين گويه

پايايي  .گيري شدخودرو و لوازم خانگي) اندازه ،تلفن همراه ،نيز با استفاده از چهار گويه (خريد لباس مصرف نمايشي خانواده

ها = ميانگين همبستگي بين گويه؛ ٠,٨٠٢ =  دونالدامگاي مك؛ ٠,٧٩٧ =  آلفاي كرونباخ :اين معيار نيز به شرح زير تأييد گرديد

  .دهنده سطح بالاي همبستگي دروني و اعتبار اين شاخص استاين ارقام نشان ٠,٤٩٥

 به پايايي دو متغير مصرف فرهنگي و مصرف اقتصادي نمايشي خانوار . آماره مربوط١جدول 

 هاميانگين همبستگي بين گويه (α) آلفاي كرونباخ (ω) دونالدامگاي مك سازه

 ٠,٣٠٠ ٠,٦٢١ ٠,٦٥٥ مصرف فرهنگي خانواده

 ٠,٤٩٥ ٠,٧٩٧ ٠,٨٠٢ مصرف نمايشي خانواده

هاي معنادار در ذائقه توصيفي و استنباطي تحليل شدند تا الگوهاي مصرف و تفاوتآوري شده با استفاده از آمار هاي جمعداده

هاي بنيان محكمي براي ارائه يافته ،اين رويكرد دقيق .موسيقايي نوجوانان بر اساس متغيرهاي خانوادگي و اقتصادي آشكار گردد

  كرده است ارائه پيشنهادهاي سياستي ملموس و مؤثر فراهم ،قابل استناد و در نهايت

  تحلبل داده ها 

الگوهاي كليدي در ارتباط ميان  ،آموز دبيرستاني در شهرهاي طرقبه و شانديزدانش ٤٠٩شده از آوريهاي جمعحليل دادهت

هاي فرهنگي مبتني شواهد محكمي براي طراحي سياست ،هااين يافته .مصرف خانوار و ذائقه موسيقايي نوجوانان را آشكار ساخت

  .كندبر شناخت دقيق جامعه فراهم مي
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  . جزييات آماري و برداشت هاي سياستي متناظر با آن ها٢جدول 

يافته آماري 

 كليدي

 پيامد سياستي جزئيات آماري

دسته بندي ذائقه 

 موسيقي

 ،پسند/پاپعامه. ٢ ،اعتراضي/رپ. ١چهار گونه ذائقه: 

 .فاخر/تمايزطلب. ٤ ،بخشسنتي/آرامش. ٣

 ،گذاري بايد به جاي يك رويكرد واحدسياست

 .ها طراحي شودمتناسب با هر يك از اين ذائقه

نقش خانواده و 

 مصرف

هاي سنتي و فاخر بر ذائقه مصرف فرهنگي خانواده

 .تأثير معنادار دارد

ها براي ها بايد به سمت حمايت از خانوادهسياست

 .هاي فرهنگي تغيير كندسي به فعاليتدستر
 

پسند هر دو بر ذائقه عامه مصرف نمايشي و فرهنگي

 .تأثير دارند

ها بايد به تعامل پيچيده ميان مصرف سياست

 .اقتصادي و فرهنگي توجه كنند

 و) ٣,٨٠(ميانگين  زبانموسيقي فارسي محبوبيت ژانرها

 .ترين ژانرها هستندپرمصرف )٣,٥٨(ريلكسيشن

حمايت از ژانرهاي پرمصرف و كاربردي در ميان 

 .جوانان
 

(ميانگين  كلاسيك غربي و) ٢,٣٠(ميانگين  مداحي -

 .كمترين ميزان مصرف را دارند) ٢,٣٦

 ،هاي كنترلي براي ترويج ژانرهاي خاصسياست

 .در عمل ناكارآمد هستند

عدم همبستگي 

 قوي

همبستگي ضعيف يا غيرمعناداري  موسيقي اعتراضي

 .با مصرف فرهنگي و اقتصادي دارد

هاي سنتي در درك و دهنده ناكامي سياستنشان

 .هاي جوانان استفرهنگمديريت خرده

 
 نيازمند رويكردي چندوجهي ،هاي موسيقايي متنوعذائقه .١

ها چهار گونه اين يافته .توان در يك دسته كلي خلاصه كرددهد كه ذائقه موسيقايي نوجوانان را نميتحليل آماري نشان مي

 :متمايز از ذائقه را شناسايي كردند كه هر كدام پيامدهاي سياستي خاصي دارند

سياسي) توسط گروهي از نوجوانان كه به محتواي نقد اجتماعي و -و اجتماعي ،اعتراضي ،اين ژانرها (رپ :ذائقه رپ/اعتراضي

را  بيان خلاقانهو ارائه فضايي براي  هاي جوانانفرهنگشناخت خردهه نياز ب ،اين يافته .شودمصرف مي ،مقاومت تمايل دارند

 .كندبرجسته مي

دهد كه هاي ما نشان مييافته .ترين نوع موسيقي استعاشقانه) پرمصرف ،ترند/جديد ،اين دسته (پاپ :ذائقه پاپ/جريان اصلي

به طور معناداري با ) ٠,١٦١و  ٠,١٦٠ترتيب برابر (بتا رگرسيون خطي به  خانوادهدر  هر دو نوع مصرف فرهنگي و اقتصادي

گذاري در اين حوزه بايد به تعامل پيچيده ميان اقتصاد و دهد كه سياستاين امر نشان مي .گرايش به اين موسيقي مرتبط است

 .فرهنگ توجه كند

(بتا  مرتبط است گي خانوادهمصرف فرهن) با آرامش بخشو  ،فولكلور ،اين ژانرها (سنتي ايراني :بخشذائقه سنتي/آرامش

ين يافته بر نقش خانواده در انتقال ميراث فرهنگي و نياز به حفظ و ترويج اشكال بومي موسيقي تأكيد ). ا٠,٢٢٥رگرسيون برابر 

 .كندمي
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مصرف تنها با  ،كلام كه اغلب با تمايز فرهنگي مرتبط هستندراك و بي ،هاي كلاسيك غربيموسيقي :ذائقه فاخر/متمايزكننده

دهد كه دسترسي به اين اشكال فرهنگي ين نشان مي). ا٠,٢٠١(بتاي رگرسيون خطي برابر  همبستگي مثبت دارند فرهنگي خانواده

 .است گذاري در آموزش و فضاهاي فرهنگي مناسبسرمايهنيازمند 

 موسيقي مذهبي و كلاسيك :شكاف ميان سياست و واقعيت .٢

ها به كمترين ميزان مصرف را در ميان نوجوانان دارند (ميانگين موسيقي كلاسيك غربيو  مداحيه دهند كها نشان ميداده

 .)٢,٣٦و  ٢,٣٠ترتيب 

اين شكاف  .كنندمصرف مي »بسيار كم«آن را  از نوجوانان ٪٤٧,١ ،مداحيهاي رسمي بر ترويج اين با وجود تأكيد سياست

 .اهنگ كردن با ذائقه واقعي نسل جوان استهاي رسمي در همدهنده ناكارآمدي سياستنشان

 .كندهاي مرتبط را منعكس مينابرابري در دسترسي به سرمايه فرهنگي و آموزش ،موسيقي كلاسيك غربيكم بودن مصرف  :

هاي بلكه بايد واقعيت ،هاي فرهنگي نبايد به دنبال تحميل يك نوع خاص از فرهنگ باشندسياستكنند كه ها تأكيد مياين يافته

 .مصرف فرهنگي در جامعه را درك كنند

 تأثير خانواده و مصرف بر ذائقه .٣

 :كنددهي ذائقه موسيقايي نوجوانان ايفا ميدهد كه مصرف خانوار نقش كليدي در شكلتحليل رگرسيون نشان مي

اين نتيجه با  .هاي سنتي و فاخر داردبر ذائقه (مانند خريد كتاب و رفتن به سينما) تأثير معناداري مصرف فرهنگي خانواده

هاي متمايزتري را ذائقه ،هاي درگير با فرهنگدهد كه خانوادههمسو است و نشان مي انتقال سرمايه فرهنگينظريه بورديو در مورد 

 .دهنددر فرزندان خود پرورش مي

(پاپ و عاشقانه)  جريان اصليذائقه موسيقي  دهي(خريد لباس و خودرو) در شكل هر دو نوع مصرف فرهنگي و اقتصادي

تبديل شده است كه هم با سرمايه اقتصادي و هم با  كالاي اجتماعيدهد كه موسيقي محبوب به يك اين يافته نشان مي .نقش دارند

  .مشاركت فرهنگي در خانواده مرتبط است

  يشي اقتصادي. تبيين ذائقه موسيقايي با استفاده دو نوع مصرف فرهنگي و نما٣جدول 

بندي ذائقه دسته

 موسيقايي

متغير 

 كنندهبينيپيش

ضريب 

 استانداردشده

(β) 

 مقدار

p 

واريانس 

 شدهتبيين

(R²) 

 تفسير

ذائقه 

 پسندپاپ/عامه

مصرف نمايشي 

 اقتصادي

مصرف اقتصادي و نمايش جايگاه  ٠,٠٧١ ٠,٠٠٢ ٠,١٦٠

اجتماعي بر اين ذائقه تاثير معنادار 

 .دارد

فرهنگي مصرف 

 خانواده

٠,٠٠٢ ٠,١٦١ 
 

مصرف فرهنگي در خانواده نيز بر 

 .اين ذائقه تاثير معنادار دارد

ذائقه سنتي و 

 بخشآرامش

مصرف فرهنگي 

 خانواده

اين ذائقه به طور معناداري تنها توسط  ٠,٠٥١ ٠,٠٠١ ٠,٢٢٥

بيني مصرف فرهنگي خانواده پيش

 .شودمي
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ذائقه 

 فاخر/تمايزطلب

مصرف فرهنگي 

 خانواده

اين ذائقه كه به تمايز فرهنگي مربوط  ٠,٠٤٠ ٠,٠٠١ ٠,٢٠١

با درگيري فعال در فرهنگ  ،است

 .مرتبط است

مصرف فرهنگي  ذائقه رپ/اعتراضي

 خانواده

دهنده نشان ،تاثير ضعيف اما معنادار ٠,٠١٤ ٠,٠١٧ ٠,١١٨

گيري اين ذائقه خارج از شكل

 .هاي سنتي استچارچوب

 
دهند كه با يك تصوير پيچيده از مصرف موسيقي در ميان نوجوانان ايراني ارائه مي ،هاي اين پژوهشيافته ،در مجموع

بلكه  ،صرفاً يك انتخاب شخصي نيستدهند كه ذائقه موسيقايي ها نشان مياين يافته .شناسي جهاني همسو استهاي جامعهنظريه

بينانه مبناي لازم براي ارائه پيشنهادهاي سياستي مؤثر و واقع ،اين درك .ستا اقتصادي و فرهنگي ،محصولي از تعاملات اجتماعي

  .كندهاي بعدي را فراهم ميدر بخش

  پيشينه سياستي

هاي فرهنگي استوار اغلب بر درك ناقص يا متناقضي از پويايي ،گذاري در حوزه فرهنگ جوانان و مصرف موسيقيسياست

يك فرآيند پيچيده و چندبعدي است كه  ،از جمله موسيقي ،مصرف فرهنگيدهد هاي علمي نشان ميدر حالي كه يافته .بوده است

 ،)٢٠٠٠ ٣؛ دنورا١٩٩٦ ٢؛ فرت١٥-١٨: ٢٠٠٠ ١(بنت كندعامليت جوانان و تعاملات اجتماعي كمك مي ،گيري هويتبه شكل

 .اندرويكردي متفاوت داشته ،ايرانويژه در به ،هاي فرهنگي در بسياري از كشورهاسياست

 .شكل گرفته است بالا به پايين و كنترليهاي اغلب بر پايه مدل ،هاي گذشتهگذاري فرهنگي در ايران در طول دههسياست

مصرف فرهنگي به  هدايت و محدود كردن ،جاي ترويج خلاقيت و درك نيازهاي فرهنگي جوانانبه ،هاهدف اصلي اين سياست

هاي رسمي عمدتاً بر محدود كردن دسترسي به ژانرهاي سياست .)٢٠١٧(سيمادوست  سمت اشكال رسمي و مورد تأييد بوده است

به جاي  ،هااين سياست .اندمتمركز بوده ،هاي رسمي هماهنگ نيستندموسيقايي خاص (مانند رپ و راك) و هنرمنداني كه با ارزش

 .)٢٠١٥ ٤راستواك(اندشده بازارهاي زيرزميني و غيررسميگيري لباعث شك ،حل مسئله

هاي ذائقه موسيقايي جوانان عميقاً با سرمايه فرهنگي خانواده و محيط ،دهندنشان مي هاي پژوهش حاضر همانطور كه يافته 

انواده به عنوان يك نهاد مؤثر در هاي رسمي كمتر به نقش خسياست ،با اين حال .هاي همسالان) مرتبط استاجتماعي (مانند گروه

 .اندهاي تلويزيوني و راديويي متمركز بودههاي رسمي و نهادي مانند برنامهاند و بيشتر بر برنامهاين زمينه توجه كرده

                                                 
١ Bennet 
٢ Firth 
٣ DeNora 
٤ Rastovac 
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در  ،براي مثال .تأكيد دارند تنوع و مشاركت ،تسهيليافته بر رويكردهاي سياستي در بسياري از كشورهاي توسعه ،در مقابل

ها از طريق دولت ،)٢٠٢٢ ٨؛ شوراي هنر كانادا٢٠٠٩ ٧(نلسون و كانادا )٢٠٢٠ ٦؛ موسسه گوته٢٠١١ ٥(ابرت آلمانكشورهايي مانند 

 ،هاي درسي مدارسآموزش هنر و موسيقي در برنامهو ادغام  ٩فضاهاي فرهنگي جايگزينحمايت از  ،هاي هنريگرنتاعطاي 

  »مدرنيته سيال« هايي ماننداين رويكردها با نظريه .كنند تا بستر را براي رشد طبيعي و متنوع فرهنگي جوانان فراهم كنندتلاش مي

چرا كه به جاي تحميل يك سليقه  ،همخواني دارند )١٩٨٤( ١١در مصرف فرهنگي دو سرتو عامليتو نقش  )٢٠٠٧(١٠باومن

 .هاي فرهنگي بازتعريف كنندهويت خود را از طريق انتخابدهند تا به جوانان اجازه مي ،خاص

اين  .موانع اقتصادي و جغرافيايي را از بين برده است ،هاي ديجيتالدسترسي به موسيقي از طريق پلتفرم ،از سوي ديگر

هاي ديجيتال ر پلتفرمهايي كه در عصسياست .سازدهاي كنترلي مبتني بر ممنوعيت را ناكارآمد ميسياست ،دموكراتيزه شدن مصرف

چرا و چگونه مصرف «بر » مصرف شود؟ كدام محصول فرهنگي« بايد به جاي تمركز بر ،شوندهاي اجتماعي تدوين ميو شبكه

با ناديده گرفتن  ،هاي فرهنگي موجودنقد اصلي در اينجا اين است كه سياست )٢٠٢١ ١٢(كاستداندا و مارين تمركز كنند.» شود؟

اند ابزاري مؤثر براي ارتقاي فرهنگي و حل مسائل اجتماعي نتوانسته ،بر ذائقه اقتصادي و فضايي ،اجتماعي تأثير عميق عوامل

 .فراهم كنند

به  ،به ويژه در حوزه موسيقي ،دهد كه درك علمي از پديده مصرف فرهنگي جوانانبخش پيشينه سياستي نشان مي ،در نهايت

نيازمند بازنگري اساسي در رويكردهاي سياستي و  ،اين عدم هماهنگي .جلوتر است هاي موجود در اين زمينهمراتب از سياست

 .به شناخت و تسهيل فرآيندهاي فرهنگي جوانان بپردازد ،حركت به سمت مدلي است كه به جاي محدوديت

 هاي بديل سياستي پيش روگزينه

ه ادامه همان رويكردي است كه تاكنون در اين گزيناست.  هاي كنترلي و محدودكننده (وضع موجود)سياست ،١گزينه 

كنترل محتوا و دسترسي به دولت نقش اصلي را در  ،بر اساس اين مدل .هاي فرهنگي ايران غالب بوده استگذاريسياست

ذ كند و از نفوهاي فرهنگي حاكم را حفظ مينظم اجتماعي و ارزش ،گيراناين رويكرد به نظر برخي تصميم .كندايفا مي موسيقي

هاي پژوهش ما و شواهد يافتهاما  سرراست هستند.ها ساده و از نظر اجرايي اين سياست .كندجلوگيري مي »فرهنگ بيگانه«

هاي جوانان مرتبط فرهنگكه با خرده موسيقي رپ/اعتراضي .دهند كه اين رويكرد به شدت ناكارآمد استالمللي نشان ميبين

هاي دهند كه سياستنشان مي ،هاي ديجيتال در دسترس هستندكه به آساني از طريق پلتفرم هاي جريان اصليموسيقياست و 

اين  .شوند و تأثيري بر ذائقه واقعي نوجوانان ندارندمنجر مي بازارهاي غيررسمي و زيرزمينيگيري محدودكننده تنها به شكل

 .شودرويكرد باعث ايجاد شكاف عميق ميان نهادهاي رسمي و نسل جوان مي

                                                 
٥ Ebrt 
٦ Institut-Goethe 
٧ Nelson 
٨ Canada Council for the Arts 
٩ Alternative Spaces 

١٠ Bauman 
١١ De Certeau 
١٢ Castaneda, & Marín 
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هاي پژوهش ما طراحي شده اين گزينه بر اساس يافتهاست.  گر (مبتني بر شناخت)هاي حمايتي و تسهيلسياست ،٢گزينه 

هاي ها و بافتفرهنگخرده ،مصرف فرهنگي خانوادهتري از جمله هاي موسيقايي به عوامل پيچيدهدهد ذائقهاست كه نشان مي

اين رويكرد به   .تمركز دارد فراهم آوردن بستر مناسب براي رشد فرهنگيبر  ،اي كنترلبه ج ،اين مدل .وابسته است اجتماعي

حتي پاپ) و  ،فاخر ،با حمايت از اشكال مختلف موسيقي (سنتي .تواند مؤثرتر باشدتر است و ميهاي اجتماعي نزديكواقعيت

اين سياست  .ها و مدارس كمك كرددر خانواده سرمايه فرهنگيتوان به تقويت مي ،هاي رسميها از طريق رسانهترويج آن

با فراهم كردن  .باشد ايجاد فضاهاي فرهنگي متنوعو  حمايت مالي از هنرمندان ،ادغام آموزش موسيقي در مدارستواند شامل مي

 .هاي نسلي كمك كردتوان به ارتقاي فرهنگي و كاهش شكافمي ،هاي باكيفيت و متنوعدسترسي به موسيقي

ممكن است در برابر فشارهاي  ،همچنين .گذاري مالي و انساني قابل توجهي استاين گزينه نيازمند سرمايهل بايد گفت در مقاب

تواند به يك مسئله مي ،حمايت شوند "بايد"ها تشخيص اينكه كدام سبك .پذير باشداجتماعي و سياسي براي كنترل محتوا آسيب

ممكن است  ،هاي خارج از كنترل نهادهافرهنگهاي نوظهور و خردهل در برابر پديدهاين مد ،علاوه بر اين .سياسي تبديل شود

 .همچنان ناكافي باشد

اين گزينه پيشروترين مدل سياستي است كه بر است.  محور و واگذاركننده (مبتني بر عامليت)هاي مشاركتسياست ،٣گزينه 

به جاي  .گيري ذائقه موسيقايي طراحي شده استدر شكل هاي نوظهورهويتها و فرهنگخردههاي شما مبني بر نقش اساس يافته

اين مدل بيشترين  .كندواگذار مي عامليت را به خود جوانان و نهادهاي غيردولتي ،كننده داشته باشدآنكه دولت نقش هدايت

پشتيبان و توانند نقش ولت و نهادها ميد ،به جاي تلاش براي كنترل يك پديده اجتماعي .هاي جامعه داردهمخواني را با واقعيت

هاي آنلاين و فيزيكي فراهم كردن زيرساخت ،هاي جوانانحمايت از تشكلتواند شامل اين رويكرد مي .را ايفا كنند توانمندساز

ويت خود دهد تا خلاقيت و هاين مدل به جوانان اجازه مي .باشد وپاگيرحذف موانع قانوني دستو  براي توليد و پخش موسيقي

 هاي اجتماعيكاهش تنشتواند باعث هاي مشروع ميفرهنگرا به صورت طبيعي و ارگانيك بيان كنند و به رسميت شناختن خرده

 .پذير تلقي شودريسك ،به دليل عدم وجود كنترل مستقيم ،ها و نهادهاي سنتياين رويكرد ممكن است براي دولتالبته  .شود

اصلي ترين دلايل تواند هاي ناسازگار و كاهش مشروعيت نهادهاي رسمي ميترويج ارزش ،فرهنگي ها در مورد انحرافاتنگراني

 مخالفت با اين سياست باشد. 

آموزش و گذاري بايد از يك سو سياست .است ٣و  ٢هاي گزينهتركيبي از احتمالا بهترين راهبرد  ،فوقهاي با توجه به تحليل

فضاهاي آزاد و مشاركتي  ،را از طريق خانواده و نهادهاي رسمي تقويت كند و از سوي ديگر )٢دسترسي به فرهنگ غني (گزينه 

آن را به  ،به جاي مقابله با پديده مصرف موسيقي ،تركيبياين رويكرد  .را براي بيان و خلاقيت جوانان فراهم آورد )٣(گزينه 

 .كندابزاري براي رشد و توسعه اجتماعي تبديل مي

 نظريه تغييرنظريه سياستي/ 

بلكه  ،ذائقه فرهنگي جوانان نه يك پديده سطحينظريه تغيير پيشنهادي در اين مقاله بر اين فرض اساسي استوار است كه 

يك سياست فرهنگي مؤثر بايد به  ،بنابراين .هاي نوظهور استفرهنگاقتصادي و خرده ،محصولي پيچيده از ساختارهاي اجتماعي

 .آن تمركز كند دهي به عوامل زيربناييشناخت و شكلبر  ،جاي تلاش براي كنترل يك پديده

 :معلولي استوار است-نظريه تغيير اين مقاله بر يك زنجيره علي
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به دليل ناديده  ،ندمتمركز هست محدوديت و ممنوعيتهاي فرهنگي و هنري موجود در ايران كه بر سياست :فرض اوليه .١

ها و ناكارآمد بوده و منجر به شكاف ميان نسل ،ها)فرهنگدهنده ذائقه (مانند مصرف خانوادگي و خردهگرفتن عوامل واقعي شكل

 .اندتضعيف سرمايه فرهنگي شده

 حمايتي و مشاركتيفاصله گرفته و به سمت يك مدل  كنترلياز رويكرد  ،مدل سياستي مورد نظر :مداخله سياستي پيشنهادي .٢

 :هاي پژوهش ما مرتبط هستنداين مداخله شامل دو محور اصلي است كه به صورت مستقيم با يافته .كندحركت مي

رفتن دهد مصرف فرهنگي خانواده (مانند ها كه نشان ميبا توجه به يافته :تقويت نهاديِ سرمايه فرهنگي در خانواده :محور اول

به اين گونه  سازي دسترسي آسان و ارزانفراهممداخله سياستي بايد بر  ،گذاردهاي فاخر و سنتي تأثير ميبه سينما و تئاتر) بر ذائقه

حمايت از سينماها و تئاترها در مناطق  ،هاي فرهنگياين امر شامل ارائه تخفيف .ها متمركز شودها براي خانوادهفعاليت

 .هاستويج اشكال هنري بومي از طريق رسانهبرخوردار و تركم

خارج از  ،هايي مانند رپ/اعتراضي و پاپبا توجه به اينكه ذائقه :هاي جوانانفرهنگپذيرش و هدايت خرده :محور دوم

ها ها را به رسميت بشناسد و براي آنفرهنگاين خرده ،گذاري بايد به جاي مقابلهسياست ،گيرندهاي سنتي شكل ميچارچوب

حمايت از استوديوهاي مستقل و ايجاد  ،اين امر شامل صدور مجوز براي اجراهاي موسيقي .فراهم كند بسترهاي امن و خلاق

 .وگو و بيان براي جوانان استفضاهاي گفت

 :كنندها به دو صورت عمل مياين مداخله :هاي تغيير (نحوه عمل)مكانيسم .٣

ها به هاي آندهد كه علايق و هويتدولت به جوانان اين پيام را مي ،هاي متنوعذائقهبا حمايت از  :بخشيشناخت و مشروعيت

 .شودو افزايش اعتماد به نهادهاي رسمي مي كاهش دلزدگي اجتماعياين امر باعث  .رسميت شناخته شده است

نوجوانان فرصت پيدا  ،خلاقبا كاهش موانع دسترسي (اقتصادي و قانوني) و فراهم كردن فضاهاي  :تغيير محيط و دسترسي

 .نه در فضاهاي زيرزميني و غيرقابل كنترل ،هاي خود را در بسترهاي سازنده و رسمي پرورش دهندكنند تا ذائقهمي

 :پيامدهاي زير محقق خواهد شد ،در صورت اجراي موفق اين نظريه تغيير :پيامدهاي مورد انتظار .٤

هاي فرهنگي و رشد خلاقيت افزايش مشاركت جوانان در فعاليت ،نسلي و اجتماعيهاي ميانكاهش تنش :مدتپيامدهاي كوتاه

 .و كارآفريني در حوزه هنر

هاي عمومي با ارتقاي سلامت روان نوجوانان و همسويي بيشتر سياست ،سازي سرمايه فرهنگي جامعهغني :پيامدهاي بلندمدت

 .هاي فرهنگي جامعهواقعيت

هاي فرهنگي جوانان بينانه و قابل اجرا براي مواجهه با چالشچارچوبي واقع ،پژوهشاين هاي ه دادهبا اتكا ب ،اين نظريه تغيير

 .نه در كنترل و محدوديت ،است مداخله هوشمندانه و حمايتگرانهدهد كه راه حل در دهد و نشان ميارائه مي

 پيشنهادهاي سياستي

شود اقدامات زير در دستور كار پيشنهاد مي ،محورمدل حمايتي و مشاركتبراي تغيير رويكرد از مدل ناكارآمد كنترلي به يك 

 :قرار گيرد

 تسهيل دسترسي و حمايت از نهادهاي فرهنگي .١

نهادهاي فرهنگي بايد به جاي تمركز بر  ،هاي سنتي و فاخر تأثيرگذار استبا توجه به اينكه مصرف فرهنگي خانواده بر ذائقه

ها بايد هاي فرهنگي و شهرداريسازمان .هاي فرهنگي بپردازندفراهم آوردن دسترسي آسان به فعاليت به ،رويكردهاي محدودكننده

ها هاي موسيقي بومي و موزهكنسرت ،تئاتر ،ها و نوجوانان به سينمادسترسي خانواده ،هاي ويژههاي تخفيف يا يارانهبا ارائه كارت
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هاي فاخر آموزش و تمرين موسيقيبه فضاهايي براي  ،ايهاي كليشهتمركز بر برنامههاي فرهنگ بايد به جاي خانه .را تسهيل كنند

با حمايت مالي و  .تواند به انتقال سرمايه فرهنگي از طريق خانواده و جامعه محلي كمك كنداين امر مي .تبديل شوند و سنتي

هاي باكيفيت و مطابق با زمينه براي رشد موسيقي ،هاي پخش آنلايناعطاي تسهيلات به استوديوهاي توليد موسيقي و پلتفرم

 .نيازهاي جوانان فراهم شود

 هاي جوانانفرهنگبه رسميت شناختن و مديريت خرده .٢

هاي رسمي و در خارج از چارچوب ،هايي مانند رپ/اعتراضي و پاپدهد كه ذائقههاي پژوهش نشان مييافته

هايي مانند رپ كه بايد براي سبك ،به جاي ممنوعيت .اثر استها بيله با اين پديدهمقاب .گيرندهاي جوانان شكل ميفرهنگخرده

اين اقدام  .هاي مرتبط ايجاد شودفضاهاي امن و قانوني براي اجراي موسيقي يا فعاليت ،محتواي اعتراضي و اجتماعي دارند

اي صدور مجوز براي يندهاي پيچيده و سليقهفرآ .تواند انرژي اعتراضي جوانان را به سمت مسيري سازنده هدايت كندمي

توان به مي ،و كاهش مراحل بوروكراتيك سازي معيارهاشفافبا  .هاي موسيقي بايد مورد بازنگري قرار گيردها و آلبومكنسرت

 .هنرمندان جوان اجازه داد كه آثار خود را به صورت رسمي و با كيفيت بالا عرضه كنند

 رسمي هايبازنگري در آموزش .٣

هاي آموزشي بر با توجه به تأثير قابل توجه محيط .دهي ذائقه فرهنگي ايفا كندتري در شكلسيستم آموزشي بايد نقش فعال

ها بايد اين آموزش .گنجانده شود ،به ويژه در دوره متوسطه ،آموزش موسيقي بايد به عنوان بخشي از برنامه درسي مدارس ،ذائقه

 ،هاي هنريمدارس بايد با برگزاري كارگاه .محلي و حتي پاپ) باشد ،كلاسيك ،شامل آشنايي با انواع ژانرهاي موسيقي (سنتي

 .آموزان فراهم كنندفضاي مناسبي را براي كشف و پرورش استعدادهاي موسيقايي دانش ،مسابقات موسيقي و اردوهاي فرهنگي
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